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AVRUPA BiRLiGI’NDE TARIMSAL PAZARLAMADA
KOOOPERATIFLERIN ROLU VE TARIM URUNLERIi PROMOSYON
PROGRAMININ TURKIYE'DE UYGULANABILIRLIGi

Selma AYTURE!

Ozet : Tarim istihdamindaki diisiise ragmen, tarim iilkemiz kirsalindaki
baslica ekonomik faaliyet olma 6zelligini korumaktadir. Tarimin ulusal ekonomi
icindeki biiylikliigli oransal olarak diismekle birlikte, tarimsal dis ticarette
gozlemlenen biiyiime, tarim sektoriiniin dinamik bir pazara sahip oldugunu
gostermektedir. Avrupa Birligi’'nde tarim iriinleri piyasalarinda bir¢ok iiriinde
kooperatiflerin/uretici 6rgutlerinin ciddi faaliyetleri vardir. Tirkiye’nin bu
politikalardan yararlanmasinda fayda vardir. Bu ¢alismada, Avrupa Birligi’ndeki
kooperatifcilikle ilgili uygulamalar ve 6zellikle “Tarim Uriinleri Promosyonu”
programu incelenerek, Tlrkiye’de uygulanmasi imkanlar arastirilmig, Tiirk tarim
Uriinlerinin Diinya piyasalari ile bulugsmasinda kooperatiflerin payinin artirilmasina
katk1 saglanmas1 amaglanmistir. Calismada tarama/degerlendirme yontemi
kullanilmistir.
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THE ROLE OF THE COOPERATIVES IN THE EU AND
IMPLEMENTABILITY OF THE AGRICULTURAL PROMOTION
PROGRAMME IN TURKEY

Abstract : Despite the decline in agricultural employment, agriculture, being
the main economic activity at the rural country. While the size of Agriculture is
decreasing proportionally within the national economy, agricultural foreign trade
growth observed in the agricultural sector, shows that it has a dynamic market. In the
European Union, there are serious activities of cooperatives/producer organizations
at many agricultural markets. "Promotion of Agricultural Products” program is very
important. Turkey has to benefit these kind of programmes. This paper tries to
research and evaluate these policies and implementing possibilities in Turkey. If
Turkey implements EU like policies, the share of cooperatives at global agricultural
markets can be increased. This paper tries to help to this aim. Research/evaluation
method was used.
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GIRIS

Issizlik oranlarmin kirsal kesimde hizla yiikselmesi, kirsaldaki issizlerin
profilinin saglikli bir sekilde ortaya ¢ikarilmasini gerektirmektedir. Tarimin gencler
tarafindan cazip bir istihdam alani olarak gdriilmemesi ve kirsal kesimde tarim dist
sektorlerdeki istihdam potansiyelinin diisiik olmasi, genglerin kirsal alan diginda is
aramasina neden olmaktadir. Kentlerde hizmet ve sanayi sektdrlerinin diisiik vasifli
isgiicti talebi de, kirsal alandaki geng¢ niifusun kente go¢ etme egilimini artirmaktadir.
Gen¢ nufusun kente gb¢ etmesi, dinamik bir kirsal ekonomi i¢in ihtiya¢ duyulan
iiretken iggiiciiniin kaybina neden olmaktadir.

Ulkemizde tarim istihdaminin 2000 yilindan sonraki donemde gdstermis
oldugu hizli disiisiin, kirsal kesimdeki issizligi genel anlamda tetikledigi
sOylenebilir. Kirsal kesimde, tarimdan kopmalar arttik¢a, tarim dist igsizlik orani
artmaya baglamigtir.

Tarim istihdamindaki diisiise ragmen, tarim iilkemiz kirsalindaki baslica
ekonomik faaliyet olma 6zelligini korumaktadir. Ulke niifusunun halen % 27,7’sinin
kirsalda ikamet ediyor olmasi, tarim disi islerle ge¢imi miimkiin olmayan yorelerdeki
yerlesik kirsal niifusun tarimsal faaliyetlerini siirdiirecegini gostermektedir (TUIK,
2012).

Hizmet ve sanayi sektorleri istihdamlarinin kirsal kesimde artis egilimi
gostermesi, tarim dist istihdam imkanlarinin gesitlenmesi baglaminda kirsal kalkinma
acisindan olumlu bir gelismedir. Fakat, kirsal istihdam iginde tarimin diisiisii diger
sektorlerde vyaratilan is hacmi degil, tarim istihdamindaki ¢oziilme siireci
belirlemektedir. 2012 yili verilerine gore tarimda istihdam edilen kisi sayis1 yaklasik
6 milyon kisidir. Tarimin toplam istihdamdaki pay1 1990 yilinda %45,4 iken 2001
yilinda bu oran %37,6, 2012 yilinda %24,6 olarak gerceklesmistir (TUIK). Toplam
istihdam i¢indeki pay1 azalmasina ragmen tarim hala sanayi sektoriinden daha fazla
istihdam kapasitesine sahiptir.

Tarimsal istihdamin genel profili ¢odziilme siirecinin devam edecegini
desteklemektedir. Tarimdan ayrilan isgiiciiniin kentsel alanlarda  tarim dis1
sektorlerde is arama egiliminde oldugu bilinmektedir. Bu isgiicliniin ydresinde
istihdam olanaklarima kavusturulmasi; sézkonusu ydrelerde tarim sektdriiniin gelisme
diizeyi, tarim dig1 ekonomik faaliyetlerin ¢esitliligi ve sehirlesme diizeyi ile yakindan
iliskilidir.

Tarmmin ulusal ekonomi igindeki biiyiikliigli oransal olarak diismekle
birlikte, tarimsal dig ticarette gozlemlenen bilylime, tarim sektoriiniin dinamik bir
pazara sahip oldugunu gostermektedir. Artan tarimsal dis ticaret hacmine ragmen,
tarim sektoriiniin GSYH i¢indeki paymin seyri, sektoriin yeniden yapilanma
siirecindeki gelismelere baghidir. Orgiitlenme ve pazarlama altyapisindaki yetersizlik
bu sureci etkileyebilecek derinlikteki yapisal sorunlarin en énemlilerindendir.
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21. yiizyilda tretim kadar, pazarlama faaliyetleri de ciddi boyutlara
ulagmustir. Ozellikle uluslararast piyasalari hedefleyen biiyiik firmalarin pazarlamaya
onem verdikleri gorilmektedir. Pazarda kalite, maliyet, giiven ve farklilik
yaratilmasinda firmalarin biitce ve ekip ac¢isindan yatirnm diizeyleri O6nem
tagimaktadir. Diinya’da tarim {irlinleri pazarlamasinda ilk el pazarlamadan islenmis
irlin pazarlamasina, toptanciliktan perakende satiga kadar uzanan zincir iginde rol
alan orgiitlerin baginda kooperatifler gelmektedir. Uluslararas1 Kooperatif Birligi Uye
kooperatiflerin yaklasik %36’sinin tarim alaninda olmasi tarimsal kooperatiflerin
Onemini gosteren bir veri olarak degerlendirilebilir (Rehber, 2013:207,329).

Tarim alaninda en Onemli kooperatif tiplerinden birisi pazarlama
kooperatifleridir. Tarimda pazarlama kooperatifleri, {ireticilerin triinlerini ilk iiriin
ve/veya en son {irline kadar iglenmis olarak ortaklasa pazarlama amaciyla veya
sadece fiyat ve miibadele kosullarinda pazarlik amaciyla kurduklari Orgiitlerdir.
Pazarlama kooperatiflerinin amag¢ ve fonksiyonlar1 genel olarak sunlardir; pazarda
iireticilerin pazarlik giicii kazanmalarina yardimci olarak, triinlerin geregi gibi
degerlendirilmesine olanak yaratirlar, katma deger yaratarak, iireticilerin daha fazla
gelir elde etmelerine katkida bulunurlar, iiretim yontem ve iriin kalitesinin
iyilestirilmesine katki saglarlar, pazarda dengeleme fonksiyonunu yerine getirirler,
pazarin kurumsal ve orgiitlii bir yapirya kavusmasina katkida bulunurlar, tarimda
sanayilegsmenin ve genelde iilke kalkinmasinin 6ncii kuruluslaridir. Pazarlama
kooperatiflerinin temel fonksiyonlari, “tarim satis kooperatifleri”, “yeni nesil
kooperatifler” ve “pazarlik kooperatifleri’nde kendini gostermektedir (Rehber,
2013:334).

Gelismis ve liberalizmin en keskin haliyle uygulandig iilkelerde bile tarim
driinleri piyasasinda onemli agirliklart bulunan ve tarim sektoriiniin gelismesi
bakimindan en 6nemli organizasyonlardan biri olmasi gereken, 6zellikle “Tarimsal
Pazarlama” amagli kooperatifler onun gercek sahibi olan iireticilerin kontrolii disinda
etkilenmeler ve yonlendirmelerle yillardir kooperatifciligin gereklerini yerine
getiremeden faaliyette bulunmaktadirlar (Cetin, 2013:307).

Turkiye’de tarim sektorii ve tarima dayali sanayilerdeki isletme yapilari
dikkate alindiginda, iireticilerin orgiitlenmesi ve bunun tesvik edilmesi, pazarlama
sisteminde yer alan kurumlarin altyapilarimin 1iyilestirilmesine yonelik acil
uygulamalar gerektigi sOylenebilir.

Tiirkiye’de tarim {irlinleri piyasalarinda faaliyet gosteren kurumsal
yapilanmalara bakildiginda; 6zel ve kamu sektorii ile birlikte kooperatiflerin de
tarihsel siirecte degisime ugradigi bilinmektedir. GUnlmizde farkli tarimsal
iiriinlerde sirketler, ihracatg1 birlikleri, toptanci halleri ve ticaret borsalarinin yani sira
kooperatifler ve Uretici-yetistirici birlikleri de yer almaktadir. Ancak pazardaki
paylari oldukga diisiiktiir. Pazarda 6nemli olan, her bir olusumun pazardaki giicii ve
givenli gida iretme olanaklaridir. Diinyada rekabette pazarlama stratejileri
savagmaktadir. Bu savagta yerel ekonomilerin temsil edilebilmeleri, ancak birleserek
giiclerini birlestirerek miimkiin olabilecektir.
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Pazar altyapist  gelistirilirken, ¢iftcilerin  pazara ydnelik olarak
orgltlenmesine verilecek destek, yalmzca {reticilerin ekonomik ¢ikarlarini
korumakla kalmayip, tarim piyasalarinda belirli bir istikrarin saglanmasina da
yardimci olacaktir. Bu baglamda tarimsal piyasalarin fiziki ve kurumsal altyapisini
gelistirmeye yonelik olarak; dagitim zincirleri ve hallerin, kooperatiflerin, tiretici
birlikleri ve borsalarin kurulup yayginlagsmasina devlet destegi saglanmalidir. Bu
yonde bir atilim, iireticiyi piyasa mekanizmasia yakinlastirarak, devletin fiyat
belirleme ve dretimi  yo6nlendirme  yukimldllklerini  de  hafifletecektir
(Sahin6z,2011:491).

Pazarlama sisteminin iyi iglemesi, tireticilerin kisitli pazarlama olanaklarinin
zayif yonlerini azaltmakta, tireticiler yerel pazarlar digina ve bunlara iligkin bilgilere
daha kolay ulasabilmektedir. Boylece hem ekonomiye katki saglanmakta, hem de
tiiketici talebi kargilanabilmektedir.

Bu c¢alismada Avrupa Birligi'nde tarim iriinleri piyasalarinda
kooperatiflerin/iiretici drgiitlerinin rolii ve “Tarim Uriinleri Promosyonu” programi
incelenerek, Tulrkiye’de uygulanmakta olan politikalar ve bu politikalarda
kooperatif/iiretici orgiitlerinin rolii ortaya konmaktadir. Tiirkiye’de kooperatiflerin
pazarlamadaki roliine iliskin veri bulunamamaktadir. Bu bakimdan tam bir
kargilagtirma yapilmasi imkansizsa da, yetersiz oldugu ortadadir.

AB’NDE TARIMSAL PAZARLAMADA KOOPERATIFLERIN PAYI
VE TARIM URUNLERi PROMOSYONU PROGRAMI

Turkiye’nin tam (yelik i¢in miizakere siirecinde oldugu Avrupa Birligi’nde
tarim triinleri piyasalarinda bir¢ok iiriinde kooperatiflerin ciddi faaliyetleri vardir.
Tarim Kooperatiflerinin {ist 6rgiitii olan COGECA Avrupa’da yaklagik 40.000 ¢iftci
kooperatifini temsil etmektedir. Tarim Organizasyonlarinin st 6rgiitii olan COPA ile
birlikte AB’nin karar alma siirecine dogrudan katilmakta ve AB Komisyonu
cercevesinde olusturulmus Komitelerde ireticileri temsilen yer alarak, ireticilerin
¢ikacak yasalarin her asamasinda s6z sahibi olmalart saglanmaktadir. COPA, 13
milyon c¢iftci ve ciftci ailesini temsil etmektedir (COPA-COGECA Web-site).

AB Ulkelerinde tarimsal iiriin pazarlanmasinda kooperatiflerin/iiretici
orgdtlerinin pay1 tilkeden iilkeye degismekle birlikte oldukga biyuktlr. Genel olarak
tarimsal kooperatiflerin tarimsal girdilerin arzinda %50°nin ve tarimsal {iriinlerin
islenip pazarlanmasinda ise bu oranin %60’1n iizerinde oldugu belirtilmektedir. Bu
degerler AB ekonomik hayat ve toplum yasaminda tarimsal kooperatiflerin 6nemini
acikca gostermektedir (Rehber, 2013:331). Sut ve siit Grunlerinde kooperatiflerin en
yiksek pazar paylar1 Almanya, Danimarka, Irlanda, Hollanda, Slovenya ve
Finlandiya’da % 70-97 degismektedir. Kirmizi ette Danimarka, Slovenya,
Finlandiya, meyve-sebzede Slovenya, sarap, tahillar ve yem hammaddesinde Fransa,
bal, ¢icek, patates ve kredide Hollanda’daki kooperatiflerin pay:1 yiliksektir. AB’nde
tarimsal kooperatiflerin tarimsal girdi teminindeki payr % 50, tarimsal iriinlerin
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toplanmasi, islenmesi ve pazarlanmasindaki payr % 60’ iizerindedir (Albayrak,
2012:18).

Ulkelere gore farkli iiriin ve iiriin gruplari igin iiretici orgiitleri
kurulabilmektedir. Meyve-sebze ve su Uriinlerinde érgitiin kurulusu i¢in belli bir
ilye sayisina ulagmis olmasi, asgari bir miktarda {irlin pazarliyor olmasi, iiyelerine
cevre dostu Uretim yapmaktan, depolama, tasnif, pazarlama, defter tutma ve bitce
teknigine kadar cesitli konularda bilgi aktarma sorumlulugunu iistlenme ve bir eylem
plani yapmis olma gibi kurallar aranmaktadir. Orgiit islerini bu eylem planina gore
yiiriitmektedir. Burada iretimin iyilestirilmesi, pazarlamanin tegviki, tiiketiciye
yonelik iriin pazarlamasi, ¢evre dostu ve ekolojik Uretim ve orgitin piyasada
satilmayan Uriinleri geri ¢ekmesi gibi hedeflerden en az biri esas alinmaktadir
(Eraktan, 2001:165).

Tarim Uriinleri Promosyonu Programi

Avrupa Birligi’nde 3/2008 Sayili Konsey Tiizligii ve 501/2008 Sayili
Komisyon Tiiziigii ile cercevesi ¢izilmis olan “Tarim Uriinleri Promosyonu”
programi uygulanmaktadir. Bu programla AB ¢iftlik iiriinleri, islenmis gida ve {liretim
metodlarimin hem igerde, hem de AB disinda tanitim ve bilgilendirme kampanyalari
icin tesvik saglanmaktadir. AB Komisyonu bu programa yillik 50 milyon € kaynak
ayirmaktadir. Bu kapsamda ¢iftlik {irfinlerinin tanitim1  igin kampanyalar
diizenlenmekte, tiiketiciler =~ AB  driinlerinin  nasil  iretildigi  konusunda
bilgilendirilmekte, AB iiriinlerinin avantajlarma dikkat ¢ekilmektedir. Ozellikle AB
iirlinlerinin beslenme ve saglik yoniinden giivenilirligi vurgulanmakta, 6zel iiretim
yontemleri, etiketleme sartlari, hayvan refah1 ve c¢evreye duyarliliga verilen 6nem
anlatilmaktadir.

Kampanyalar hem AB icinde, hem de AB drlnlerine yeni pazarlar agmak
amaciyla AB diginda yiiriitiilmektedir.

2000-2010 yillarinda AB’nin finansmanina katkida bulundugu 458 program
yiiriitiilmiis, bu programlardan 27 Uye Devlet yararlanmistir. Promosyon faaliyetleri
basin, televizyon, radyo, internette reklam kampanyalarindan olugabildigi gibi, satis
noktast promosyonlari, halkla iliskiler kampanyalari, fuar ve sergilere katilim, iist
diizey ziyaret ve ticaret heyeti ziyaretleri ve diger faaliyetlerden olusmaktadir.

AB kampanya masraflarimin yarisini kargilamakta, profesyonel organizasyon
kampanya maliyetinin en az % 20°sini Ustlenmekte, geri kalan miktarlar ulusal
biitceden karsilanmaktadir. Okullardaki ¢ocuklarda saglikli beslenmenin dneminin
anlatilmas1 ve meyve-sebze tuketiminin 6zendirilmesi faaliyetlerinde AB katkist %
60’a ¢ikabilmektedir.

Topluluk fonlarmin % 23’iinii alan bu program kapsaminda {gilincii
iilkelerdeki tanitimdan en ¢ok yararlanan sektorler: taze ve islenmis meyve-sebze,
sarap ve siit Uirlinleridir. Hedef Pazar olarak Kuzey Amerika, Rusya, Hindistan, Cin
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ve Japonya secilmigtir. Hindistan, Cin ve Giliney Amerika’ya yuksek seviyeli heyet
ziyaretleri gerceklestirilmistir.

I¢ piyasalara yonelik programlar iginde italya 17, Fransa 11, Hollanda 10,
Danimarka 9 program uygulamustir. Uriin bazinda en ¢ok siit iiriinleri, taze ve
islenmis meyve-sebze, kalite tUrtinlerine (organik ve 6zel alanlar logosu olan trinler)
yonelik programlar uygulanmustir.

Avrupa Komisyonu, Avrupa Birligi ve igiincii iilkelerde tarim iirtinlerini
tanitmak i¢in 22 program onaylamistir. Programlarin toplam biitgesi, biiyiik
cogunlugu t¢ yillik bir siire i¢in kullanilacaktir, toplam tutar1 71,94 milyon € olup,
AB katkist 35,97 milyon €’dur. Segilen programlar, zeytinyagi, siit ve siit iirlinleri, et,
taze ve islenmis meyve ve sebze, organik riinler, yumurta, sarap ve alkolli igkiler
ve bahge bitkileri ile PDO'lar (Mense Korumali tanimlart) olarak kayitli ve korunan
kalite rtnlerini, PGI’leri (Korumali Cografi Isaretler) ve TSG'leri (Geleneksel Ozel
Garantili) kapsamaktadir. Hedef alinan ti¢tincii tlkeler / bélgeler : Rusya, Cin, Kuzey
Amerika, Giiney-Dogu Asya, Norveg, Isvicre, Ukrayna, Hindistan ve Giiney
Kore’dir.

AB TARIM URUNLERI PROMOSYONU PROGRAMININ
TURKIYE’DE UYGULANABILIRLIGI

Gilinlimiizde giderek artan kiiresellesme olgusu sonucunda tarimsal {iretimin
ulusal siirlarin diginda, diger iilkelerdeki tiiketicilerin istek ve ihtiyaglarina cevap
vermeleri bir zorunluluk haline gelmis, pazarin ve pazar dinamiklerinin strekli
izlenmesi geregi ortaya cikmistir. Bu g¢ercevede Gida, Tarim ve Hayvancilik
Bakanlig1 biinyesinde olusturulmus olan Pazarlama Daire Baskanligi’nin yapacagi
calismalar ve olusturulacak “Pazarlama Bilgi Sistemi” biiyiik 6nem kazanmaktadir.

Tarim sektoriinin - en Onemli sorunlari Uretim ve pazarlamadan
kaynaklanmaktadir. 2002 yilindan 2004 yilina etkinlikte meydana gelen arti, hane
halklarinin kullandiklar1 girdilerden tarimsal hasilat elde edebilecekleri iiriinleri
iiretme ve bu iriinleri pazarlama yeteneklerinde bir artis oldugunu gostermektedir.
Pazarlama yeteneklerindeki artig, ireticilerin pazara daha iyi uyum sagladiklarini
gostermektedir (Cakmak vd. :2008,121).

Tiirkiye’deki, Dokuzuncu Kalkinma Plani, Ulusal Kirsal Kalkinma Plani ve
IPARD Plani metinlerinde AB’nin promosyon programi benzeri bir program
uygulanabilmesi icin yeterli yasal altyapinin oldugu goriilmektedir.

Dokuzuncu Kalkinma Planinda, kirsal kesimin en 6nemli ekonomik faaliyeti
olan tarim sektoriindeki nispi verimsizlik sorunlarinin azaltilmasi ig¢in; {iretici
orgiitlenmelerinin gii¢lendirilmesi, egitim ve yayim faaliyetlerinin etkinlestirilmesi
konularinin 6ncelikli olarak ele alinmas1 gerekmektedir denmekte, gida giivencesinin
ve giivenliginin saglanmasi ile dogal kaynaklarin siirdiiriilebilir kullanimi
gozetilerek, oOrgiitli ve rekabet giicii yiiksek bir tarimsal yapi olusturulacag:
belirtilmekte, Uretici Orgiitlenmesine iligkin mevzuatin yeniden ele alinarak,
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iireticilerin degisik amaglara uygun sekillerde; verimliligi ve pazarlamada rekabet
gliciinii artiric1 yonde orgiitlenmelerinin desteklenecegi soylenmektedir. Farkli tiretici
orgilitlenmelerinin islevlerinin AB tarim piyasalar1 ile biitiinlesme ¢ergevesinde
yeniden  dlzenlenecegi, Uretici  Orgiitlenmelerine  saglanan  desteklerin
etkinlestirilecegi belirtilmektedir (DPT : 2006,78). 2014-2018 yillarim1 kapsayan
Onuncu Kalkinma Planinda da, iiretici orgiitliiliiglintin gii¢lendirilmesi ihtiyacinin
devam ettigi belirtilmektedir (Ekonomi Bakanligi, 2013:23).

Dokuzuncu Kalkinma Planiin geregi olarak hazirlanan 2010-2013 Ulusal
Kirsal Kalkinma Planinda, “Tarim ve Gida Sektorlerinin Rekabet¢i Bir Yapiya
Kavusturulmas1” baghgi altinda, “ Ureticilerin Orgiitlenme ve Bilgi Dizeyinin
Artirllmasi” alt bash@inda, {retici drgutlerinin pazarlama altyapisinin gelistirilmesi
icin ongorillen  faaliyetler sunlardir; Ureticilerin Gretim faaliyetlerine gore
orgutlenmelerinin  desteklenmesi, Uretici &rgutlerinin  pazarlama birimleri igin
standartlarin olusturulmasi, pazarlama birimlerinin kapasitelerinin gelistirilmesi,
Uretici oOrgiitlerinin sdzlesmeli iiretim modeli konusunda egitilmesi ve tesvik
edilmesi, Gretici 6rgutlerine e-ticaret egitimlerinin verilmesi ve portal olusturulmasi.
Beklenen sonuclar, giftgilerin driinlerini pazara dogrudan arz edebilmesi, Uretici ve
tiketici arasindaki zincirin kisalmasi, Gift¢i gelirinde saglanan artisla birlikte
orgutluluk diizeyinde de artis saglanmasidir.

Bu tedbir i¢in sorumlu kurum Gida,Tarim ve Hayvancilik Bakanligi ile
Giimriik ve Ticaret Bakanligi olarak belirlenmistir. Uygulama i¢in mali kaynak
olarak genel biitce, Sosyal Yardimlasma ve Dayamsma (SYD) Fonu, Kalkinma
Ajans1 (KA) hibeleri, AB Fonlar1 ve uluslararasi fonlar gosterilmistir. Tedbir
hedefleri arasinda, “liretici Orgiitlerinin tarimsal pazarlarda aktif rol oynamasi”,
faaliyetlerde, {iretici 6rgiitlerinin pazarlama altyapisinin gelistirilmesi” yer almustir.

Bir baska tedbir kapsaminda yoresel Uriinlerde markalagsma Saglanmasi
hedeflenmekte, bdylece, Tiirkiye’de yoresel zenginlik kaynagi olan bazi tarim
urdinlerinin tiretiminin artirilmasi ve tiikketiminin iilke geneline yayginlastiriimasi igin
s6z konusu {rilinlerin iretimini yapan isletmelerin kendi markalar1 iizerinden
profesyonellesmesinin desteklenmesi durumunda kendi yorelerindeki iiretim ve
istihdam kapasitesinin artmas1 hedeflenmekte, yoresel triinlerin tanitiminin artmasi,
yoresel iiriinlerde belli bir standart getirilmesi ve korunmasi ile siirekliligin
saglanmasi ve yoresel iiriinlere giivenin ve talebin artmasi beklenmektedir.

Bir diger tedbir ise, ydresel Urlin tamitim organizasyonlar1 ve fuarlarmin
dizenlenmesi olup, Tirkiye’nin gesitli yorelerine has 6zellikler tasiyan ve bulundugu
yorede marka haline gelmis her bir yoresel {iriiniin tamitimi, iiretici ile kentli
tilketicinin bulugturulmasi, kentlerde séz konusu drlinler i¢in pazar olanaklarinin
yaratilmasi ve yoresi diginda tedariki ¢ok zor olan yoresel iiriinlerin uygun kosullarda
temin edilmesi 6nem amaclanmakta, tlkemizin herhangi bir yoresinde kendine has
ozellikleriyle 6n plana ¢ikmug tiim gida ve gida dis1 tiriinlerin sehir merkezlerinde
fuarlar araciligiyla tanitimi, hem ireticiler i¢in pazar sorununun, hem de tiketiciler
i¢in yoresel iiriinlere dogrudan erigim kanallarinin agilmasi, bdylece yoresel Grlnlerin
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iilke genelinde taninmasi ve talebin artmasi ile yoresel iriinlerde markalasma
egiliminin hizlanmasi hedeflenmektedir.

AB Katilm Oncesi Yardim Aract kapsaminda kirsal kalkinma igin
ongorillen 2007/2013 IPARD Programu kapsaminda desteklenen tedbirler
kapsaminda: slt ve sut drunleri, et ve et drlnleri, su Grinlerinin islenmesi ve
pazarlanmasi ile Uretici gruplarinin kurulmasina destek verilecegi belirtilmektedir.
Siit ve siit trlinlerinin igslenmesi ve pazarlanmasi tedbirinin 1. Dénemde 15 ilde,
2.D6nemde bu ilere ilave olarak 15 ilde daha uygulanmasi ongoriilmiistiir. Et ve et
tirlinlerinin iglenmesi ve pazarlanmasi tedbirinin 1. Dénemde 14 ilde, 2. DGnemde bu
illere ilave olarak 9 ilde daha uygulanmasi, su {iriinlerinin iglenmesi ve pazarlanmasi
tedbirinin 1. Dénemde 10 ilde, 2. Donemde bu illere ilave olarak 10 ilde daha
uygulanmasi, {retici gruplarmin  kurulmasmna destek tedbirinin  1.D6nem
kapsamindaki biitiin illerde ve 2. Donem kapsamindaki biitiin illerde uygulanmasi
Ongorilmiistiir.

Uretici gruplar1 icin aranan tamnma kosullar1 arasinda en Onemlisi
pazarladiklar tiretim miktarlar ile ilgili olandir. Bu sarta gore siitte birligin asgari
pazarlanabilir siit tiretimi 3600 ton/yil, kirmiz1 ette birligin asgari pazarlanabilir et
iiretimi 320 ton/yil, kanatli etinde iiretim kapasitesi 100.000 adet/yil, yumurtada
16.000.000 adet/y1l, balda 24 ton/yil olmalidir. Destek miktari iiretici grubunun yillik
pazarladigi {irtin degeri tizerinden hesaplanir. Destegin % 100’4 kamu katkisidir.
Bunun % 75’inin AB tarafindan, % 25’inin Tiirk Hiikiimeti tarafindan karsilanmasi
Ongorilmiistiir.

Tiirkiye’de tarimsal pazarlamada kooperatiflerin roliine iliskin
istatistik bulunmamaktadir. Tarimsal kooperatifler iki Bakanliga bagli olarak
caligmaktadirlar. Halihazirda kurulmus olan tarimsal kooperatif sayilar1 ve ortak
sayilar1 asagidaki Tablo: 1’de verilmistir.
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Tablo: 1. Tiirkiye’de Tarimsal Kooperatifler

Kooperatif
flgili Bkn. Kooperatif Trleri
Sayis1 Ortak Sayis1
Tarimsal Kalkinma Koop. 8.173 842.563
\C/}elda, Tarm g, riinleri Koop. 522 29.972
Hayvancilik —
BKN. Pancar Ekicileri Koop. 31 1.638.981
ARA TOPLAM 8.726 2.511.516
Tarim Satis Koop. 322 602.248
Bagimsiz TSK. 22 2.245
Gimruk ve
Ticaret Tiitiin Tarim Satig Koop. 66 23.414
Bakanlig
Yas Sebze ve Meyve Koop. 37 2.886
ARA TOPLAM 447 630.793
GENEL TOPLAM 9.173 3.142.309

Kaynak: Turk Kooperatif¢ilik Kurumu, 2014.

Tiirkiye’de ortak sayisi en ¢ok olan kooperatiflerin, pancar ekicileri
kooperatifleri oldugu goriilmektedir. Bunu tarimsal kalkinma kooperatifleri ve tarim
satis kooperatifleri takip etmektedir. Kooperatif sayisina bakildiginda en biiyiik
grubu tarimsal kalkinma kooperatifleri olusturmaktadir. Bunu su iiriinleri
kooperatifleri ve tarim satis kooperatifleri takip etmektedir. Ortak sayis1 bakimindan
birinci sirada olan pancar ekicileri kooperatiflerinin kooperatif sayis1 31’dir. Bu
durum pancar ekicileri kooperatiflerinin ne kadar biylk olduklarini, tarimsal
kalkinma kooperatiflerinin de ne kadar kii¢iik olduklarin1 géstermektedir.
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SONUC

Diinya ticaretinin hizli gelisimine bagli olarak, yabanci sermayeli/ortakli dev
firmalarin birgok sektérde oldugu gibi tarimsal {iriin piyasalarmma hakim olma
cabalar1 dikkat cekicidir. Tarimda orgiitlenmenin zayif oldugu iilkelerde iireticilerin
yogun ve farkli gilice sahip olduklar1 bu rakiplerle miicadele ve rekabet sanslari
zayiflamakta ya da olmamaktadir.

Yerelligi diinyayla bulusturan geleneksel iiriinlerin korunmasi ve satisi
acisindan pazarlanma sekilleri gelistirilmeye ihtiyac duymaktadir. Geleneksel
Urunlerin ¢ogu yerel diizeyde ve amatorce satisa sunulmaktadir. Avrupa Birligi’nde
1000’in tizerinde {riiniin cografi iiriin tescili yapilmistir. Tiirkiye’de ise heniiz 157
tirlin tescillidir. Pazarlamada farklilik yaratmada yerellikten yararlanmak hiz
kazanmistir. Geleneksel {irlinlerden el sanatlari da tarima dayali bir ugrastir.
Tiirkiye’de tarim {iriinleri pazarlamasinda teknolojiden yararlanan isletmeler e-
ticarete yonelmektedirler. Gelisen teknolojiye bagli olarak sanal magazalarin tarim
sektoriinde de artmasi beklenmektedir.

Dokuzuncu Kalkinma Planmi, Ulusal Kirsal Kalkinma Plam1 ve IPARD
Programinda tarimsal pazarlama ve érgutlenmeyi gelistirmeye yonelik 6nceliklerden
yararlanilarak, Tirkiye’deki tarimsal Orgutlerin pazarlama altyapisi gelistirilebilir.
AB’deki promosyon programi benzeri bir program uygulanirsa, Tirk tarim
iriinlerinin Diinya piyasalari ile bulugmasi saglanabilir, bu sekilde yerel ekonomimiz
kiresel pazardan pay almis olur. Tiirkiye’de bu programin uygulanmasi imkani
vardir. AB iyeligi halinde, bu programin uygulanmasi durumunda, Turkiye'nin
dogrudan uygulamasi gereken 3/2008 ve 501/2008 Sayili Tiiziikklere de bu sekilde
kolaylikla uyum saglanmis olacak, Tiirk tarim iriinleri kooperatifler aracilig: ile AB
biitgesi kaynakli promosyon desteginden yararlanarak, kiiresel pazarlardaki payini
artiracaktir.

KAYNAKCA

ALBAYRAK,M.(2012),"Tiirkiye'de Tarim Uriinleri Pazarlama
Sistemlerindeki Geligsmeler", Tiirktarim, Say1:207,s.12-23,Ankara.

CAKMAK,E.. DUDU,H.,OCAL,N.,(2008), Tiirk Tarim Sektoriinde
Etkinlik:Y6ntem ve Hanehalki Diizeyinde Nicel Analiz, TEPAV,Ankara.

CETIN,B.(2013), Uygulamali Tarim Ekonomisi, Nobel Yayinlari, Ankara.

ERAKTAN,G.(2001),Tarim Politikas1 Temelleri ve Tiirkiye'de Tarimsal
Destekleme Politikasi,Uzel Yaymlarl,istanbul.

KALKINMA Bakanligi,
http://www.kalkinma.gov.tr/Lists/Kalknma%20Planlar/Attachments/1/plan9.pdf,
11.04.2014.

29


http://www.kalkinma.gov.tr/Lists/Kalknma%20Planlar/Attachments/1/plan9.pdf

Ugtincii Sektor Sosyal Ekonomi, 2014, 49, (2) : 20-30

REHBER,E.(2013), Tarim Ekonomisi, Ekin Yayinevi,Bursa.

SAHINOZ,A.(2011),Tarim Ekonomi ve Politikalari, Turhan
Kitabevi,Ankara.

Tarim ve Koyisleri Bakanligi(2011),Kirsal Kalkinma Plani,Ankara.
Tarim ve Koyisleri Bakanlig1(2011),Kirsal Kalkinma Programi,Ankara.

http://www.abgs.gov.tr

http://www.copa-cogeca.be
http://ec.europa.eu/agriculture/quality/index_en.htm.
http://ec.europa.eu/agriculture/promotion/index_en.htm.

http://europa.eu/rapid/press-release 1P-13-369 en.htm.

http://www.europa.eu

http://www.kalkinma.gov.tr

http://www.koopkur.org.tr
http://www.tarim.gov.tr

http://www.tuik.gov.tr

30


http://europa.eu/rapid/press-release_IP-13-369_en.htm
http://www.kalkinma.gov.tr/

