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Kiiresellegsmenin getirdigi yogun rekabet ortaminda gastronomi turizmi destinasyonlar i¢in onemli hale gelmektedir. Bu
calismada, Aksaray ilinin gastronomi turizminin mevcut durumunu incelemek ve ilin gastronomi turizmi agisindan gii¢lii
ve zayif yonleri ile firsat ve tehditlerini SWOT analizi ile belirlemek ve buna bagli olarak ilin gastronomi turizminin
gelismesini saglayacak éneriler sunulmast amaglamistiv. Calismada nitel arastirma yontemlerinden biri olan yari
yapilandirilmis gériisme yontemi kullanilmistir. Aksaray merkezde faaliyet gosteren yiyecek-icecek ve diger turizm
isletmelerinin yéneticileri, isgorenler ve turizm akademisyenlerinden olusa 15 katilimct ile yiiz yiize goriigiilmiigtiir.
Gortismeden elde edilen veriler icerik analizi kapsaminda SWOT analizi ile degerlendirilmistir. Yapilan analiz sonucunda
Aksaray ilinin gastronomi turizmi agisindan en giiclii yaminin ilin Kapadokya bélgesinde bulunmast ve zengin bir mutfak
kiiltiiriine sahip olmasi, en zayif yani ise tanitimin yetersiz olmasi ve yiyecek icecek isletmelerinin meniilerinde yerel
yemeklere yer verilmemesi oldugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Turizm, Gastronomi Turizmi, Aksaray, SWOT Analizi.
Abstract

In today's highly competitive landscape driven by globalization, gastronomy tourism is becoming increasingly significant
for various destinations. This study aims to assess the current state of gastronomy tourism in Aksaray Province while
identifying its strengths, weaknesses, opportunities, and threats through a SWOT analysis. Additionally, it offers
suggestions to enhance the development of gastronomy tourism in the region. The research employed a semi-structured
interview method, a qualitative approach, conducting face-to-face interviews with 15 participants, including managers,
employees, tourism academicians, and other stakeholders involved in tourism enterprises operating in Aksaray. The data
collected from these interviews were analyzed using SWOT analysis and content analysis methods. The findings revealed
that Aksaray Province's greatest strength in gastronomic tourism is its location in the Cappadocia region, which boasts
a rich culinary culture. However, a significant weakness identified was the inadequate promotion of the region and the
lack of local dishes on the menus of food and beverage establishments.

Keywords: Tourism, Gastronomy Tourism, Aksaray, SWOT Analysis.
1. Giris

Gastronomi, turizm endiistrisinin en Oonemli unsurlarindan biri olarak kabul edilmektedir. Turistler bir
destinasyonun c¢ekiciligini degerlendirirken iklim, konaklama, manzara vb. 6zelliklerin yan1 sira yiyecek-
icecekleri deneyimlemek de en 6nemli Olgiitler arasinda yer almaktadir. Seyahatleri sirasinda turistler igin
yeme — i¢cme fizyolojik bir ihtiya¢ olmakla birlikte farkli mutfaklar, insanlar, kiiltiir ve gelenekler hakkinda
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bilgi edinme firsati sumakta, sosyallesme ve eglence araci islevi de gormektedir. Dolayisiyla turizm
deneyimlerinin 6nemli bir faktorii haline gelen gastronomi turizmi son yillarda daha fazla ilgi gérmektedir
(Okumus ve Cetin, 2018; Sert, 2019).

Gastronomi turizmi yerel gida iireticilerini ziyaret etme, gastronomi festivallerine katilma, restoranlara gitme
ve mutfagiyla adin1 duyurmus 6zel bir bolgeyi gorme, deneyimleme ve/veya tadim yapma, yemek kurslarina
katilma motivasyonuyla seyahat etmek olarak tanimlanmaktadir (Tsai ve Wang, 2017, Sert, 2019). Diger bir
tanimda yemeklerin yaninda yeme aligkanliklarina da vurgu yapilmis ve gastronomi turizminin bir turistin
belirli bolgelerdeki yemeklerin tadini ve yeme aligkanliklarini kesfetmesi oldugu belirtilmistir (Indra, Juliana,
Hubner ve Sitorus, 2022). Gastronomi turizmini ifade etmek i¢in mutfak turizmi, gurme turizmi gibi ¢esitli
terimler birbirinin yerine kullanilmaktadir.

Gastronomi turizmi, bir¢ok destinasyon i¢in 6nemi giderek artan bir konudur. Belirli {iriinler ve mutfaklarla
iliskilendirilerek potansiyel olarak turist cekmenin ve destinasyonlar1 farklilagtirmanin bir yolu olarak goriilen
gastronomi turizmi rekabet avantaj1 saglamakta ve bir iilkenin veya destinasyonun markalastirilmasinda temel
bir unsur olabilmektedir. Sahip olunan gastronomi mirasi ve gastronomi kimligi dnemli farklilasma Ogesi
olarak kullanilabilmektedir (Henderson, 2009; Hall ve Gossling, 2016). Gastronomi turizmi ayrica turistlerin
karar verme siire¢lerinde, memnuniyetlerinde, turizm iiriinlerinin ve destinasyonlarin tanitim stratejilerinde
onemli bir rol listlenmektedir (Henderson, 2009). Yiyecek ve icecekler cesitli sekillerde 6nemli bir turistik
cekicilik olmaktadir ve ziyaret¢i deneyimini gelistirmekte ya da bu deneyimin merkezinde yer almaktadir.

Gastronomi turizmi ayni zamanda yerel tarim sistemlerinin ve tedarik zincirlerinin turizmden katma deger elde
etme firsati olarak da goriilmektedir (Hall ve Gossling, 2016). Bu nedenle, yiyecek ve icecekler destinasyonlar
ve genel olarak turizm gelirlerini artirmada faydali bir arac olabilmektedir (Henderson, 2009). Ote yandan
seyahat sirasinda yiyecek ve igecek igin yapilan harcamalarin toplam seyahat harcamalarinin yaklasik %25'ini
olusturdugu tahmin edilmektedir (Okumus, 2021). TUIK (2024) verilerine gore 2024 yilinda Tiirkiye’de
yabanct turistlerin yapmis oldugu kisi bast harcama ortalamasi 1.019 dolardir. Bu meblagin yaklasik 236 dolar1
yeme-i¢me i¢in yapilan harcamalar oldugu belirlenmistir. En yliksek harcama kalemini olugturan yeme-igme
harcamalarindan sonra ulastirma, paket tur harcamalari, konaklama gelmektedir.

Sadece yoresel yemekleri tatmak, fiziksel ihtiyaglar karsilamak icin degil, ayn1 zamanda farkl kiiltiirleri,
insanlari, gelenek ve gorenekleri tanimanin bir yolu (Okumus ve Cetin, 2018; Karacaoglu ve Cankiil, 2024)
olan gastronomi turizmi akademik caligmalarda gesitli agilardan ele alinmistir. Caligmalar destinasyon
seciminde oynadigi rol (Okumus ve Cetin, 2018; Sert, 2019), destinasyon imaj1 (Karacaoglu ve Cankiil, 2023;
Sio, Fraser ve Fredline, 2024), memnuniyet (Bjork ve Kauppinen- Réisdnen, 2019), deneyim (Tsai ve Wang,
2017; Putra, 2019), destinasyon pazarlamasi (Silkes vd, 2013; Williams, Williams ve Omar, 2014; Sotiriadis,
2015; Tsai ve Wang, 2017; Karacaoglu, 2023a), motivasyon (Giizel ve Apaydin, 2016; Ullah vd., 2023) ve
tekrar ziyaret niyeti (Henderson, 2009; Karacaoglu ve Cankiil, 2023), destinasyonlarin gastronomi turizmi
potansiyellerini belirlemek (Londono, 2011; Celebi ve Sormaz, 2021; Zencir, 2022; Sormaz, Yilmaz, Ozata ve
Biiyiikyildirim, 2023; Ozkok, Mutu ve Sormaz, 2023) ile ilgili yapilmistir. Yapilan ¢aligmalarda gastronomi
turizminin destinasyonun ve yerel halkin ekonomik, sosyal ve ¢evresel agidan gelismesinde 6nemli oldugunu
ortaya konulmustur.

Caligma konusu olarak segilen Aksaray konumu, tarihi ge¢misi, inang merkezi olmasi, kiiltiirel kaynaklari ve
gastronomi bakimindan oldukca zengin bir ildir. Buna karsin ilde turizmin istenilen diizeyde olmadi
goriilmektedir. Aksaray iliyle ilgili calismalarda (Acar, 20216; Altas, 2016; Tuncer ve Cavus, 2017; Dogan,
2019) gastronomi turizminden ziyade ilin gastronomik yapist ele alinmisti. Destinasyonlarda turizmin
gelistirilmesinde 6nemli bir ara¢ olan gastronomi turizminin Aksaray ilindeki durumunun degerlendirilmesinin
ilin gelisimine katki saglayacagi diisiiniilmektedir. Buradan yola ¢ikarak bu calismada, Aksaray ilinin
gastronomi turizminin gii¢lii-zayif yonleriyle birlikte firsat-tehditlerin SWOT analizi ile ortaya konulmasi
bdylece mevcut durumunun ve potansiyelinin belirlenerek ilde gastronomi turizminin gelistirilmesine yonelik
Onerilerde bulunulmasi amaglanmistir.

2. Kavramsal Cerceve

Gastronominin turizm iizerinde Onemli bir etkisi oldugu bilinmektedir. Yiyecek-igecek seyahatlerde
vazgecilmez bir unsur olup yemek ve turizm arasindaki baglanti olduke¢a giicliidiir (Bjork ve Kauppinen-
Réiisédnen, 2019; Okumus, 2021). Lezzetli yemeklerin tadini ¢ikarmak, 6zel yemekler yemek ve yemekle ilgili
kiiltiirel gelenekleri deneyimlemek, modern turistler tarafindan siklikla aranan deneyimlerdir (Tsai ve Wang,
2017). World Food Travel Association (2020) tarafindan “bir yer hakkinda fikir edinmek amaciyla o yerin
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tadina bakmak i¢in seyahat etme eylemi” olarak tanimlanan gastronomi turizmiyle ilgili farkli agilardan
yaklasilarak cesitli tanimlar yapilmistir.

Kiiltiirel agidan ele alinan tanimda yemek, gastronomi turizminde kiiltiirel deneyimlerin bir araci olarak
goriilmektedir (Horng ve Tsai, 2010). Gastronomi turizmine kiiltiirel agidan yaklagan bakis agisina gore
gastronomi turizmi, kiiltlir turizminin bir bi¢imidir; ¢linkii mutfak, yalnizca bazilari 6nemli turistik
destinasyonlar haline gelse bile, toplum kiiltiiriiniin ayrilmaz bir pargasidir. Sonugta, sadece bir toplulugun
veya kiiltiirlin yemekleri degil, tim “yemek kiiltiiri” (yemek pisirme, sofra diizeni ve gelenekleri vb.)
anlatilarin, ritiiellerin, festivallerin veya kiiltiirel 6gelerin temeli haline gelebilir. Dolayistyla s6z konusu bakis
acisia gore gastronomi turizmi, bir seyahatte sadece yemek tiiketmekten daha fazlasini ifade etmekte olup
ayn1 zamanda belirli bir bolgenin essiz mutfak kiiltiiriiniin ve “yerel bilginin” dogrudan deneyimlenmesi
anlamina gelmektedir (Horng ve Tsai, 2010; Tsai ve Wang, 2017). Baska bir deyisle, gastronomi turizmi farkli
kiiltiirlerin 6grenilmesi siirecinden kaynaklanan bir deneyim saglar. Mutfak artik tiiketilen bir sey degil, turizm
irlinleriyle ilgili bir 6zellik veya nitelik haline gelmistir. Gastronomi turizmi pisirme siirecinden sunum
stirecine odaklanmaktan ¢ok daha fazlasini ifade ederek var olan her yiyecegin tarihsel degerini ve bilgeligini
vurgular. Indra’nin (2022) belirttigi gibi gastronomi turizmi, sadece yemek yemekle ilgili degildir. Ornegin
gastronomi turizmi sadece piring ile yapilan yemegin tadiyla ilgilenmez, ayn1 zamanda piring tarlalarina iner,
piring yetistirmeyi ve pirinci yerel yontemlerle pisirmeyi, yemegi 6grenir, hatta yiyecek ve iceceklerin besin
degeri hakkinda bilgi edinir.

Ellis, Park, Kim ve Yeoman’a (2019) gore ise gastronomi turizmi faaliyet temelli, motivasyon temelli ve karma
temelli olarak tanimlanabilmektedir. Faaliyet temelli bakis acisi, gida turizmini turistin gida ile ilgili
deneyimlere katilimina dayali olarak tanimlar, ancak daha spesifik olarak duyusal ve kiiltiirel deneyimlere
atifta bulunabilir. Burada 6nemli olan gastronomi turizmiyle ilgili faaliyetlere katilmaktir. Motivasyon temelli
bakis agisina gore, belirli bir destinasyonun mutfagini veya yemekle ilgili deneyimlerini yasama arzusu,
destinasyon sec¢imi i¢in 6nemli bir glidiidiir. Buna gore gastronomi turizmini, belirli gidalar1 deneyimleme
arzusuyla motive edilen seyahat davranisi olarak tanimlanabilmektedir. Karma perspektiften bakildiginda, her
iki yaklasimin birlesmesinden olusmaktadir. Hem motivasyon hem de faaliyete dayali bir gastronomi turizmi
tanimin1 igermekte olup, gastronomi turizmi Oncelikle yeme-igmeye olan ilgiyle motive olan turistlerin
faaliyetinden olusmaktadir, seklinde tanimlanmistir. Bu yaklagima gdre motivasyon temelli perspektif ile
faaliyet temelli perspektif arasindaki kesigsmenin yadsinamaz oldugu, gastronomi turizminin yalnizca bir 'turist
ve ziyaretci faaliyeti' degil, ayn1 zamanda 'yeme-igcme’ ye duyulan ilgiyle motive edilen' bir faaliyet oldugu
goriilmektedir (Ellis, vd., 2019).

Tanimlara bakildiginda gastronomi turizminde yemekle ilgili faaliyetler araciligiyla '6teki'nin deneyimlenmesi
ve bu sayede destinasyon ve yerel halk hakkinda kiiltiirel 6grenme ve bilgi aktariminin oldugu ileri stiriilebilir.
Yiyecek ve icecek kiiltiirel deneyimlerin bir araci olarak goriilebilir. Ote yandan gastronomini turizmi yerel
yemeklerle etkilesim kurma istegiyle motive edilen fiziksel deneyimler olarak tanimlanabilir. Tanimlarda
ayrica gastronomi turizmine katilan turistlerin motivasyonlar1 yeme-igmeye olarak belirtilmistir ancak yeme-
icme yaninda gastronomi turizmine katilan turistlerin motivasyonu incelendiginde cesitli motivasyonlarin
etkili oldugu goriilmektedir. Motivasyonlar otantik deneyimler aramaktan yemek etkinliklerine katilmaya
kadar uzanmaktadir. Dolayisiyla motivasyon, fizikselden fizyolojiye, giivenlikten kiiltiirel ve sosyal ihtiyaglara
kadar gastronomi turizminin tasarim ve yaratiminda kilit bir unsurdur. Aidiyet ve kisisel ihtiya¢ motivasyonu,
prestij ihtiyaci (gastronomi ve liiks), statii veya kendini gergeklestirme de buna dahildir (Gilizel ve Apaydin,
2016; Ullah vd., 2023).

Genel turistler ile gastronomi turistleri arasinda belirgin bir fark oldugu sdylenebilir. Bu fark 6ncelikle
gastronomisiyle 6ne c¢ikmis bir destinasyonun se¢imindeki motivasyon diizeyine baghdir. Genel turistler
fizyolojik ihtiyaglarmi1 karsilamak ig¢in yiyecek tliketir ve bazilart yerel mutfagi deneyimlemekle
ilgilenebilirken, yiyecekle ilgili faaliyetlerde bulunmak ilk oncelikleri degildir. Ancak, gastronomi turistleri
yemek ve yemekle ilgili faaliyetler tarafindan yliksek oranda motive edilmektedir (Hall ve Sharples, 2004).

Farkli motivasyonlarla da olsa gastronomi turizmine katilan turistlerin sayisimin giin gectikge arttigi
sOylenebilir (World Food Travel Association, 2020). Gittikce biiyliyen gastronomi turizminin ekonomik,
kiiltiirel, sosyal, toplumsal, ¢gevresel ve rekabet acisindan cesitli etkileri oldugu ve bazi sonuglar dogurdugu
goriilmektedir. Ekonomik agidan bakildiginda gastronomi turizmi yerel ekonomi iizerinde de énemli bir etkiye
sahiptir. Yapilan arastirmalar (Putra, 2017; World Food Travel Association, 2020), bir turistin biitgesinin ligte
birinin yemek i¢in harcandigini ortaya koymustur. Ote yandan turistlerin destinasyondaki yiyecek ve igecek
harcamalar1 gida tiiketimini artirarak yerel ekonomide bir ¢arpan etkisi olusturmaktadir. Bir yandan yerel
ureticilere ve igletmelere fayda saglarken diger yandan yerel gidaya olan talepteki artis dolayli olarak
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hammaddeye olan talebi de artirdigindan, o bolge tarafindan tiretilen yerel hammaddeler bolge halki i¢in daha
fazla istihdam olanag1 saglamaktadir. Turistler destinasyondaki yerel yiyecekleri tiiketmenin yani sira yiyecek-
iceceklerle ilgili hediyelik esyalar1 da satin almaktadir. Sik ambalajin ve tasima kolayliginin, uygun fiyatin ve
bir yerin tadini ve kokusunu hatirlatmasinin gida hediyelik esyalarinin satin alinmasini artirdigi sdylenebilir
(Bjork ve Kauppinen-Réisédnen, 2019; Putra, 2017; World Food Travel Association, 2020). Birgok yerel
kalkinma programlarinda “yerel iiriinler” in {iretilmesinin ve satilmasinin stratejik kalem olarak yer aldig:
goriilmektedir. Gastronomi turizminin bir destinasyonda gelismesiyle birlikte s6z konusu yerel iirtinler daha
taninir hale gelmekte ve satiglart da artmaktadir. Yerel {irlinlerin saglayicilar genellikle yine yerel kii¢iik veya
orta dlcekli ¢iftciler ve iireticilerdir. Dolayistyla gastronomi turizminin yerel {iretici ve ¢iftcileri destekledigi
soylenebilir (Londono, 2011).

Gastronomi turizmi ayni zamanda kullaniglt bir rekabet aracidir. Destinasyonlar digerlerinden kendilerini
ayirmak i¢in farklilasmaya gitmekteler. Bunu da destinasyona 6zel, simgesel mal ve hizmetler araciligiyla
yapmaktadirlar. Bu noktada gastronomi turizmi destinasyona farklilasmasini saglayacak, kimlik kazandiracak
karakteristik mal ve hizmetler liretme imkanini1 sunmaktadir. Bdylece, yerel halk bir yandan ekonomik fayda
saglarken diger yandan Kkiiltiirel agidan da kazanimlar elde etmektedirler. Kiiltiirlerinin, gelenek ve
goreneklerinin, yagam tarzlarinin en kiymetli sermayeleri oldugunu gorebilmektedirler. Kiymetli sermayelerini
bir sonraki nesillere miras olarak aktarmak i¢in korumay1 daha ¢ok istemektedirler (Putra, 2021; Karacaoglu
ve Cankiil, 2023).

Gastronomi turizminin katkilarini sadece ekonomik, kiiltiirel ve rekabet araci olarak degil sosyal ve toplumsal
acidan da degerlendirmek gerekmektedir. Bir iilkenin gastronomisi, kiiltiiriiniin bir tezahiirii olup yerel gida
pazarlari, bir bolgenin kiiltlirel ve turistik deneyiminin énemli unsurlar olarak kabul edilip, sattig1 iiriinler
sayesinde yerel kimligini gliclendirdigine inanilmaktadir. Gastronomi turizminin bir bolgenin kimliginin
giiclendirilmesinde, kiiltiirel mirasin siirdiiriilmesinde ve yerel karakteristik iiriinlerin kaybolacagi ve tek
tiplesecegi kiiresel gida homojenlesmesi korkulariin bertaraf edilmesinde kilit bir rol oynayabilecegi 6ne
stirlilmektedir. Bu noktadan hareketle gastronomi turizminin, yiyecek ve icecekte yerel, geleneksel ve otantik
olana dayandig1 i¢in sanayilesme sonrasi toplumda, toplumun “McDonaldlastirma” siirecine ¢ok iyi bir
alternatif oldugu one siiriillmektedir (Londono, 2011). Zira etkilesimli yeni deneyimlere duyulan arzu, ister
yemek pigirme dersleri, bira ve/veya sarap turlari, ¢iftlik turlar1 ve yemek tadimi olsun, isterse de sadece gidilen
yerin mutlaka yenmesi gereken yemeklerini yemek ya da bu yemeklerin yapim ritiielini ger¢eklestirmek olsun
modern turist motivasyonlarinin bir temsilidir.

Gastronomi turizminin ¢evresel agidan da olumlu etkileri vardir. En basit sekliyle tiiketilen yerde iiretim
yapildigi i¢in yakit kullanimi azalmakta ve ¢evre kirliliginin 6nlenmesine katki saglanmaktadir. Ayrica ¢evresel
kaynaklarin optimum ve sorumlu kullaniminmi da tesvik etmektedir (Ellis vd., 2019). Goriildigi gibi
gastronomi turizmi, destinasyon, yerel halk, kamu ile isletmeler agisindan toplumsal, sosyal, kiiltiirel,
ekonomik ve gevresel olarak birgok olumlu sonuglar dogurmaktadir. S6z konusu sonuglart ortaya ¢ikaran
gastronomi turizminin gergeklesmesini saglayan bazi kaynaklar vardir. Tesisler, faaliyetler ve organizasyonlar
olmak {izere {li¢ baslik altinda toplanan kaynaklar gastronomi turizmi i¢in 6nemli araglardir denilebilir.

Gastronomi Turizmi Kaynaklar1 (Londono, 2011) :

1. Tesisler: Yiyecek-iceceklerin iiretilmesi, hazirlanmas1 ve dagitimi ile ilgili binalari/yapilar ve arazi
kullanimlarini ifade eder. S6z konusu binalari/yapilar ve araziler, kendin topla ve pisir yerlerinden gida igleme
faaliyetlerinin yapildig1 alanlara, oradan da restoranlara kadar uzanir. Y éresel pazarlarin kuruldugu acik/kapali
pazar yerleri de gastronomi turizmi igin gerekli tesislerden sayilmaktadir. Ayrica, as¢ilik okullarinin
bulundugu, tadimlarin yapildig1 veya gastronomiyle ilgili kitap ve dergilerin okunmasina imkan veren
binalar/yapilar da 6nemli tesislerdendir.

2.Faaliyetler: Yiyecek-igeceklerin, ayn1 zamanda pisirme ara¢ ve gereglerinin tanitildig: faaliyetleri igerir.
Faaliyetlerden bazilar1 yemeklerin hazirlik siireglerini, nasil yapildigim1 gézlemlemek, pisirmek, pisirilmesine
yardime1 olmak veya cok iinlii bir sefin elinden 6zel bir yemek yeme olabilir. Yemek ve sarap festivalleri
gastronomi turistleri i¢in temel etkinliklerden sayilabilir. Ayrica yoresel pazarlari dolagsma, tadim yapma ile
yoresel yemek yarigmalar1 da ilgi géren etkinlikler arasindandir. Faaliyetler arasinda aggilik okullarina gitmek,
tadim yapmay1 6grenmek ve gida ile ilgili kitap ve dergileri okumak gibi egitim firsatlar1 yer almaktadir.
Bununla birlikte yerel halkin evlerinde geleneksel yemekleri geleneksel bigimde yemek, sokak lezzetlerini
deneyimlemek popiiler faaliyetlerdendir. Tohum, ¢icek, bitki gibi yoreye 6zgii ¢esitli malzemeleri toplamak
veya hasada katilmak da turistlerin katildig1 faaliyetlerdir.
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3. Organizasyonlar: Slow Food, ascilik kuliipleri, meslek birlikleri gibi organizasyonlar gastronomi
turizminin gelismesine katki sunmak ve gastronomi turistlerine daha iyi hizmet verebilmek igin
kurulmuslardir.

Gastronomi turizmi yukarida sayilan kaynaklari kullanarak turizm endiistrisi i¢inde her gecen giin daha 6nemli
bir yere sahip olmaktadir. Tesisleri, yapilan faaliyetleri ve organizasyonlariyla gastronomi turizmi adindan s6z
ettirmektedir. Bu durumu saglayan sebepler soyle siralanabilir (Londono, 2011; Hall ve Gossling, 2016) :

- Gastronomi ve mutfak odakli turistlerin ytiksek getirili pazarlar olmasi,

- Gastronomi turizmini kiiltiir ve doga temelli turizm ¢esitleriyle, festivaller ve etkinliklerle iliskilendirmenin
kolay olmasi,

- Smirli istihdam kapasitesine sahip kirsal alanlarda istihdam firsatlar1 saglamanin bir yolu olarak gastronomi
turizminin emek yogun dogasi geregi is olanaklar1 sunmasi,

- Bolgeyle, sehirle Ozdeslesmis oraya has yiyeceklerin, igeceklerin ve yemeklerin imaj olusturmada
kolaylastirici giiciiniin olmasi,

- Bir bolgenin gastronomisi, bir turizm {iriinii olarak yasam dongiisiinde diisiis yasayan bir turizm
destinasyonunu yeniden canlandirmaya yarayan bir “motor” gdérevi gorebilmesi,

- Gastronomi turizmi g¢ergevesinde yapilan faaliyetlerin her mevsim yapilabilmesi nedeniyle turizmin dort
mevsime yayilmasini saglamasidir.

Gastronomi turizmi sadece yemek yeme degildir. Turistler i¢in gastronomi turizmi 'kiiltiirel deneyim' (otantik
deneyim ve kiiltiirel 6grenme), 'duyusal gekicilik' (tat, koku, dokunma vb. yoluyla duyusal zevk), 'kisiler arasi
iligkiler' (deneyim yoluyla sosyal etkilesim), 'heyecan' (heyecan verici ve farkli deneyim, kacis) ve 'saglik
kaygist' (refahi artirmak) ile ilgilidir. Keyifli ve unutulmaz bir deneyim olarak algilanmaktadir ve anlam
tiretmektedir.

Gastronomik unsurlar sehirler icin 6nemli bir turizmi gelistirme araci olabilmektedir. Konumu, tarihi ve dogal
giizellikleriyle ilgi ceken Aksaray ili gastronomi agisindan da zengin bir kaynaga sahip oldugu goriilmektedir.
Aksaray ilinin sahip oldugu turizm potansiyeli ve gastronomik unsurlarin ortaya konulmasi ilin gastronomi
turizmi agisindan gelisimine katki sunacaktir.

3. Aksaray llinin Turizm Potansiyeli ve Gastronomik Unsurlar

Calismanin konusu olan Aksaray ili, i¢ Anadolu bdlgesinde bir kavsak olup Nevsehir, Kayseri, Nigde, Konya,
Ankara ve Kirsehir illeriyle komsudur. I¢ Anadolu Bolgesi'nin tam ortasinda yer il bir¢ok sehrin gegis noktasi
konumundadir. i1, Ipek Yolu iizerinde “Giizel atlar iilkesi” anlamma gelen Kapadokya bolgesinde yer
almaktadir. Cumhuriyet donemine kadar Konya’ya bagli bir sancak olan Aksaray 1920 yilinda il olmus, ancak
1933 yilinda il olmaktan c¢ikarilip Nigde’ye ilge olarak baglanmig, 1989 yilinda ise yeniden il
yapilmigtir. Aksaray’in 1989 yilinda il olmastyla ve 1997 yilinda kalkinmada 6ncelikli iller arasina girmesiyle
birlikte hizla go¢ almaya baglamstir.

Aksaray’in tarihi M.O 6-10 bin yillarinda insanoglunun ilk yerlesik hayata basladig1 Neolitik hatta Paleolitik
caga kadar dayanmaktadir. Neolitik cagdan bugiine kadar bircok uygarliga ev sahipligi yapmis olan Aksaray,
tarith Oncesi c¢aglardan baglayarak sirasiyla “Hititler, Firikler, Lidyalilar, Persler, Kapadokya Kralligi,
Helenistik Donem (Biiyiik Iskender), Romalilar, ilhanlilar, Danismendiler, Selguklular, Karamanogullari ve
Osmanlilar” egemen olmustur. Aksaray’in adinin ilk olarak eski Hitit metinlerinde gecen ‘“Nenessa”
(Nenossos) oldugu sanilmaktadir. Sonrasinda Helenistik donemde Kapadokya Kralligi'na baglanmis ve
Garsaura olan ismi Arkhelais olmustur. Selguklular doneminde ise II. Kiligarslan Arkhelais’1 Aksaray olarak
degistirmistir Aksaray bu donemde sehre kotii insanlarin alinmamasindan dolay1 iyi insanlarin yasadigi yer
anlamina gelen "Sehr-i Siileha" olarak anilmustir (Aydemir, 2023, Aksaray Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii,
2024).

Roma Imparatorlugu déneminde Anadolu’da hizla yayilan Hiristiyanlik M.S 202 yilinda yasaklandiginda yer
altina inmistir. Kapadokya bdlgesinde yer alan Aksaray ve ¢evresinde yer alt1 sehirleri yapilmistir. Bu donemde
Roma Imparatorlarinin gazabindan kagip saklanmak isteyen Hiristiyanlar 6zellikle Giizelyurt ve Giilagag
sinirlart iginde kayalar1 oyarak ¢ok sayida yeralti sehri inga edip buralarda yasamis ve vadiler iginde bulunan
dik yamagclar1 oyup kaya i¢i kiliseler yapmislardir.
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Aksaray gerek konumu gerek diiz ve genis araziye sahip olmas1 gerekse de iklimi nedeniyle topraklari iizerinde
yasamis her devlet i¢cin 6nemli bir sehir olmustur. Bulundugu konum itibariyle bir kavsak niteligi olmasindan
dolay1 Persler zamaninda oldukga islek olan nemli ticari yollar “Kral Yolu” ile tarihi “Ipek Yolu” Aksaray’dan
gegmekteydi (Tuncer ve Cavus, 2017).

Aksaray tasavvufi yoniiniin giiglii olmasiyla da adindan soz ettirmektedir. Evliya Celebi seyahatnamesinde
Aksaray’da 7 binden fazla evliyanin yasadigi bu sehrin evliyalar sehri olarak anilmakta oldugunu
anlatmaktadir. Taptuk Emre, Yunus Emre, Cemaleddini Aksarayi, Seyh Hamidiiddini Aksardyl (Somuncu
Baba), Y{isuf Hakiki Baba gibi &ne ¢ikmus tasavvuf alimleri Aksaray'da yasamuslardir (Aksaray 11 Kiiltiir ve
Turizm Miidirligi, 2024).

Selguklular doneminin énemli sehirlerinden biri olan Aksaray’da doneme ait ¢ok sayida saray, medrese, zaviye
ve kervansaraylar vardir. Ornegin Sultan Han"i, ipek Yolu iizerindeki en biiyiik kervansaraydir. Aksaray’da
tarihoncesi ¢aglardan baglayarak topraklarinda hiikiim siirmiis tiim uygarliklardan, devletlerden glinlimiize
bircok tarihi eser kalmigtir. Tarihi eserlerin yaninda kiiltiirel miras bakimindan zengindir. Egsiz cografi yapisi
ve dogal giizellikleri ile de dikkat ¢ekmektedir. Aksaray sahip oldugu degerlerle 6nemli bir turizm
potansiyeline sahiptir.

Sehrin sahip oldugu tarihi, kiiltiirel, dogal ve manevi zenginlikleri ile cografi yapisi yoresel gidalara, yeme-
icme kiiltiirline yansidig1 goriilmektedir (Tuncer ve Cavus, 2017).Aksaray’da, tahil iiretiminin yaygin olmasi
nedeniyle tahildan yapilmis yiyeceklerin, hamur isinin yaygin oldugu sdylenebilir. Bununla birlikte
hayvanciligin 6zellikle de kiigiikbas hayvanciligin gelismis olmasi koyun etini 6ne ¢ikarmaktadir. Verimli bag
ve bahgelerden hasat edilen sebze ve meyveler ile bunlardan yapilan pekmez mutfaga zenginlik katmaktadir
(Dogan, 2019; Aydemir, 2023).

Bir yerin tarihi, kiiltlirel mirasi, ev sahipligi yaptig1 uygarliklar o yerin mutfagini, yeme i¢cme alisgkanliklarma,
yoresel yemeklerini etkilemekte ve sekillendirmektedir. Aksaray’in Selimiye ve Ihlara vadisini i¢ine alan
birgok uygarliga ev sahipligi yapmis olan Selguklular zamaninda “Gelveri” giliniimiizde “Giizelyurt” olarak
adlandirilan ilge buna giizel bir 6rnek teskil etmektedir. 1924 yapilan biiyiik miibadele ve ilgede yagayan Rum
halki yore mutfagini etkilemistir. Uzun zaman bir arada yasamis olan yore halkinin etkilesimi kendini Gelveri
Tava, Gelveri Pekmezi ve Gelveri Ekmeginde gostermektedir (Acar, 2016). Aksaray zengin yoresel yemeklere
sahiptir. Bunlardan bazilar1 cografi isaret almistir. Cografi igaretli iiriinler “Tulum Kebab1”, “Hasandag: Testi
Kebab”, “Inceelek Tatlis1”, “Aksaray Tahinlisi”, “Aksaray Seker Boregi”, “Aksaray Serbetli Pidesi”, “Gelveri
Ekmegi”, “Aksaray Kopiik Helvas1”, “Un kurabiyesi/Asker Kurabiyesi”, “Esmekaya Yogurdu” ve “Cerezlik
Aycekirdegi”dir (Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2024).

Tablo 1.Aksaray iline Ait Yemekler

Arabag1 Corbasi, Cavircik Corbasi, Gevrekli Siitlii As, Kuru Bamya, Corbasi, Tandir

Corbalar Corbasi, Yarma Tarhana Corbasi, Katikli As

Aksaray Tavasi, Gelveri Tavasi, Halep, Herse, Ciris Yemegi, Evelik Asi, Hasan Dag1

Ana Yemekler Testi Kebabi, Batirik, Cullama, Firek Catlatmasi, Ayva Borani, Tulum Kebab1

Aksaray Mantis1 (Muska Mant1), Kabak Boregi, Aksaray Tahinlisi, Kaymakli Borek,

Hamur fsleri Mayali, Siit Ekmegi, Sikma, Sac Boregi, Aksaray Seker Boregi, Gelveri Ekmegi

Aside, Incir Uyutma, Kabak Agdasi, Bulama Helyasu Giigiiciik Tatlisi, Kuymak,
Inceelek Tatlisi, Siitlii Kabak, Kara Erik Kavurmasi, Okiiz Helvasi, Kaymakli Baklava,

Tathlar Kaygana (Kapama), Aksaray Kopiik Helvasi, Un kurabiyesi/Asker Kurabiyesi

Kaynak: Aydemir, 2023.

Tablo 1’de Aksaray iline 6zgili yemekler ¢orba, ana yemek, tatli ve hamur isleri olmak iizere zengin ¢esitlere
sahiptir.

Aksaray’da yoresel mutfagi, yemekleri gelecek nesillere aktarmak i¢in c¢esitli faaliyetler yapilmaktadir.
Bunlardan biri de “Aksaray Yoresel Yemek Yarigmas1” dir. Yarisma 2016 yilindan buyana Aksaray 11 Kiiltiir
ve Turizm Midirligi tarafindan diizenlenmektedir. Yarigmacilar sadece Aksaray yoresine ait yemekleri
yaparak yarigmaya katilabiliyorlar. Degerlendirme yemegin yoresel olmasi, lezzeti, sunumu ve goriiniisii, adi
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ve tarife uygunlugu, rengi, kokusu olmak iizere 6 baslikta degerlendirilmektedir. Yarisma en son 2023 yilinda
yapilmustir (Aksaray 11 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, 2024).

Aksaray mutfaginda, 1924’te Yunanistan’daki Tiirkler ile Anadolu’daki Rumlarin miibadelesinden (Biiyiik
Miibadele) kaynaklanan gd¢men mutfaginin etkilerini gérmek miimkiindiir. Aksaray mutfaginda koyun eti,
sebze ve tahillarla olusan zengin bir mutfak mevcuttur. Gastronomi zenginligi yayinda Aksaray cografi
konumu, iklimi dogas1 ve tarihiyle birgok turizm ¢esidi i¢in ¢ok miisaittir. Ornegin Aksaray ili smirlar1 i¢inde
bulunan Tuz Golii kus varlig1 yoniinden Tiirkiye’nin en zengin gollerinden biridir .

Tablo2. Aksaray’da Yapilabilen Turizm Cesitleri ve Yapildig1 Bolgeler

Turizm Cesidi Yapildig1 Bolgeler

Kiiltiir Turizmi Merkez, Agagoren, Eskil, Giilagag, Giizelyurt, Ortakoy,
Sariyahsi, Sultanhani

Gastronomi Turizmi Merkez, Agagoren, Eskil, Giilagag¢, Giizelyurt, Ortakoy,
Sariyahsi, Sultanhant

Doga Yiiriiylisii Ihlara Vadisi vadi i¢i ylirlyiisti, Tuz Goli

Atl1 Doga Yiirtyiisti Selime bdlgesi

Dagcilik Hasan Dag1

Bisiklet Giizelyurt - Selime bolgesi

Kus Gozlemciligi Tuz Goli, Sartyahsi Hirfanli Barajt

Yayla Turizmi Hasan Dag1

Kampeilik Hasan Dagi, Thlara bolgesi

Kayak Turizmi Hasan Dagi

Yamag Paragiitii Yuva kasabas1 Mamatli Tepesi, Ekecik Dag1

Festival turizmi Merkez, Giizelyurt, Sultanhani

Termal Turizmi Ziga Kaplicalari, Ilisu, Narligol,

Akarsu Turizmi Melendiz Cay1, Uluirmak

Sportif Olta Balik¢ilig1 Mamasun Baraji, Hirfanl Baraji, Giilagag, Balc1 Goleti, Kiiltepe
Goleti

Kaynak: Orman ve Su Isleri Bakanlig1 8. Bolge Miidiirliigii Aksaray Sube Miidiirliigii, 2013

Tablo 2’de goriildigii gibi Aksaray farkli turizm gesitleri i¢in uygundur. Kayak turizminde termal turizme,
termal turizminden Akarsu veya festival turizmine kadar bir¢ok turizm igin elverisli bir ildir.

Buna karsilik kentin konumu, inang¢ merkezleri, tarihi eserler, konaklama yerlerinin konumu, kiiltiirel
mekanlar, ulagim kolayliklari, modern binalarin dis goriiniimii ve dogal giizellileri agisindan olmasi gereken
diizeye ¢ok yakin oldugu goriilmiistiir.

4. Yontem
Calismanin amaci, Aksaray ilinde gastronomi turizminin mevcut durumunu incelemek ve ilin gastronomi

turizmi agisindan giiclii ve zayif yonleri ile firsat ve tehditlerini SWOT analizi ile belirlemek ve buna bagh
olarak ilin gastronomi turizminin gelismesini saglayacak oneriler sunmaktir.

Calismanin amacini dogrultusunda verilerin toplanmasi igin aragtirmada nitel arastirma yontemlerinden biri
olan yar1 yapilandirilmis goriisme yontemi kullanilmustir. inceledigi probleme iliskin sorgulayici, yorumlayici
ve problemin dogal ortamindaki bi¢imini anlama ugrasi i¢inde olan nitel arastirma yontemi veri toplamada
gozlem, goriisme, dokiiman analizi gibi yontemlerden yararlanmaktadir. Caligmada kullanilan nitel goriisme
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yontemi az kisiden detayli bilgiler elde edilen goriismelerdir. Goriigme yontemi ile ulasilmak istenen verinin
elde edilmesine yonelik tiim ¢abalari1 kapsadigi varsayilmaktadir (Baltaci, 2019).

Bu aragtirmanin evrenini Aksaray ilinde turizm sektoriinde faaliyet gosteren paydaslar olusturmaktadir. Nitel
verilerin elde edilmesi amaciyla arastirma orneklemi Aksaray’da turizm hizmetleri sunan paydaslardan ve
akademisyenlerden olusmaktadir. Orneklem olusturmada arastirmada incelenecek olan evreni en genis
yelpazede temsil edebilmek i¢in amacli érnekleme yontemlerinden maksimum ¢esitlilik 6rnekleme yontemi
kullanilmistir (Karatag, 2015). Arastirmanin 6rneklemini 15 kisi olusturmustur. Nitel arastirmalarda arastirma
konusundaki yeni bilgilerin ¢ok az oldugu veya hi¢ olmadig1 bir noktaya ulagsmak i¢in gerekli veri toplama
islem sayis1 olarak tanimlanana “veri doygunluk” derecesine ulasilan 6rneklem biiytikliigiiniin yeterli oldugu
belirtilmektedir (Yagar, 2023).

Aragtirmada veri toplama arac1 olarak yar1 yapilandirilmig goriigme formu kullanilmistir. 2 boliimden olusan
gdriisme formunda 1. boliim 6 sorudan olugmaktadir. Ikinci boliimde ise demografik dzelliklere ait 6 soru yer
almaktadir. Goriisme formunda yer alan sorularin olusturulmasinda ilgili ¢aligmalardan (Ellis vd., 2018;
Chaigasem ve Tunming, 2019; Celebi ve Sormaz, 2021; Uziilmez ve Ercan Istin, 2021; Zencir, 2022;
Karacaoglu, 2023b; Tagmanow ve Ulema, 2024) yararlanilmistir. Veriler 18-25 Aralik 2024 tarihleri arasinda
caligmanin 6rneklemini olugturan 15 katilimcidan toplanmistir. Katilimcilar aranarak randevu alinmig, uygun
giin, saat ve ortamda yiiz ylize goriigmeler gergeklestirilmistir.

Elde edilen veriler igerik analizi kapsaminda SWOT analizine tabi tutularak degerlendirilmistir. Mevcut
durumun ortaya konulmasi, yapilmasi gerekenlerin belirlenmesi ve daha iyi duruma gelmesi icin gerekli
onlemlerin alinmasini hedefleyen SWOT analizinin kullanilmasindaki amag; turistik bdlgenin, destinasyonun
var olan potansiyelinin ortaya konulmasi, zayif ve gii¢lii taraflarinin net bir gekilde belirlenmesi, tiim bunlarin
bir araya getirilerek analiz edilmesi ve analiz sonuglarina goére uygun stratejilerin olusturulmasidir.
Destinasyondaki turizm faaliyetleri agisindan SWOT analizi; bir destinasyonda belli bir turizm ¢esidinin
rakiplerine goére avantajlarinin ve dezavantajlarinin tespit edilip, o turizm ¢esidiyle ilgili sahip olunan
potansiyeli belirlemek, karsilasilabilecek firsatlarin ve tehditlerin 6nceden saptanarak elde edilen verilerin
stratejik pazarlama planlamas1 yapilmasinda kullanmasi yontemidir. /ngilizce Strenghts (Giicler, Ustiinliikler),
Weaknesses (Zayifliklar), Opportunities (Firsatlar) ve Threats (Tehditler) kelimelerinin bag harflerinden
meydana gelmektedir (Gokge, 2006; Benzaghta, Elwalda, Mousa, Erkan ve Rahman, 2021). SWOT analizi,
bir destinasyon igin alternatif segcenekler iiretmek igin etkili bir sekilde kullanilabilir. Bu tiir teknikler, giiclii
ve zayif yonlerin firsat ve tehditlerle nasil eslestirilebilecegini net bir sekilde ortaya koyabilir (Benzaghta vd.,
2021). SWOT analizinin amaci, bir destinasyonun i¢ ve dis ¢evresi hakkinda sahip oldugu bilgiyi kullanmak
ve stratejisini buna gére formiile etmektir (Sammut-Bonnici ve Galea, 2015). i¢ analiz, kurulusun sahip oldugu
kaynaklari, yetenekleri, temel yetkinlikleri ve rekabet avantajlarini belirlemek i¢in kullanilir. Dis analiz ise
rakiplerin kaynaklarina, endiistri ¢gevresine ve genel ¢cevreye bakarak pazar firsatlarini ve tehditlerini belirler.
Giglii yonler bir kurulusun, destinasyonun hedeflerine ulagmasini kolaylastiran i¢ unsurlari ifade ederken,
zayif yonler kurulusun basarisin1 engelleyen i¢ unsurlardir. Firsatlar bir kurulusun hedeflerine ulasmasina
yardimeir olan harici unsurlar sadece olumlu cevresel unsurlarla sinirli degil, ayn1 zamanda eksiklikleri
gidermek ve yeni faaliyetler baslatmak igin de firsatlar1 kapsar. Ote yandan tehditler, kurulusun dis ¢evresinin
hedeflerine ulagsmasina engel olan veya potansiyel engel teskil eden yonleridir. (Sammut-Bonnici ve Galea,
2015; Benzaghta vd., 2021)

Aragtirmanin amacina ulagmak i¢in agsagidaki sorular sorulmustur.

1. Aksaray’in, gastronomi turizmi potansiyelini degerlendirir misiniz?

2. Aksaray’1in gastronomi turizmi agisindan giiclii yonleri nelerdir?

3. Aksaray’in gastronomi turizmi agisindan zayif yonleri nelerdir?

4. Aksaray’1in gastronomi turizmi agisindan mevcut ve gelecekteki firsatlart nelerdir?
5. Aksaray’in gastronomi turizmi agisindan mevcut ve gelecekteki tehditleri nelerdir?

6. Aksaray’in gastronomi turizminin gelistirilebilmesi i¢in hangi stratejiler gelistirilmelidir?
5. BULGULAR

Bu bdliimde yar1 yapilandirilmis gériisme formuyla katilimcilardan goériisme yoluyla elde edilen verilerin
analizi sonucunda ortaya ¢ikan bulgulara yer verilmistir. Bu kapsamda arastirmaya dahil olan katilimcilarin
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demografik 6zellikleri, igerik analizi kapsaminda yapilan SWOT analizi sonucunda ortaya ¢ikan bulgulara yer
verilmistir.

Aragtirmanin amacina yonelik hazirlanan goriisme formlarini cevaplayana katilimcilara ait demografik bilgiler
Tablo 3’°de verilmistir.

Tablo 3. Katihmcilara Ait Demografik Bilgiler

n %
Cinsiyet
Kadn 6 40.0
Erkek 9 60.0
Yas
25-30 3 20.0
31-45 7 46.7
46-60 5 33.3
Egitim
[kogretim 1 6.7
Ortadgretim 5 33.3
Lisans 6 40.0
Lisaniistii 3 20.0
TOPLAM 15 100.0

Tablo 3 incelendiginde katilimcilarin %60’ nin erkek ve %40’ nin kadin oldugu belirlenmistir. Katilimeilarin
%46.7°s1 31-45 yas araligindadir. Egitim durumlarina bakildiginda ise, aragtirmaya katilanlarin %40°n1n lisans
mezunu oldugu tespit edilmistir.

Tablo 4. Mesleki Bilgiler

n %

Mesleki egitim

Mesleki diploma 4 26.7
Ustalik/Kalfalik Belgesi 8 53.3
Herhangi bir belgesi yok 3 20.0
Meslegi

Isletme Sahibi 7 46.7
Yonetici 5 33.3
Akademisyen 3 20.0
Meslek Siiresi

5 yildan daha az 2 13.3
6-10 yil 5 33.3
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11-20 y1l 7 46.7
21-30 yil 1 6.7
TOPLAM 15 100.0

Tablo 4’de katilimcilarin mesleki bilgileri yer almaktadir. Katilimcilari %53.31 ustalik/kalfalik belgesine
sahip olup, %20.0’sinin herhangi bir belgesi bulunmamaktadir. Katilime1 %46.7°si isletme sahibi olup %20°si
akademisyenlerden olusmaktadir. Katilimcilarin %46.7’sinin 11-20 yil arasinda mesleklerini yaptiklari
gorilmektedir.

Tablo. 5. Katiimcilarin Aksaray’in Gastronomi Turizmi Potansiyeline Iliskin ifadeleri

ifadeler n %
Yiiksek 7 46,7
Orta 6 40,0
Diisiik 2 133
TOPLAM 15 100,0

Tablo 5’te goriildiigii gibi katilimcilarin 86,7°si Aksaray ilinin gastronomi potansiyelin yiiksek oldugunu
diistindiigiinii gostermektedir.

Aksaray ilinin gastronomi turizmiyle ilgili gii¢lii yonlerine ait katilimcilardan edinilen bilgiler tablo 6’da yer
almaktadir.

Tablo 6. Aksaray Ilinin Gastronomi Turizmi Bakimindan Giiglii Yonleri

Giiclii Yonleri n %
Kapadokya Boélgesinde yer almasi 13 86.7
Miibadele ile gelen go¢menlerin katkilariyla farkli lezzetlere ve zengin mutfak | 11 73.4
kiiltiirine sahip olmasi

Organik tiretimin her gegen giin artmasi 10 66.6
Cografi isaretli tiriinlerin olmas1 6 40.0
Geleneksel yontemlerle iiretilen iiriinlerin sayica ¢oklugu 6 40.0
Onemli bir tarihi ve kiiltiirel mirasa sahip olmasi S 33.3
Doga temelli turizm ¢esitlerinin yapilmasi i¢in zengin dogal kaynaklara sahip | 5 33.3
olmasi

Ulagimin kolay olmasi 4 26.7

Giglii yonlere dair katilimeilarin verdigi cevaplara bakildiginda ilin ragbet gdren bir turizm bdlgesi olan
Kapadokya Boélgesinin énemli bir sehri olmasi 6ne ¢ikmaktadir (%86.7). Farkli lezzetlere ve zengin mutfak
kiiltiirtine sahip olmasi (%73.4) 6ne ¢ika diger bir ifadedir. Kurtulus Savasindan sonra yapilan miibadele ile
Yunanistan’dan gelen Tiirklere ait yemekler ve mutfak kiiltiirii gastronomik zenginlik olusturmustur. Organik
tiretim yapan igletmelerin ¢ogalmasi (%66.6) bdylece yoreye 6zgii iiriinlerin organik iiretilmesi gastronomik
yonden 6nemli bir gelismedir. Aksaray ilinin, organik ve geleneksel yontemlerle iiretilen iiriinlere sahip olmasi
(%40.0) ozellikle tahin, pekmez ve {iziim gibi yoresel iiriinler giiclii yanlarimi olusturan diger bir etken olarak
goriilmektedir. Tarihi ve kiiltiirel ¢ekim merkezlerine sahip olmasi (% 33.3) gii¢lii bir yan olarak ileri
stirlilmiigtiir. Katilimeilar ayrica ilin doga temelli birgok alternatif turizm gesitlerinin yapilmasini saglayacak
dogal kaynaklara sahip oldugunu (%33.3) bu 6zelligin gastronomi turizmini destekleyen bir giic oldugunu
belirtmisleridir. ile ulasimin kolay olmasi (%26.7) kavsak noktasinda bulunmasi da giiglii bir yan olarak ifade
edilmistir.
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Tablo 7. Aksaray ilinin Gastronomi Turizmi Bakimindan Zayif Yénleri

Zayif Yonleri n %

[lin gastronomi zenginliginin yeterince tanitilmamasi 12 80,0
Yerel isletmelerin yoresel yemeklere, tatlara meniilerinde yer vermemeleri 11 73.4
Egitimli ig giicii eksikligi 10 66.6
Cografi isaretli lirtinlerin ticari hale getirilememesi 8 53.3
Gastronomi festivallerinin, yarigmalarinin, etkinliklerinin olmamasi 7 46.7
Yoresel yemeklerin sadece evlerde yapilmasi 6 40.0
Yoresel yemeklerin tariflerinin kayda gecirilmemesi 5 33.3
Turizm mevsiminin sezonluk olmast 5 33.3

Katilimcilarin ifadelerinde Aksaray ilinin gastronomi turizmi agisindan zayif yonleri en ¢ok tanitimin
yapilmamasi (%80) ve yerel isletmelerin meniilerinde geleneksel yiyecek ve igeceklere yer vermemeleri
(%73.4) olarak belirtilmektedir. Isletmelerde galisacak egitimli is giicii eksikligi (%66.6) zayif yonlerden biri
olarak gosterilmistir. Cografi isaretli tiriinlerin ticari hale getirilememesi (%53.3), gastronomi etkinliklerinin
olmamasi (%46.7) ve Yoresel yemeklerin sadece evlerde yapilmasi (%40.0) ve kayda gegirilmemesi (%33.3)
de zayif yonleri olusturmaktadir. Turizm mevsiminin sezonluk olmasi (%33.3) turistlerin belli bir donemde
yogunlasmasi da zayif yonlerden bir digeridir.

Tablo 8. Aksaray ilinin Gastronomi Turizmi Bakimindan Sahip Oldugu Firsatlar

Firsatlar n %
Popiiler turizm bolgesinde olmasi nedeniyle bolgedeki turist akisinin yogun | 11 73.4
olmasi

Kiiltiir ve inang turizmi merkezinde yer almasi 10 66.6
Gastronomi turizmine gosterilen ilginin artmasi 9 60.0
Tarihi zenginligi 8 53.3
Birgok sehrin gegis noktasinda bulunmasi 8 53.3
Gastronomik malzeme ¢esitliligi 6 40.0
Gastronomi turizminin gelisimine yonelik tesvik ve desteklerin olmasi 4 26.7

Aksaray ilinin gastronomi turizmi agisindan firsatlar1 degerlendirildiginde katilimcilar en 6nemli firsatin ilin
¢ok popiiler bir turizm destinasyonunda yer almasi (%73.4) ve bu nedenle yogun turist akisinin oldugunu ifade
etmislerdir. lin kiiltiir ve inan¢ turizmi merkezinde yer almasi (%66.6) da firsatlar arasinda dne ¢ikmaktadr.
Son yillarda diinyada gastronomi turizmine gosterilen ilginin artmasi (%60.0) onemli bir firsat olarak
degerlendirilmektedir. Tarihi ge¢misinin getirdigi zenginligi (%53.3) ve bir ¢ok sehrin gecis noktasinda
bulunmasi (%53.3) degerlendirilebilecek 6nemli firsatlar olarak goriilmiistiir. Katilimcilarin ifadelerinde
gastronomi turizmine saglanan tesvik ve destekler (%26.7) firsat olarak degerlendilerse de diger maddeler
kadar 6ne ¢ikmadig goriilmektedir.

Tablo 9. Aksaray ilinin Gastronomi Turizmi Ac¢isindan Karsilastigi Tehditler

Tehditler n %
Ust ve altyap eksikligi 12 80.0
Restoranlarda yer almamasi nedeniyle yoresel yemeklerin unutulabilmesi 10 66.6
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Iklim degisikligine bagli yoresel iiriin gesitliliginin ve miktarinin azalmasi 7 46.7
Yoresel yemeklerin ve iiriinlerin 6zgiinliigiinii koruyamamast 6 40.0
Yerel mutfak mirasina sahip ¢ikma konusundaki isteksizlik 5 33.3
Yakin ¢evre illerin gastronomi turistlerini kendilerine ¢gekmeleri 3 20.0

Katilimcilarin ifadelerinde gastronomi turizmine yonelik gelismis restoran, konaklama ve ulagim altyapi
eksikligi (%80.0) en dnemli tehdit olarak yer almaktadir. Evler de bile nadiren yapilan yoresel yemeklerin
yeme-igme isletmeleri tarafindan da yapilmamasi s6z konusu yemeklerin unutulmaya yiiz tutmasi (%66.6)
tehlikesini ortaya cikardigi belirtilmistir. Yoresel iirlinler {izerinde iklim degisikliginin yol agtig1
olumsuzluklarin (%46.7) iiriinlerin miktar1 ve kalitesi bakimindan tehdit olusturdugu sdylenmistir. Y 6resel
yemeklerin ve iriinlerin zamanla 6zgiinliiklerini kaybetmesi (%40.0), yerel halkin bu konudaki isteksizligi
(%33.3) olasi tehditler arasinda siralanmistir. Yakin ¢evrede bulunan illerin gastronomi turistlerini ¢ekmesi
(%20.0) digerleri kadar 6nemli olmasa da bir tehdit olarak goriilmektedir.

6. SONUC

Gastronomi turizmi genel olarak turistlerin bir seyahat sirasinda yerel gidalar satin almak ile yerel mutfak ve
yiyecek-icecekle ilgili faaliyetlere katilmasi olarak tanimlanabilir (Tsai ve Wang, 2017). Gastronomi turizmine
artan ilgiyle birlikte, destinasyonlar, destinasyonun kiiltiiriinii temsil eden yerel mutfagi, kendilerini tanitmak,
diger destinasyonlarda ayirt etmek ve daha giiclii rekabet avantaji elde etmek icin kullanmaktadir (Sio, Fraser
ve Fredline, 2024). Turizm destinasyonlar1 arasindaki rekabet arttik¢a, yerel kiiltiirii, turistleri cezbedecek ve
eglendirecek yeni {iriin ve faaliyetler icine alan gastronomi turizmi giderek onemi artan bir kaynak haline
gelmistir. Gastronomi turizminin temelini olusturan yiyecek-igecekler o yerin oOzelliklerini yansitir ve
icerikleri, pisirme tarzlar1 ve yiyecekleri servis etme sekilleri o yere 6zgiidiir ve o yerin kiiltlirlinlin bir
parcasidir. Bunun yam sira, yiyecekler cografyayi, iklimi, otantikligi, tarihi, kiiltiirii ve nostaljiyi temsil
etmekte, dolayisiyla yerel yiyecekler turistler i¢in yerel kiiltiiriin daha iyi anlagilmasini saglamaktadir (Tsai ve
Wang, 2017). Gastronomi turizmi yerel yiyecek ve i¢ecekleri satin almak, tiiketmek, deneyimlemek veya nasil
pisirildigini 6grenmek veya yemek pisirmeyi gozlemlemek i¢in yapilan seyahatlerdir. Gastronomi turizmi,
bolgesel yemek kiiltiirii, bolgesel mutfak, restoranlar, yemek festivalleri, etkinlikler, turlar, yemek kurslar1 vb.
ile ilgili faaliyetleri ve deneyimleri kapsamaktadir.

Aksaray, gastronomi turizminin gelismesinde ve bu turizme olan ilginin artmasinda kilit rol oynayan kiiltiirel
ve tarihi degerler bakiminda zengin bir il oldugu goriilmektedir. Aksaray'in gastronomi turizm
destinasyonlarindan biri olma potansiyeli yiiksektir. Dolayisiyla ilin gastronomi turizminin mevcut
durumunun ve potansiyelinin belirlenmesi 6nemlidir. Calismada Aksaray ilinin gastronomi turizmiyle ilgili
olarak giiclii-zay1if yonleri ile firsat-tehditleri SWOT analiziyle tespit edilerek mevcut durumu degerlendirmek
ve gelecege dair yapilacak planlamaya katki saglamak amaglanmaistir.

Caligmadan elde edilen verilere gére Aksaray ilinin gastronomi potansiyelinin yiiksek oldugunun diistintildiigii
goriilmiistiir. En giiclii yaninin Kapadokya bolgesinde bulunmasi oldugu belirlenmistir. Kurtulus savasindan
sonra yapilan miibadele ile sehre Yunanistan’dan gelen Tiirklerin hali hazirda var olan mutfak kiiltiiriine
katkilar1 olmustur. ilin gastronomi degerinin kiiltiirel kaynasmayla zenginlestigi ifade edilmistir. Ayrica, dogal
giizellikleri ve tarihi zenginlikleriyle de dikkat ceken Aksaray’in bu 6zellikleriyle gastronomi turizmine deger
katabilecegi ve gelismesini saglayacagi goriilmektedir. Aksaray, organik ve geleneksel yontemlerle iiretilen
iirinlere sahiptir. Ozellikle tahin, pekmez ve {iziim gibi yoresel iiriinler, gastronomi turizmini destekleyen gii¢lii
yanlarindandir. Doga temelli bir¢ok turizme elverisli yapis1 gastronomi turizmi agisindan ili giiglii kilmaktadir.

Caligmada Aksaray’in zengin mutfak kiiltliriiniin ve yoresel lezzetlerinin yeterince tanitilamamasi zayif
yonlerde one g¢ikmaktadir. Yerel isletmelerin meniilerinde yoresel yemeklere, cografi isaretli {irinlere-
yemeklere yer vermemeleri zayif yonlerden bazilaridir. Aym1 zamandan yerel isletmelerde turizm, servis ve
gastronomi alaninda egitim almis nitelikli personel eksikligi bulundugu bu nedenle ziyaretgilere sunulan
hizmet kalitesinin olumsuz etkilendigi belirlenmistir. Aksaray’in iinlii yerel ve cografi iirlinleri, ticari agidan
yeterince degerlendirilemedigi ve restoranlarda kullaniminin smirli kaldigi goériilmiistiir.  Yemeklerin
tariflerinin kayda gecirilmemesi ve standart receteler olusturulamamasi nedeniyle malzeme farkliliklarinin
ortay ¢iktig1 anlasilmaktadir. Zayif yonler arasindan sezonluk turizm yogunlugu nedeniyle Aksaray’daki
turizmin mevsimsel olarak dalgalanmalar gostermesidir. Ozellikle kis dénemlerinde turist sayisindaki diisiis,
gastronomi turizmini de olumsuz etkileyerek isletmelerin siirdiiriilebilirligini zorlastirabilmektedir.
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Aksaray ilinin gastronomi turizm agisindan firsatlar1 degerlendirildiginde en dnemli firsatin yerli ve yabanci
ziyaretgilerin ilgi odagi olan popiiler bir turizm destinasyonun i¢inde yer lamas1 dolayisiyla da turist akiginin
yogun olmasidir denilebilir. Ilin, inang ve kiiltiir turizminin yogun oldugu bélgede olmas1 gastronomi turizmi
icin de Onemli bir firsat olusturmaktadir. Gilinlimiizde turistler, destinasyonlarin yemek kiiltiiriinii
deneyimlemeye artan bir ilgi gostermektedir. Bu talep, Aksaray’in 6zgiin mutfagin1 ve yerel lezzetlerini
tanitmak i¢in onemli bir firsat sundugu soylenebilir. Aksaray’in I¢ Anadolu Bélgesi'nin tam ortasinda yer
alarak bir¢ok sehrin gec¢is noktasi konumundadir. Bu stratejik konumun, gastronomi turizmi agisindan sehre
onemli bir avantaj sagladig1 goriilmektedir. Tarih Oncesi ¢aglardan bugiine farkli milletlere ve devletlere ev
sahipligi yapmasi ili tarihi agidan zengin ve ¢ekici kilmaktadir, dolayisiyla gastronomi turistlerin daha ¢ok
ilgisini gekmektedir. Bununla birlikte gastronomi turizminin gelisimine yonelik tesvik ve destekler, bolgedeki
yerel isletmelerin kapasitesini artirmak i¢in bir firsat sunmaktadir.

Calismadan elde edilen verilere bakildiginda Aksaray ilinin 6ne ¢ikan tehdidi iist ve alt yap1 yetersizligi oldugu
goriilmiistiir. Yeterli iist ve altyapmin bulunmamasi, yerel isletmelerin kapasite sinirliliklar: turistlerin
Aksaray’1 tercih etmeme riskini artirabilir. Ozellikle gastronomi turizmine ydnelik gelismis restoran,
konaklama ve ulasim altyapisimin eksikligi, deneyim kalitesini diisiirebilir ve rekabette geri kalmasina yol
acabilir. Hatipoglu, Zengin, Batman ve Sengiil’iin (2013) yapmis oldugu calismasinin sonuglarina paralel
olarak ydresel yemeklere, cografi isaretli {iriinlere restoranlarda ve genel olarak yiyecek icecek isletmelerinde
yer verilememektedir, bu nedenle yoresel yemeklerin unutulabilecegi diisiiniilmektedir. Diger bir tehdit de
iklim degisikligi olarak tespit edilmistir. Iklim degisikligi ve cevresel bozulmalar, Aksaray’in tarimsal
iiretimini olumsuz etkileyebilir. Ozellikle yoresel iiriinlerin temininde zorluk yasanmasi, yerel mutfagin
devamliligim riske atabilir. Fastfood kiiltliriiniin hizla yayilmasi nedeniyle yoresel yemeklerin ve {irlinlerin
Ozgiinliigiinii koruyamamasi tehdidi olusabilir. Y&re halkinin yerel mutfak mirasina sahip ¢ikma konusunda
cok isteksizlik olmadig1 sdylenebilir. Yakin ¢evre illerin gastronomi bakimindan gii¢lii olmalar1 ve tanitima
daha ¢ok 6nem vermeleri nedeniyle gastronomi turistlerini kendilerine ¢ekmeleri miimkiin olmaktadir.

Konumu, dogal kaynaklari, tarihi, kiiltiirii ve yoresel yemekleri, mutfak kiiltiiriiyle gastronomi turizmi
acisindan 6nemli bir potansiyeli bulunan Aksaray ilinin tanittimma daha c¢ok &nem verilebilir. Dijital
pazarlamanin etkili kullanimi, Aksaray’in gastronomi turizmini daha genis kitlelere ulastirmak i¢in 6nemli bir
arag olarak kullanilabilir. Ozellikle sosyal medya, bloglar ve turizm platformlar1 araciligiyla yapilacak
uluslararasi tanitimlar, bolgeyi gastronomi meraklilari igin cazip bir destinasyon haline getirebilir. Gastronomi
festivali, yarigmalar1 diizenlenebilir. Boylece yoresel yemeklere, tatlara, iiriinlere olan ilgi artabilir ve s6z
konusu degerler kayit altina alinarak korunmalari saglanabilir. Gastronomi festivalleri, yarigmalar yerel
lezzetleri tanitmak i¢in etkili bir platform olusturabilmektedir. Aksaray’da 2023 yilina kadar 6 kez diizenlenen
“Yoresel Aksaray Yemekleri Yarismasi”nin yeniden yapilmasi faydali olacaktir. Geleneksel yemeklerin
sergilendigi, yerel iireticilerin katilimiyla gergeklesen festivaller, turistlerin ilgisini ¢ekerek sehirde gastronomi
turizmine yonelik bir farkindalik yaratabilir. Yerel ¢iftliklerde, yerel iireticiler tarafindan iiretilen lriinleri
tanitmak ve bu {irlinleri restoranlarin meniilerine eklemek ilin gastronomi turizmine katki saglayacagi
diisiiniilmektedir. Yerel {iriinlerin kullanildig1 restoranlarin tesvik edilmesi ve bu isletmelerin desteklenmesi,
hem turistlere otantik bir deneyim sunulmasini saglar hem de yerel ekonomiyi giiclendirir. Bu kapsamda, yerel
tireticilerin restoranlara daha kolay erisimini saglayacak is birlikleri ve tedarik zinciri gelistirme programlar
uygulanabilir. Ziyaretcilerin yerel yemekleri pisirme, tadim yapma, iiriinii yerinde toplama gibi etkinliklerine
katilmalarin1 olanakli kilacak rehberli turlar diizenleyerek ilin gastronomi turizmine katki saglanabilir.
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Extensive Summary

Gastronomy is considered one of the most significant components of the tourism industry. When evaluating
the attractiveness of a destination, tourists view the experience of food and beverages as a key criterion,
alongside factors such as climate, accommodation, and scenery. While eating and drinking are physiological
necessities for tourists during their travels, these activities also offer opportunities to learn about different
cuisines, cultures, and traditions, serving as a means of socialization and entertainment. Consequently,
gastronomy tourism, which has emerged as a vital aspect of tourism experiences, has garnered increased
attention in recent years Okumus & Cetin, 2018; Sert, 2019).

Gastronomy tourism is defined as travel motivated by the desire to visit local food producers, attend
gastronomy festivals, dine in restaurants, and experience or taste the unique culinary offerings of a region
known for its cuisine. It may also include participation in cooking classes (Tsai & Wang, 2017; Sert, 2019).
Another definition emphasises eating habits and suggests that gastronomy tourism allows tourists to discover
the flavours and eating habits of a particular region (Indra, Juliana, Hubner, & Sitorus, 2022). Terms such as
culinary tourism and gourmet tourism are often used interchangeably to describe gastronomy tourism.

Furthermore, gastronomic tourism provides an opportunity for local agricultural systems and supply chains to
generate additional value from tourism (Hall and Gossling, 2016). Food and drink can thus serve as an effective
tool for enhancing the attractiveness of destinations and increasing overall tourism revenues (Henderson,
2009). On the other hand, it is estimated that spending on food and beverages during travel accounts for
approximately 25% of total travel expenditure (Okumus, 2021). According to data from TurkStat (2024), the
average per capita expenditure of foreign tourists in Turkey in 2024 was $1,019, of which approximately $236
was spent on food and beverages. After food and beverages, the highest expenditure items are transportation,
package tours and accommodation.

The province of Aksaray, which is the subject of this study, is located at the crossroads of the Central Anatolian
region, neighbouring the provinces of Nevsehir, Kayseri, Nigde, Konya, Ankara and Kirsehir. Situated in the
middle of this region, Aksaray serves as a transit point for many cities and is located in the Cappadocia region,
famous for its name meaning "land of beautiful horses" along the historic Silk Road. Aksaray was a sanjak of
Konya until the Republican period and became a province in 1920. However, it was reclassified as a district
under Nigde in 1933 and regained its provincial status in 1989. Following this re-establishment, Aksaray was
recognised as a priority province for development in 1997, leading to a rapid influx of immigrants. Historically,
Aksaray has been important to every civilisation that has inhabited the area due to its advantageous location,
fertile flat land and favourable climate. Its strategic location allowed important trade routes to pass through the
region, such as the 'King's Road' and the historic 'Silk Road', which were heavily used during the Persian era
(Tuncer and Cavus, 2017).

The historical, cultural, natural and spiritual wealth of the city is reflected in the local food and culinary
traditions (Tuncer and Cavus, 2017). In Aksaray, grain-based and pastry dishes are prevalent due to the region's
significant grain production. In addition, the developed livestock production, especially sheep, highlights the
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importance of sheep meat in the local diet. The rich variety of vegetables and fruits harvested from the fertile
vineyards and gardens and the molasses produced from them further enrich the local cuisine (Dogan, 2019;
Aydemir, 2023).

The aim of this research is to examine the current state of gastronomic tourism in Aksaray province and to
identify the strengths, weaknesses, opportunities and threats (SWOT analysis) in this field. Based on this
analysis, the study aims to provide suggestions for the development of gastronomy tourism in the province. A
semi-structured interview method, which is a qualitative research technique, was used to collect data for this
study. The population for this study consists of stakeholders in the tourism sector in Aksaray province.
Maximum diversity sampling, which is a purposive sampling method, was used for sampling in order to ensure
a broad representation of the subject under study. A total of 15 participants were included in the sample. In
qualitative research, a sample size that reaches the point of "data saturation", defined as the moment when little
or no new information is gained about the research topic, is often considered sufficient (Yaglar, 2023). A semi-
structured interview form was used as the data collection instrument for this study. This interview form consists
of two sections; the first contains six questions related to the main focus of the study, while the second contains
six demographic questions. The questions in the interview form were formulated based on related studies (Ellis
et al., 2018; Chaigasem & Tunming, 2019; Celebi & Sormaz, 2021; Uziilmez & Ercan Istin, 2021; Zencir,
2022; Karacaoglu, 2023b; Tagmanow & Ulema, 2024).

The data obtained were subjected to SWOT analysis as part of content analysis and evaluated thoroughly. The
purpose of using SWOT analysis, which aims to reveal the current situation, to determine what needs to be
done and to take the necessary measures for a better situation, is to reveal the existing potential of the touristic
region or destination, to clearly identify its weak and strong sides, to analyse all these together and to create
appropriate strategies according to the results of the analysis. SWOT analysis in terms of tourism activities in
a destination is the method of determining the advantages and disadvantages of a certain type of tourism in a
destination compared to its competitors, determining the potential of that type of tourism, determining the
opportunities and threats that may be encountered in advance and using the data obtained in strategic marketing
planning. It consists of the initials of the English words Strenghts, Weaknesses, Opportunities and Threats
(Gokge, 2006; Benzaghta, Elwalda, Mousa, Erkan & Rahman, 2021). SWOT analysis can be used effectively
to generate alternative options for a destination. Such techniques can clearly reveal how strengths and
weaknesses can be matched with opportunities and threats (Benzaghta et al., 2021). Data were collected from
15 participants who constituted the sample of the study between 18-25 December 2024. An appointment was
made by calling the participants, and face-to-face interviews were conducted on the appropriate day, time and
environment.

According to the data obtained from the study, it is seen that Aksaray province is considered to have a high
gastronomy potential. It has been determined that its strongest side is located in the Cappadocia region. The
Turks who came to the city from Greece with the exchange after the War of Independence contributed to the
already existing culinary culture. It has been stated that the gastronomic value of the city has been enriched
with cultural fusion.

In addition, it is seen that Aksaray, which attracts attention with its natural beauties and historical richness, can
add value to gastronomy tourism with these features and ensure its development. Aksaray has products
produced with organic and traditional methods. Especially local products such as tahini, molasses and grapes
are among its strengths that support gastronomy tourism. Its structure favourable to many nature-based tourism
makes the province strong in terms of gastronomy tourism. In the study, the inadequate promotion of Aksaray's
rich culinary culture and local flavours stands out among the weaknesses. The fact that local businesses do
not include local dishes, geographically marked products and dishes in their menus are some of the weaknesses.
At the same time, it has been determined that there is a lack of qualified personnel trained in tourism, service
and gastronomy in local businesses, so the service quality offered to visitors is negatively affected. It has been
observed that Aksaray's famous local and geographical products cannot be sufficiently utilised commercially
and their use in restaurants is limited. It is understood that ingredient differences arise due to the fact that the
recipes of the dishes are not recorded and standard recipes cannot be created.

When evaluating the opportunities of Aksaray Province in terms of gastronomy tourism, it can be said that the
most important opportunity is that it is located in a popular tourist destination that is the centre of attention of
domestic and foreign visitors and therefore the tourist flow is intense. The fact that the province is located in
the region where religious and cultural tourism is intense creates an important opportunity for gastronomy
tourism. Today, tourists are increasingly interested in experiencing the food culture of the destinations. It can
be said that this demand provides an important opportunity to promote Aksaray's unique cuisine and local
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flavours. Aksaray is located in the centre of the Central Anatolian region and is the crossroads of many cities.
This strategic location is seen as an important advantage for the city in terms of gastronomy tourism. Having
hosted different nations and states since prehistoric times, the province is rich and attractive in terms of history,
S0 gastronomy attracts more attention from tourists. When the data obtained from the study are analysed, it is
seen that the prominent threat of Aksaray province is the inadequacy of superstructure and infrastructure. Lack
of sufficient superstructure and infrastructure, capacity limitations of local businesses may increase the risk of
tourists not preferring Aksaray. The lack of advanced restaurants, accommodation and transport infrastructure,
especially for gastronomy tourism, may reduce the quality of experience and lead to falling behind in the
competition.
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