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Oz

Son yillarda kiivesel diizeyde yasanilan iklim degisikligi, dogal kaynaklarin giderek tiikenmeye baslamast ve dogal
felaketlerin artmas: tiiketicilerin dogayr koruma noktasinda hassasiyetlerinin artmasina sebep olmugtur. Isletmeler de
tiiketicilerin bu konulardaki duyarliliklarimin artmasina bagh olarak gerek strateji belirleme siirecinde gerekse de
faaliyetlerini ytiriitiirken Yesil Pazarlamay dikkate almaya baglamislardwr. Bu ¢alisma, Yesil Pazarlama Stratejilerini ve
bu konudaki akademik ¢calismalarin bibliyometrik analizini igermektedir. Scopus veri tabanindan elde edilen 541 bilimsel
calisma R programi kullanilarak analiz edilmigtir. Analiz sonucunda, Yesil Pazarlama ile ilgili en ¢ok ¢alismanin 2023
ve 2024 yllarinda yapildigi, en ¢ok ¢alismanmin yayinlandigi derginin Sustainability oldugu, en ¢ok atif alan yazarlarin
G. Avlonitis ve M. Carrigan oldugu belirlenmistir. A. Luthfatul, A. B. Astuti ve D. Darmanto nun en etkili ve en ¢ok
yayin yapan yazarlar olduklari goriilmiistiiv. En ¢ok yayin yapan kurumlarin University of Brawijaya ve Islamic Azad
University, en ¢ok yayin yapan iilkelerin ise sirastyla ABD, Cin ve Birlesik Krallik oldugu analizlerden elde edilen
sonuglardandir. Yesil Pazarlama kapsaminda en ¢ok atif alan iilke ise ABD olmustur. Calismalarda en ¢ok kullanilan
anahtar kelimeler arasinda yesil giiven, ¢evresel bilgi, tutum ve yesil pazarlama stratejisi yer almaktadr.

Anahtar Kelimeler: Yesil Pazarlama, Bibliyometrik Analiz, Akademik Yayin Egilimleri, R Programi, Scopus.
Abstract

In recent years global climate change, the gradual depletion of natural resources and the increase in natural disasters
have caused consumers to become more sensitive about protecting nature. As consumers sensitivity to these issues
increases businesses have begun to take Green Marketing into consideration both in the strategy making process and
their operations. This study, includes green marketing strategies and bibliometric analysis of academic studies on this
subject. 541 scientific studies obtained from the Scopus database were analyzed using the R program. As a result of the
analysis, it was determined that the most studies on Green Marketing were conducted in 2023 and 2024, the journal in
which the most studies were published was Sustainability and the most cited authors were G. Avlonitis and M. Carrigan.
A. Luthfatul, A. B. Astuti and D. Darmanto were found to be the most influential and published authors. The results of the
analysis show that the institutions with the most publications are the University of Brawijaya and Islamic Azad University,
and the countries with the most publications are the USA, China and the United Kingdom, respectively. The country most
cited within the scope of Green Marketing was the USA. The most frequently used keywords in the studies include green
trust, environmental knowledge, attitude and green marketing strategy.
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1. Giris

Insanoglu, varolusundan giiniimiize dek dogada farkl1 canl tiirleri ile bir arada ve iletisim igerisinde yasamini
siirdliren bir varliktir. Sanayilesme neticesinde insan niifusu fazlalagmig, artan iiretimle beraber kontrol dis1
tiketim meydana gelmis ve teknolojik ilerlemelerin de etkisiyle tiim bu gelismeler insanlarin yasam
standartlarinin degisimine de bagli olarak dogaya karsi olumsuz etkilerin artmasina yol agmistir (Ilgar ve
Kopriilii, 2023). Zamanla kiiresel diizeyde yasanan ¢evre sorunlarinin giderek artmasi insanlarin dogay1
koruma konusundaki bilinglerini ve duyarhiliklarin1 da artmistir. Cevre bilinci gelisen tiiketiciler, ¢evreyi
koruma ve iyilestirme sorumlulugunun sadece kurumlarin sorumlulugunda olmadigini savunmaya
baglamiglardir (Bahgecik ve Talebi, 2020). Son yillarda kiiresel iklim degisikliginin yol actig1 farkli etkilerin
daha ¢ok hissedilmeye baglanmasi, bazi canlilarin nesillerinin tiikenmesi ve dogal felaketlerin artmasi
tiiketicilerin ¢evreye duyarl {iretim ve pazarlama faaliyetlerine verdikleri nemin artmasina sebep olmustur.
Tiiketicilerin dogay1 muhafaza edecek nitelikleri olan veya diger isletmelere oranla dogaya minimum zarari
verecek {irtinleri satin alma konusundaki talepleri, isletmelerin de bu isteklere yonelik mal ya da hizmet
iiretmelerine ve sunmalarina sebep olmustur (Boran, 2023).

Tiiketicilerin bilinglenmesi ile kiiresel diizeyde dogayi koruma konusunun Onemi artarken yasanan bu
ilerlemeler dogayla ilgili sivil toplum kuruluslarinin olusmasi ve yasal mevzuatlarda da dogay:1 koruma ile
ilgili birtakim kurallara yer verilmesi sonuglarin1 dogurmustur. Isletmeler, dogay1 muhafaza etmek, dogaya
olumsuz etkileri bulunan atiklari minimuma indirmek veya tiimiiyle yok etmek i¢in pazara, dogaya zararsiz ya
da minimum zarar1 verecek olan mallar sunmaya agirlik vermislerdir (Ozcan ve Ozgiil, 2019). Ayn1 zamanda
isletmeler itibarlarini yiikseltmek, pazar paylarini ve gelirlerini artirmak, ¢evre dostu iiriinlere olan talebi
karsilamak, rekabet konusunda olusan firsatlar1 degerlendirmek gibi nedenlerden dolay1 Yesil Pazarlama
uygulamalar1 gergeklestirmeye yonelmislerdir (Berber ve Oztiirk, 2023). Yesil Pazarlama; dogaya karsi
verilen zararlari minimuma indirmeyi ya da bunu tamamen ortadan kaldirmay1 hedefleyen, ¢cevre dostu niteligi
bulunan {iriinii uygun bir parasal degerle ve uygun siirede piyasaya slirmeye odaklanan doga yonetimi
faaliyetidir (Gelderman, Schijns, Lambrechts ve Vijgen, 2021). Cevre dostu pazarlama anlayisi; karbon ayak
izlerini minimuma indirmeyi, ¢evre dostu mallarla ilgili olan tiiketici isteklerini karsilayabilmeyi ve
siirdiiriilebilir olmay1 isteyen isletmeler tarafindan degerli goriilen bir stratejidir (Pancic, Serdarusic ve Cucic,
2023). Yesil Pazarlama; siirdiiriilebilirlige ve ¢evreyle uyumlu iriinlerin gelistirilmesine odaklanan ve ¢evre
dostu yaklasim {izerine insa edilen bir pazarlama stratejisidir. Bu stratejinin hedefleri arasinda, dogal
kaynaklarin uzun vadeli kullanimin1 ve alternatif yenilenebilir kaynaklarin sisteme dahil edilmesini saglamak
ve ¢evre sorunlarina duyarli bir tiiketici profili olusturulmasina katkida bulunmak yer almaktadir.

Yesil Pazarlama uygulamalari, isletmelerin deger yaratma siireclerine katki saglamanin yani sira siirdiirtilebilir
bir biiylime ivmesi yakalamalarinda da pozitif etki yaratmaktadir. Farkli pazar alanlarina ulasmada isletmelere
firsatlar sunmakta, rekabet avantaji kazanilmasma yardim etmektedir (Urkut ve Cengiz, 2021). Yesil
Pazarlama uygulamalarinin zorluklar1 da olabilmektedir. Bu zorluklardan birisi, Yesil Pazarlama siirecinde
uygulanan fiyatlama politikalaridir. Isletmeler i¢in mevcut iiriinlere gore daha yiiksek veya daha diisiik bir
fiyat politikast m1 izlemeleri gerekir karart en 6nemli hususlardan biri olmaktadir. Zira isletmeler agisindan
Yesil Pazarlama faaliyetlerinin benimsenmesi ve uygulanmasi ¢ok maliyetli olabilmektedir. Ayn1 zamanda;
vergi konusundaki ayricaliklar, yesil iriinlerin hedef kitle ve pazar farkliliklari Yesil Pazarlama
uygulamalarinin benimsenmesi noktasindaki diger dikkate alinmasi gerekli konulardir (Kog ve Tolon, 2021).

Diinyada ve Tiirkiye’de Yesil Pazarlama Stratejileri ile ortiisen giincel uygulamalarin sayisi her gecen giin
artmaktadir. Kiiresel 6lgekte faaliyetlerini basari ile siirdiiren ve Diinyanin en degerli markalari listelerinde yer
alan pek ¢cok marka, uyguladiklari basarili ve dncii Yesil Pazarlama Stratejileri ile 6ne ¢ikmaktadir. Tiirkiye’de
de saglik, egitim, turizm, otomotiv, gida, biligim, finans, tekstil gibi genis sektorel bir yelpazede basarili Yesil
Pazarlama uygulamalar1 hayata gecirilmektedir. Ornegin, TEMSA nin iiretmis oldugu sehir ici toplu ulasim
arac1 olan Hybrid Avenue modelinde, frene basildig1 esnada ortaya ¢ikan enerji, motorlar sayesinde bir alanda
tutulmakta ve aracin bir sonraki enerji ihtiyacina katki saglamaktadir. Dolayisiyla ortaya g¢ikan bu yesil
enerjiyle karbondioksit emisyon oranlar1 diigmekte ve yakit kullanim oran1 %25 azaltilmaktadir. Ulker Grubu
sirketlerinden Polinas, Tiirkiye’de ilk kez dogada kendiliginden yok olan “bio bozunur” ambalaj iiretmistir.
Gelistirilen bu ambalajlar toprakla bulustugu andan itibaren bir tepkime olusturmakta ve kiiclik pargalara
ayrilip yaklasik dort ay igerisinde yok olmaktadir (Ismael ve Keskin, 2021). “Tiirkiye Onuncu Kalkinma
Plan1”nda yer alan politikalarla siirdiiriilebilir bir gelisme hedeflenmektedir. Bu plan; ¢cevre dostu, finansal ve
toplumsal faydalarin ¢ogalmasini saglayacak stratejiler igermektedir. Cevre dostu biiylime konusunu da
kapsayan planda, iiretim alanlarinda; temiz iiretimin gergeklestirilmesi, ¢evre dostu iiretim sonucu verimliligin
artirllmasi, yeni stratejilerle daha siirdiiriilebilir ve yesil bir gelecek hedeflenmektedir (Zengin ve Aksoy,
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2021). Tiirkiye’nin yerel ve kiiresel pazarlarda basarili tekstil markasi olan Mavi, Recycled Blue koleksiyonu
ve geri doniistliriilmiis malzeme kullanimi gibi uygulamalarla siirdiiriilebilir denim iiretimini tesvik ederek
yesil pazarlama stratejilerini somutlagtirmaktadir (Mavi, 2024). TOGG, dogustan siirdiiriilebilir bir marka
olarak, elektrikli ara¢ iiretimi, yenilenebilir enerjiyle ¢alisan sarj altyapisi, karbon kredisi uygulamalar1 ve
dijital mobilite ¢oziimleri aracilifiyla yesil pazarlama stratejilerini biitlinciil bir ekosistem yaklagimiyla hayata
gecirmektedir (Karakas, 2022; Motor1 Tiirkiye, 2024).

Mevcut literatiirde, yapilan ¢alismalarin zaman igerisindeki egilimlerini, tematik analizlerini ve aragtirma
odaklarindaki degisimleri sistematik ve karsilagtirmali bir sekilde ortaya koyan bibliyometrik analizlerin siirli
sayida ve genellikle ylizeysel kaldigi goriilmektedir. Bu calismada, kapsamli bir bibliyometrik analiz
gerceklestirilmis, mevcut literatiirde yer alan diger bibliyometrik ¢aligmalar detayli bir sekilde incelenerek elde
edilen bulgular ile karsilagtirmalar yapilmigtir. Bu karsilagtirmali yaklagim sayesinde, ¢aligmada; literatiirdeki
eksikligi gidermek hedeflenmis ve konuya ilgi duyan taraflara, Yesil Pazarlama konulu ¢alismalarin tarihsel
gelisimi, kavramsal kullanimlar1 ve gelecekteki yonelimleri konusunda daha derinlemesine bir bakis acisi
sunulmustur. Calisma bu yoniiyle, literatiire yalnizca yeni veriler degil, ayn1 zamanda yeni bir analiz derinligi
ve bakis agis1 kazandirmay1 amaglamaktadir.

Yukaridaki agiklamalar 1s1g1nda, bu ¢alismanin temel amaci Yesil Pazarlama konusunda tiiketicilerin artan
duyarhliklarin1 karsilama konusundaki uygulamalarin genelde igletme literatiiriinde 6zelde ise pazarlama
literatiiriindeki yansimalarini1 Scopus veri tabaninda “Green Marketing” anahtar kelimesi ile ilgili olan ve
2004-2024 yillar1 arasindaki makalelerin bibliyometrik analizinin yapilmasi ile ortaya koymaktir.

2. Kavramsal Cerceve
2.1. Bibliyometrik Analiz

Bibliyometrik kavramini, ilk kez Alan Pritchard 1969 senesinde kullanmistir. Pritchard (1969) kavrami; bir
alanin iyilesmesini saglamak i¢in matematiksel tekniklerin hayata gegirilmesi olarak agiklamistir.

Bibliyometrik Analiz, son yillarda isletme arastirmalarinda arastirmacilarin siklikla tercih ettikleri
yontemlerden birisidir (Donthu, Kumar, Mukherjee, Pandey ve Lim, 2021). Belirli bir alandaki kiiresel boyutta
arastirma egilimlerini 6l¢gmeye ve yorumlamaya yonelik olarak, Scopus veya Web of Science (WoS) veri
tabanlarindaki akademik yayinlarin ¢iktilarinin kullanilmasiyla grafiksel ve biitiinciil sonuglar elde etme amaci
ile kullanilan bir aragtirma tiirtidiir (Alsharif, Salleh ve Baharaun, 2020). Bibliyometrik analizlerde, yayinlanan
bilimsel aragtirmalarin egilimini ve gelisimini incelemek oldukca kolay olup (Giiley ve Kurutkan, 2021),
bilimsel arastirmalarin kurumlar, yazarlar, kullanilan teknikler, ¢calismalarin yaymlandig: iilkeler seklinde
cesitli nitelikler bakimindan incelenmesi ve s6z konusu incelemelerle belirlenen konu ile ilgili yapilan
arastirmalara katki saglayan bir tekniktir. S6z konusu teknik kullanilarak bilimsel arastirmalar 6zellik ve daha
¢ok iliretme manasinda tarafsiz bir bigimde incelenebilmektedir (Yildirir, 2021). En genel haliyle, akademik
yayinlarda ve yayincilarda; belirli zaman araliklar1 ve degiskenler halinde kiiresel boyutta yasanan egilimleri,
yaym yapma potansiyelini, cografi alanlari, is birligi modellerini ve arastirma bilesenlerini tespit etmek
suretiyle bir alanin entelektiiel yapisim1 incelemek gibi nedenlerle bibliyometrik analiz yoOntemi
kullanilmaktadir (Donthu ve vd., 2021).

Bibliyometrik aragtirma tekniginden, secilen yazili aragtirmalarin en uygun neticelerini gosterebilmek
amaciyla yararlanilmaktadir. Biiyiik boyutlardaki verilerin incelenebilmesini saglamasi ve gii¢lii bir ¢alisma
tesiri olusturabilmesi bakimindan faydali bir teknik olarak karsilik bulmaktadir (Kayacan, 2023).

Yesil Pazarlama literatiirii stirekli gelisen, yeniliklere acik bir alan olmasindan dolay1 dinamik bir yapiya
sahiptir. Bu nedenle bibliyometrik analiz, boyle dinamik bir konuda ve alanda literatiiriin genel yapisini
anlamak, etkili dergileri, kurumlari, arastirmacilar1 belirlemek acisindan oldukega islevseldir. Ayrica, Yesil
Pazarlama arastirmalarinin zaman igindeki egilimleri ve tematik degisimleri bibliyometrik analiz ile ortaya
koyulabilmekte ve alana stratejik bir bakis da saglanabilmektedir.

2.2. Yesil Pazarlama

Son yillarda teknolojinin hayatin her alanindaki etkin degisimine bagli olarak ortaya ¢ikan tiiketim
davraniglarindaki farklilagsma, diinya niifusundaki artis hizina da bagh olarak tiiketim ihtiyacini karsilama
konusunu 6ncelikli hale getirmektedir. Kiiresel boyuttaki bu tiiketimi karsilamak amaciyla ¢evresel faktorlerin
g0z ardi edildigi bir iiretim anlayisi ortaya ¢cikmis ve bu durum zamanla ekosistemle ilgili sorunlarin artmasina
neden olmustur. Bu noktada, tiiketicilerin ¢evreye duyarli bir tutum sergilemesi, pazarlama profesyonellerini
daha gevreci stratejiler gelistirmeye zorlamistir. Bu siirecle birlikte ortaya ¢ikan Yesil Pazarlama kavraminin
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geregi olarak bircok isletmenin tiiketicilerin doga dostu tiiketim taleplerine yanit verebilecek stratejileri
gelistirerek bunlar1 hayata gecirecek uygulamalarda bulunduklari goriilmektedir.

Yesil Pazarlama kavramindan ilk defa Amerikan Pazarlama Birligi’nde 1975 senesinde gerceklestirilen
ekolojik pazarlama programinda bahsedilmistir. S6z konusu programin agiklamasina gore terim; doganin zarar
gormesi ve bazi girdilerin kullanimiyla ilgili olumsuzluklarin tamami seklinde ifade edilmistir (Sanci ve
Ozkan, 2024). Doga ile ilgili kaygilarin pazarlamanin tasarim asamasia eklendigi stratejiye siirdiiriilebilir
pazarlama denilmektedir (Braik, Saleh ve Jaaron, 2024). Yesil Pazarlama, {iriiniin tekrardan tasarimi, ¢evre
dostu iiretim ve biitiinlesik pazarlama yontemleri araciligiyla bir {irliniin dogaya kars1 olan olumsuz etkilerini
azaltmak demektir (Alkhatib, Kecskes ve Keller, 2023). Tiiketicilerin gereksinimlerini dogaya zarar vermeden
dogru bir bicimde karsilamaya yo6nelik olan biitiin pazarlama uygulamalarini kapsamaktadir (Bhardwaj, Nair,
Tariq, Ahmad, ve Chitnis, 2023). Cevre dostu olan bu pazarlama anlayisi, imalat asgamasindan ambalajlama
asamasina, kullanim asamasindan dagitim asamasina kadar tiim yesil tirlinleri sunmaya dikkat ¢eken bir
stratejidir (Zameer, Wang ve Yasmeen, 2024).

Siirdiiriilebilir pazarlama, dogaya karsi zararli tesirleri azaltmak amaciyla iirlin olusturma ve sunma
asamalarini kapsamaktadir. Bu pazarlama anlayisinin, tiiketicilerde dogaya karsi bilingli bir yaklasim
olusturmada giiclii bir islevi vardir (Akram, Lavuri, Bilal, Hameed ve Byun, 2024). Yesil Pazarlama, dogayla
ilgili durumlar1 kapsayan, kurumun planlarin1 ve faaliyetlerini iyilestiren ve devaminda yenilik¢i faaliyetler
yapilmasini saglayan kurum stratejileri seklinde tanimlanmaktadir (Gedik, 2020). Yesil Pazarlama, kisilerin
taleplerini karsilarken fikirlerini 6nemseyerek, dogaya karsi olan olumsuz etkiyi azaltarak, ¢evre dostu bir
stratejiyi takip edip bu stratejiyi isletmenin degerlerine entegre ederek faaliyette bulunulmasini saglayan
uygulamalarin tamamidir (Berk ve Celep, 2020).

Cevreci igletmeler, stirdiiriilebilir deger yaratmak amaci ile enerji kullanimi, insan kaynag: yonetimi, gevre
kirliligi, atik yonetimi, sosyal sorumluluk ve ambalaj kullanim1 gibi konular1 tiim boyutlariyla degerlendirerek
tiikketicilere ¢evre dostu segenekler sunmay1 hedeflemektedir (Ottoman, 1999). Yesil Pazarlama faaliyetleri,
isletmelerin siirecin baslangicinda birtakim ek maliyetlere katlanmasimi gerektirse de siirdiiriilebilir
uygulamalar sonucunda igletmelere uzun vadede 6nemli oranlarda gelir artiglari, farkli deger alanlar1 ve pazar
pay1 genislemelerini saglamaktadir. Isletmelerin farkli pazar boliimlerine ulasabilmelerine ve rekabet avantaji
saglayabilmelerine olanak sunmaktadir (Mishra ve Sharma, 2014). Yesil Pazarlama, isletmelerin bir deger
olusturmalarina olanak taniyan daha faydali is yontemlerini uygulamak amaciyla kullanilan 6nemli bir aragtir
(Canavari ve Coderoni, 2019). Aynt zamanda Yesil Pazarlama uygulamalari isletmelerin itibarlarma ve
verimliliklerine 6nemli katkilar saglamaktadir (Taser ve Celebi, 2022).

Yesil Pazarlamanin odak noktasina gore tarihsel gelisimi asagidaki sekil {izerinde gosterilmistir.

Sekil-1 Yesil Pazarlamanin Gelisimi

Ekolojik Asama (Cevresel Asama Siirdiiriilebilir Asama
En ¢ok zarar veren Temiz teknoloji ve ¢evresel Uriiniin dzel
sektdrlere odakhlik problemlere odakhihk gereksimimlerine odakhlik
1960 1985 2000

Kaynak: Peattie, (2001); Etlioglu, (2023)

Ekolojik asama olarak bilinen ilk asama, 1960’11 yillarda ortaya ¢cikmistir. Dogayla ilgili sikintilarin sebepleri
ve bu sikintilart gidermek i¢in tavsiyeleri iceren pazarlama uygulamalari olarak ifade edilmektedir (Karaman,
2021). Cevresel asama; 198511 yillarda baslamis olup, ¢evre kirliligi ve dogaya birakilan atik maddelerin
ortadan kaldirilmasina odaklanan yenilik¢i iriinlerin meydana getirilmesini kapsayan teknolojiyi temel
almaktadir (Mishra ve Sharma, 2014). 2000’1 yillarla beraber siirdiiriilebilir asama olarak ifade edilen tigiincii
asama ortaya cikmistir. Isletmelerde iiretimin tiim asamalarinda yalnizca dogaya zarar vermeyen
teknolojilerden faydalanmakla kalmayip su ve enerji gibi kaynaklar israf etmeden kullanarak ileriki kusagin
gereksinimlerine de Onem veren stratejilerin olusturularak hayata gecirilmesi seklinde tanimlanmaktadir
(Aylan ve Sezgin, 2016).

Yesil Pazarlama uygulamalarinin zaman iginde gelismesiyle beraber rekabet avantaji saglamada geleneksel
rekabet anlayisindan yesil\siirdiiriilebilir rekabet anlayisina dogru bir evrilme oldugu goriilmektedir
(Yildirim, 2024). Bu noktada rekabet avantaji elde edilmesinde literatiirde dnemli bir yer tutan Kaynak Temelli
Teorinin kapsamina g¢evresel siirdiiriilebilirligin entegre edildigi bir yaklasim olan Dogal Kaynak Temelli
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Teorinin gelistirilerek eklendigi goriilmektedir (Yorulmaz, 2024). Kaynak Temelli Teori, isletmelerin
siirdiiriilebilir rekabet avantaji elde etmelerini, sahip olduklar benzersiz, degerli ve zor taklit edilebilir
kaynaklara baglayan bir yaklasimi icermektedir (Barney, 1991). Dogal Kaynak Temelli Teori ise igletmelerin
rekabet avantajmma ulagsmalarinda Kaynak Temelli Teorinin kapsamina dahil olan faktorlere ilaveten
isletmelerin doga ile olan iligkisini ele almaktadir. Yorulmaz’in (2024) calismasinda belirttigi gibi Hart
tarafindan 1995 yilinda, Kaynak Temelli Teori iizerinde insaa edilen Dogal Kaynak Temelli Teoride;
siirdiiriilebilir rekabet avantaji elde edilmesinde, uygulanmalar1 durumunda her birinin bir yetenek olarak
degerlendirilebilecegi kirlilik onleme (pollution prevention), iiriin yonetimi (product stewardship) ve
siirdiiriilebilir kalkinma (sustainable development) stratejileri Onerilmistir. Bu gorlise gore, cevre,
isletmelerin siirdiiriilebilir rekabet avantaji olusturma c¢alismalarinda 6nemli bir role ve etkiye sahiptir
(Ozmutlu, 2023).

Dogal Kaynak Temelli Teori, igletmelerin doga ile etkilesimlerinin, rekabet avantaji olusturma siirecinde
uygulayacaklari 6nemli bir adim oldugunu savunmaktadir. Bu goriis, doga ile ilgili hususlara verilen 6nem
tizerinde yiikselen bir stratejiye dayandigi i¢in isletmelere, ¢cevresel is yapma yeteneklerini gelistiren isletme
ici kaynaklar1 tespit etmeyi tavsiye etmektedir (Yildirim, 2024). Dogal Kaynak Temelli Teori, isletmelerin
essiz ¢evresel kaynaklarini, kabiliyetlerini ve doga ile ilgili faaliyetlerini igeren stratejiler sayesinde rekabet
avantajina ulasabileceklerini savunmaktadir. Ornegin, ¢evre dostu tedarik zinciri ortaklig:, biitiin tedarik
asamalarinda cevre ile ilgili etkinligi artirmak amaciyla tedarik¢i ve paydaslarla beraber is yapmak anlamina
gelmektedir. Dogal Kaynak Temelli Teoriye gore, bu tarz ortaklik yapan isletmeler, diger isletmelerin,
benzerlerini iiretmelerinin ¢ok zor oldugu essiz iiriin ya da hizmetler gelistirebilmektedir. Bu durum, dogaya
verilen zarari minimuma diisiirmekte ve isletmelerin imajin1 ve ortaklik iligkilerini iyilestirerek uzun siireli
rekabet avantajlar1 olusturmaktadir (Shahzad, Liu ve Zahid, 2024). Calisma kapsamindaki bibliyometrik
analiz, Yesil Pazarlama uygulamalarinin kiiresel 6l¢ekte zaman igerisinde giderek dnem kazanacagi 6ngoriisii
iizerine insa edilmis ve bu 6ngorii de teorik olarak Dogal Kaynak Temelli Teori tarafindan agiklanmaistir.

3. Literatiir Analizi

Calismanin bu kisminda literatiirdeki bibliyometrik analiz yontemi ile incelenen Yesil Pazarlama konulu
caligmalar degerlendirilmistir. Aslantiirk ve Baltac1 (2023) Scopus veri tabaninda yayinlanan dergilerde Yesil
Pazarlama ve turizm kelimeleri ile taranarak elde edilen yayinlar1 betimsel analiz yontemi yardimiyla analiz
etmek ve kavramlarm bibliyometrik 6zelliklerini belirlemek amaciyla yaptiklari ¢aligmada; en etkin dergilerin
sirasiyla International Journal of Contemporary Hospitality Management ve Advanced Materials Research
oldugunu bulmuslardir. Caligma kapsaminda en iiretken kurum University of Brawijaya ve en iiretken iilkeler
sirastyla Hindistan ve Birlesik Krallik olarak tespit edilmistir. S6z konusu calismada kullanilan anahtar
kelimelerin pazarlama, ticaret ve Yesil Pazarlama kavramlar1 oldugu gorilmiistiir. Giirdin (2020) yilindaki
caligmasinda Yesil Pazarlama konusuna 6nem veren arastirmacilara yol gosterebilmek i¢in ayrintili verilere
ulagma hedefi ile Web of Science veri tabani tizerindeki yayinlar1 ¢aligmaya dahil ederek Yesil Pazarlamanin
bibliyometrik analizini gerceklestirmistir. Yaptig1 calisma sonucunda, Yesil Pazarlama konusunda en fazla
yayin1 bulunan iilkenin ABD, {iniversitenin Natl Taipei Universitesi, en etkili derginin Sustainability ve en ok
kullanilan kavramin ise siirdiiriilebilirlik oldugu sonucuna ulasilmistir. Bhardwaj ve vd., (2020) yaptiklar
arastirmada Yesil Pazarlama konusundaki ilerlemeleri agiga c¢ikarma hedefiyle gergeklestirdikleri
bibliyometrik analizde Scopus veri tabanindan yararlanmislardir. Son yillarda Yesil Pazarlama konulu
caligmalarin arttig1, caligma sayisi ve atif agisindan oncii tilkenin ABD oldugu sonucunu elde etmislerdir. En
etkin iiniversitenin University for the Creative Arts, derginin ise Journal of Business Ethics oldugu sonucuna
ulagmiglardir. Firat ve Durmaz (2020) ¢alismalarinda, Web of Science veri tabanindaki ¢alismalari ele alarak
sistematik bir yaklagim sunmak ve bilimsel haritalama teknikleri i¢in tarihsel bir arka plan olusturma amaciyla
Yesil Pazarlama kavraminin bibliyometrik analizini ger¢eklestirmiglerdir. Yaptiklari analiz sonucunda, en ¢ok
yayin yapilan derginin Journal of Cleaner Production, {iniversitenin State University System of Florida, 6nde
gelen {ilkelerin ABD ile Cin oldugu sonucuna ulagsmislardir. Saleem ve vd., (2021) yayinlari inceleyerek en
etkin kurum, yazar, makale, dergi ve anahtar kelimeleri belirlemek i¢in gergeklestirmis olduklar1 arastirmada
en fazla Yesil Pazarlama konulu ¢aligmanin 2019 yilinda yapildigini, en ¢ok c¢alismanin sirasiyla ABD ve
Cin’de yaymmlandigini belirlemislerdir. En fazla yayin yapan kurumun Bucharest University of Economic
Studies oldugunu tespit etmislerdir. Calisma bulgularina gore en fazla ¢alismanin yayinlandigi dergiler
sirastyla Sustainability ve Journal of Cleaner Production’dir. Purnomo ve vd., (2021) aragtirmalarin durumunu
ve gorsel harita konumunu analiz etmek icin yaptiklar1 incelemede; veri tabani olarak Scopus’u tercih
etmislerdir. En ¢ok c¢alismanin yayinlandigi iilkenin ABD, {iniversitenin Bucharest University of Economic
Studies oldugunu tespit etmislerdir. M. J. Polonsky’in en fazla yayin yapan yazar oldugu sonucuna
ulagsmiglardir. Yesil Pazarlama konulu bagka bir ¢aligmada; Yildirir (2021) bibliyometrik bir analiz kapsaminda
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literatiire nitel bir ¢dziimleme ortaya koymak hedefiyle yaptig1 calismada en fazla yaym yapan yazarin R.
Yazdanifard oldugu ve Islamic Azad Universitesinin de en ¢ok yaym yapan iiniversite oldugu bulgusuna
erismislerdir. Sustainability dergisinin en etkin dergi, Hindistan’in da en etkin iilke oldugu yine arastirma
bulgular1 arasinda yerini almaktadir. Savag (2022) Yesil Pazarlama ile ilgili yaymlarin bibliyometrik agidan
detaylarin1 sunmak amaciyla yaptig1 calismada, veri elde etme islemini Web of Science {izerinden yapmustir.
Analiz kapsaminda; Yesil Pazarlama caligsmalarinin 2015 yilindan itibaren artmaya bagladigi, ABD’nin ¢calisma
sayist bakimindan lider iilke oldugu goriilmiistiir. Ulasilan anahtar kelimeler ise sirastyla, Yesil Pazarlama,
stirdiiriilebilirlik ve siirdiiriilebilir ilerleme olmustur. Pulido ve Jeronimo (2023) en liretken yazarlar, dergiler
ve sik kullanilan kavramlar gibi bilgilerin yillar igerisindeki gelisimini belirlemek i¢in yayimlara Web of
Science veri tabanindan erigmiglerdir. Yapilan bibliyometrik analiz kapsaminda, 2015 senesinden itibaren
yayin sayisinda bir artiy oldugunu, en ¢ok atif alan yaymin Cin’de yayimlanan Green Supply Chain
Management in China: Pressures, Practices and Performance-“Yesil Tedarik Zinciri Yonetimi: Baskilar,
Uygulamalar ve Performans1” ¢alismasinin oldugunu gormiislerdir. Yaptiklari calismaya gore alanda en etkili
iilke ABD olurken, iiniversite olarak da ilk sirada Biikres Ekonomi Calismalar1 Universitesi yer almistr.
Etlioglu (2023) yayinlarin ana konularini, etkili iilke ve kurumlari, uluslararasi ¢alisma is birliklerini tespit
etmek i¢cin Web of Science veri tabanindaki makalelerden faydalanarak yaptig1 ¢alismada, en etkin derginin
Sustainability oldugunu, yayimn ve atif sayis1 agisindan ABD’nin birinci sirada oldugu sonucuna ulagmaistir.
Yesil Pazarlama ve siirdiiriilebilirlik kavramlarinin ise yayinlarda en fazla kullanilan anahtar kelimeler oldugu
tespitinde bulunmustur. Armutcu (2023) yapilan ¢alismalari detayli olarak incelemek amaciyla yaptigi
caligmada, en ¢ok atif alan yazarin D. Kammerer ve en ¢ok atif alan iilkenin Cin oldugunu Web of Science
veri tabanindan elde ettigi yayinlarin analizinden tespit etmistir. Calismalarda en ¢ok vurgulanan kavramlarin
ise, Yesil Pazarlama ve siirdiiriilebilirlik oldugu belirlenmistir. Wang ve vd., (2023) Yesil Pazarlama
konusundaki bulgular1 sunmak i¢in Web of Science’dan ulastiklar1 yayinlarin incelemesinden, en fazla yayin
yapan iilkenin ABD ve ikinci iilkenin de Cin oldugu sonucuna ulagmiglardir. Calisma sayisinin en yogun
oldugu dénem 2021 yilidir. Yaptiklar ¢aligmaya gore; en fazla atif alan makale ise; “The Influence of Green
Innovation Performance on Corporate Advantage in Taiwan”- Tayvan’daki Yesil inovasyon Performansimin
Kurumsal Avantaj Uzerindeki Etkisi- baslikli makaledir. Bhardwaj ve vd., (2023) Scopus veri tabani iizerinden
bibliyometrik bir ¢aligma kapsaminda konunun tiim ayrintilarini ortaya koymak amaci dogrultusunda
gerceklestirdikleri ¢alismada 2011 yilindan itibaren yayin sayisinda artis oldugunu, en ¢ok kullanilan
kavramlarin ise Yesil Pazarlama ve siirdiiriilebilir pazarlama kavramlar1 oldugunu tespit etmislerdir. En ¢ok
yayin yapan iilke de ABD’dir. Ambarita ve vd.,(2024) Yesil Pazarlamanin tiiketicilerin yesil iiriin satin alma
niyetini nasil etkiledigini Slgmeye yonelik yirittiikleri ¢aligma kapsaminda Scopus veri tabanindan
yararlanmiglardir. Yesil Pazarlama konulu calismalarin 2011 yilinda ortaya ¢iktigini1 ve son on yilda yaymn
sayisinin artmaya basladigini belirlemislerdir. En ¢ok yayin yapilan derginin Sustainability ve en ¢ok yayin
tireten iilkenin Cin oldugu sonucuna ulagmislardir. Zaki ve Rosli (2024) ise bibliyometrik atif ve ag analizi
yaparak bilimsel aragtirmalarin icerigini incelemek i¢cin Web of Science veri tabanindan yararlanmislardir.
Analiz bulgular1 en ¢ok atif alan derginin “Toplam Cevre Bilimi”, en fazla atif alan yazarin W. Yinfeng ve en
etkin iilkenin ise Cin oldugunu gostermektedir.

4. Arastirmanin Yontemi ve Orneklemi

Yesil Pazarlama kavraminin bibliyometrik analizi gerceklestirilerek kavramin; iilkeler, kurumlar, {iniversiteler
acisindan durumunun ortaya konulmasi ve dnceki ¢aligmalarla bulgularin kargilagtirilmasi ¢alismanin temel
amacidir. Veri tabani olarak da Scopus veri tabani; veri tabanlar igerisinde igerigi en genis olan veri
tabanlarindan biri olmasindan dolay: tercih edilmistir (Odabas, 2024). Scopus veri tabani arastirilan konuya
kisa bir siirede ulagmay1 ve giivenilir bilgileri elde etmeyi saglamaktadir. Scopus veri tabaninda arastirilan konu
ile ilgili yil, tiir, kurum seklindeki detayl verilere ulagsmak kolaydir ve veri tabani, kisilerin bibliyometrik
analizler gerceklestirmelerine imkén tanimaktadir (Kurnaz, 2024).

2004 yilinda Elsevier tarafindan kullanima sunulan Scopus, bilimsel igerikleri taramak ve bu yaymnlar
arasindaki atif iligkilerini izlemek amaciyla gelistirilmis bir arastirma platformudur. Baglangicta yaklasik 27
milyon kayitla faaliyet gostermeye baslayan veri tabani, zaman i¢inde kapsamini énemli 6l¢iide genisletmis
ve 1788 yilindan 2019’a kadar yayimlanan galigmalar1 da igerisine alacak sekilde gelismistir. Gilinlimiizde
sistemde yer alan kayit sayis1 76 milyonu asmis durumdadir (Baas ve vd., 2020). Yillik ortalama 3 milyon yeni
yayinin sisteme eklenmesiyle, veri tabam stirekli glincel kalmaktadir. Ayrica Scopus biinyesinde yaklagik
120.000 konferans bildirisi, 206.000 kitap ve 5.000’in iizerinde yayinevine ait ¢esitli yayilar yer almaktadir
(Elsevier, 2023).
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Scopus’un 6ne ¢ikan oOzelliklerinden biri, indeksledigi igerikleri yalnizca niceliksel degil, aym1 zamanda
niteliksel Olciitlerle degerlendirmesidir. Bu dogrultuda, her yeni yayin dizisi sisteme dahil edilmeden once,
Igerik Secimi ve Danisma Kurulu (CSAB) olarak adlandirilan bagimsiz ve uzman bir kurul tarafindan bilimsel
kalite agisindan degerlendirmeye tabi tutulmaktadir (Mongeon ve Paul-Hus, 2016). Bu siire¢, platformun
yalnizca giivenilir ve akademik diizeyi yliksek yayinlara yer vermesini saglamaktadir. Veri tabani, iceriklerin
dogrudan yayinevlerinden alinmasi ve gelismis teknolojik altyapisi sayesinde bu igeriklerin eksiksiz bir sekilde
islenmesiyle dikkat ¢cekmektedir. Her bir yayina ait baslik, 6zet, anahtar kelimeler, yazar ve kurum bilgileri,
kaynakca ve diger bibliyografik o6geler sistematik bigimde veri tabanina dahil edilmektedir. Bu yap,
arastirmacilarin yayinlar derinlemesine analiz edebilmesine olanak tanimaktadir (Gavel ve Iselid, 2008).

Scopus, sahip oldugu kapsamli indeksleme ag1 ve diizenli giincellemeleriyle bibliyometrik analizlerde siklikla
basvurulan bir kaynak haline gelmistir. Icerigin seciminde kullanilan siki denetim mekanizmalari, veri
giivenilirligini artirmakta; yazar ve kurum bilgileri ise yiliksek dogrulukla sunulmaktadir (Martin-Martin ve
vd., 2021). Scopus yaklasik 24.000 dergiyi kapsarken, Web of Science yaklasik 13.000 dergiyi
indekslemektedir. Bu fark, 6zellikle genis 6lgekli literatiir taramalarinda Scopus’un daha avantajli bir segenek
olmasini saglamaktadir (Harzing ve Alakangas, 2017). Ayrica, Web of Science haftalik olarak giincellenirken,
Scopus veri tabani giinliikk giincellemelerle daha dinamik bir yap1 sunmaktadir. Ayrica Scopus’un kullanici
arayiizli ve arama 6zellikleri, kullanic1 deneyimi agisindan daha islevsel bulunmustur (Burnham, 2006). Her
iki veri tabani karsilastirildiginda, Scopus hem konu kapsami hem de uluslararas: yayin gesitliligi a¢isindan
daha genis bir temsiliyet saglamaktadir. Scopus veri tabaninin ¢alisma ¢iktilarinin incelenmesi ve giinliik
islemlerin yiiriitilmesinde ¢esitli nedenlerden 6tiirii daha elverisli oldugu ileri siiriilebilir. Bu baglamda; tiim
yazarlar, kurumlar ve siireli yaymlar igin ayr1 profillerin mevcut olmasi ve veri tabanimin birbirine entegre
arayiiziiniin olmasi, Scopus’u giinliik kullanim acisindan daha islevsel kilmaktadir. Ayrica Scopus’ta
kullanilan etki dlgiitleri, Web of Science’in sundugu olgiitlerle ayn1 diizeyde olmakta hatta bazi durumlarda
daha iyi sonuclar vermektedir. Ayrica manipiilasyona karst daha direncglidir ve tiim disiplinlerdeki yayinlar
icin gecerli bir veri tabani niteligi tasimaktadir. En 6nemli avantaji ise, Scopus’un tek bir veri tabani seklinde
sunulmasindan dolay1 erisimle ilgili karmasalar veya sinirlamalar bulunmamasidir. Tiim bunlara ek olarak,
yazar ve kaynak bilgileri ile dlgiim verilerine iicretsiz erigim imkani sunmasi nedeniyle Scopus, akademik
topluluk icin daha erisilebilir bir platformdur (Pranckute, 2021).

Yukarida agiklamalara bagli olarak, konuyla ilgili Scopus veri tabaninda kayitli olan Yesil Pazarlama konulu
belirli bir zaman araligindaki yayinlara ulagilmis, bunlar R programi kullanilarak analiz edilmis ve ¢esitli
tablolar iizerinden sonuglar sunularak yorumlanmastir.

Asagida Sekil-2’de ¢calismanin modeli (veri toplama ve analiz agamalari) gosterilmektedir. Sekil-2’de yer alan
arastirma gercevesinden de goriildiigii lizere Scopus veri tabaninda taranan, makale basliginda, anahtar
kelimelerinde ve makale iceriginde Yesil Pazarlama kavramini kapsayan calismalarin verileri bibliyometrik
analiz teknigi ile analiz edilmistir. Bu anlamda aragtirma kapsaminda yayinlarin analizlerini yapmak i¢in ilk
olarak Aria ve CucCurullo’nun (2017) gelistirmis oldugu R tabanli Bibliometrix paketinin ara yiizii olan
Biblioshiny kullanilmistir. Scopus veri tabanindan bibtex formatinda indirilen veriler programa aktarilmaistir.
[lk olarak program “library (bibliometrix)” kodu yazilip ¢alistiriimis, daha sonra ise “bilioshiny” kodu yazilip
calistirilmistir. Bu ara yiiz kullanilarak toplam yayn sayisi, yillara gore yayn sayilari, yazar, dergi ve iilke ile
ilgili bilgiler program tarafindan verilmektedir. Biblioshiny ara yiizii bu islemi otomatik olarak yapmaktadir.
Ulkeler igin atif sayilar1 Biblioshiny’de ya da Most Cited Countries sekmesinden elde edilmektedir. Yazarlara
ait indeks degerleri ve atif sayilar1 “Authors Local Impact” sekmeleri kullanilarak elde edilmektedir. Diger
bilgiler de ilgili sekmeler icerisinde program tarafindan dogrudan verilmektedir. Veri tabanma “Green
Marketing” anahtar kelimesi yazilarak caligmalarin bagliklarina gore arama gercgeklestirilmistir. Zaman
araligmin genis olmasi i¢in 20 yillik bir siire¢ yani 2004-2024 zaman araligindaki ¢alismalar aramaya dahil
edilmistir. Bu kapsamda toplam 714 caligmaya ulagilmistir. Fakat 714 makalenin tamaminin yaym dili
Ingilizce olmadig1 ve bazi calismalarin ana konusunun Yesil Pazarlama olmadig1 fark edilmistir. S6z konusu
yayinlar elendikten sonra geriye kalan 541 ¢alisma baz alinarak analizler yapilmistir. Dolayisiyla arastirmanin
orneklemini; s6z konusu bu 541 ¢alisma olusturmaktadir. Bu siireg, asagida “Sekil-2 Aragtirmanin Modeli”
iizerinde ayrintili bir sekilde gosterilmistir.
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Sekil- 2 Arastirmanin Modeli
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Kaynak: Zakaria vd. (2021) tarafindan tanimlanan arastirma metodolojisi/stratejisi temel alinarak

uyarlanmistir.

541 veri R-Studio-2024.09.1-394 programi kullanilarak analiz edilerek asagida belirtilen arastirma sorularina

yanit aranmistir.

1-  2004-2024 tarih araliginda yapilan ¢caligmalarin miktar1 ve yillara gére dagilimi nasildir?

2-  Yesil Pazarlama ile ilgili en ¢ok ¢aligma yayinlayan dergiler hangileridir?

3-  Yesil Pazarlama konulu caligmalar en ¢ok hangi yazarlar tarafindan yapilmistir?

4-  Yesil Pazarlama konusunda en ¢ok atif alan yazarlar kimlerdir?

5-  Yesil Pazarlama konusunu igeren ¢aligmalar en ¢ok hangi kurum tarafindan yapilmigtir?

6- Yesil Pazarlama ile ilgili en ¢cok ¢alismayi hangi iilke yapmistir?

7- Belirlenen tarih araligindaki bilimsel ¢calismalarda en ¢ok kullanilan kavramlar hangileridir?

8- Analiz sonucunda elde edilen bulgularin 6nceki ¢aligmalarda elde edilen bulgularla benzerlik (Srtiisen
yanlar) ve farkliliklar1 (6rtiismeyen yanlar) nelerdir?
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5. Analiz Bulgulan

Calismada R-Studio programi kullanilarak bibliyometrik analiz ger¢eklestirilmistir. Analizin sayisal bulgular
asagida Tablo-1’de goriilmektedir.

Tablo-1 Genel Bilgiler

TEMA DEGER
Makale 541
Anahtar kelimeler 1399
Yayin basina ortalama atif sayisi 28,36
Toplam yazar sayisi 1535
Tek yazarl yayin sayisi 70
Uluslararasi ortak yazarlik orani 18,30
Yayin basina ortak yazar sayisi 3,11
Yayin sayisindaki yillik biiyiime orani % 20,25

Tablo-1 incelendiginde; 20 yillik donem iginde 1535 yazar tarafindan 541 Yesil Pazarlama konulu makale
yayimlanmistir. Tek yazarl yayin sayis1 70, uluslararasi ortak yazar oran1 18,30, yayinlardaki ortak yazar sayist
3,11’dir. Yayin sayisindaki yillik biiyiime orani ise % 20,25tir.

Makalelerin yillara gére dagilimi ise Sekil-3’de verilmistir.

Sekil-3 Makalelerin Yillara Gore Dagilimi
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Sekil-3’de Yesil Pazarlama konulu makalelerin yillar itibariyle gelisimi gosterilmektedir. 2004-2006 yillarinda
yayin sayisinin oldukega diisiik olmasina ragmen, 2020 yilindan itibaren yayin sayisinda istikrarlt bir artisin
oldugu ve sirasiyla 68 ve 80 calisma ile 2023 ve 2024 yillarinda zirveye ulastig1 goriilmektedir. Ozellikle 2020
yilindan sonra yayin sayilarindaki artis, kiiresel diizeyde ¢evre sorunlarinin artmastyla ve 6zellikle de Covid-
19 pandemisiyle agiklanabilmektedir (Arora ve Mishra, 2020). 2020 senesinin ilk baslarinda emisyon
salinimlariin azaldigi, 6 ay igerisinde de karbon salinim oraninin %8,8 oraninda diistiigli aragtirmalar
sonucunda gorlilmiistiir. Yasanan bu emisyon azalmalari, 1979 senesindeki Petrol Krizi ve 2. Diinya Savasi
esnasinda goriilen oranlardan daha yiiksektir (Liu, Ciais, Deng, Lei, Davis, Feng, Zheng, Cui, Dou, Zhu, Guo,
Ke, Sun, Lu, He, Wang, Yue, Wang, Lei, Zhou, Cai, Wu, Guo, Han, Xue, Boucher, Boucher, Chevallier, Tanaka,
Wei, Zhong, Kang, Zhang, Chen, Xi, Liu, Breon, Lu, Zhang, Guan, Gong, Kammen, He ve Schellnhuber,
2020). Ayn1 zamanda Brezilya ve Portekiz iilkelerinde gerceklestirilen bir ¢alismada, pandemi durumu ile ilgili
algilarin; doga konusundaki bilinci, siirdiiriilebilirligi saglayacak satin alma tutumlarini ve sorumluluk
bilincini artirdigi sonucuna ulagilmigtir (Severo, Guimaraes ve Dellarmelin, 2021). Bir baska calisma ise;
dogaya kars1 bilingli olan ve olmayan her iki miisteri kesiminin de Covid-19 pandemisinden itibaren ¢evre
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dostu satin alma noktasinda daha istekli olduklarimi gostermistir (Tchetchik, Kaplan ve Blass, 2021).
Dolayisiyla Sekil 3’deki egilim/gelisme trendi incelendiginde; Covid- 19 pandemisinden sonra hem
tiketicilerin ¢evre konusundaki farkindaliklarmin artmasi hem de isletmelerin bu baglamda sistem ve
tiretimlerinde yeni stratejiler gelistirmeleri, Yesil Pazarlama konusunda yapilan ¢aligmalarin 6nem kazanmasi
sonucunu dogurmustur. Aynt zamanda Sekil-3’de makalelerin yaymlandiklari yillar incelendiginde en fazla
makale sayisinin 2023 ve 2024 yillaria ait oldugu goriilmekte ve bu durum yukaridaki agiklamalar
desteklemektedir.

Yesil Pazarlama konusunda en ¢ok yayin yapilan dergilere iliskin bilgiler Tablo-2’de verilmistir.

Tablo-2 En Etkin Dergilerin indeks ve Atif Degerleri

Toplam Toplam Etki flk Yayn
Sira | Dergi Ad1 Yayin Atf Degeri Yayinc1 Adi o
Sayisi Sayisi (Citescore) Tarihi
Multidisciplinary
1 Sustainability 41 1184 6.8 Digital Publishing 2017
Institute (MDPI)

o | Journal of Cleaner | ,; 1677 20.4 Elsevier 2007
Production
IOP Conference
Series: Earth and Institute of Physics

3 Environmental 14 34 319 (10P) Publishing 2019
Science

4 | ESSWebof 9 22 0.9 EDP Sciences 2019
Conferences

5 | Business Strategy and | g 475 11,9 Wiley-Blackwell 2009
the Environment
Quality-Access to Scimago Journal &

6 8 443 1.8 2009
Success ' Country Rank

7 Business Strategy and 7 75 5.8 Wiley-Research 2020
Development
Indian Journal of Emerald Group

8 Marketing ! 54 2:5 Publishing Limited 2012

g | hdustrial Marketing | 7 666 17.3 Elsevier 2012

anagement

Environmental

10 Science and Pollution | 6 83 8,7 Springer Nature 2018
Research

Tablo-2’de Yesil Pazarlama ile ilgili calismalarin sirasiyla en ¢ok hangi dergilerde yayinlandigi ve bu dergilerin
toplam yayin sayilari, toplam atif sayilari, Citescore degerleri, dergiyi yaymlayan kurum ve ilk yayinlanma
tarihleri gosterilmistir. Tablo incelendiginde en ¢ok caligmanin yapildig: dergiler sirasi ile Sustainability (41
yaym) ve Journal of Cleaner Production (17 yayin)’dir. Toplam atif sayisi incelendiginde; 1184 atif ile
Sustainability dergisi birinci sirada, 1677 atif sayisi ile Journal of Cleaner Production dergisi ikinci sirada yer
almaktadir. Sustainability dergisinin ilk yayimn tarihi 2017, Journal of Cleaner Production dergisinin ise
2007dir. Tabloda dikkat ¢eken nokta; Sustainability dergisinin Journal of Cleaner Production dergisine kiyasla
yayin hayatina daha sonra baglamuis, etki degeri ve toplam atif sayis1 daha az olmasina ragmen toplam yayin
sayisinda Journal of Cleaner Production dergisinin 6niine gegmis olmasidir.

Yesil Pazarlama konusunda yayin yapan yazarlara iliskin bilgiler Tablo-3’de alinan toplam atif sayisina gore
sunulmustur.
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Toplam ik ) Bulundugu Kurum Toplam
Yazar Yayin Is)iclzglse:_? Yayin Qn deksi . & Atif
Sayisi g Tarihi ve Ulke Sayisi

Athens University of

G. AVLONITIS 2 6603397516 | 2017 2 Economics and 468
Business, Yunanistan

M.CARRIGAN |2 7003338642 | 2017 |2 Heriot Watt University, | g
Birlesik Krallik

A. M. University de

CHAMORRO 2 23003342500 | 2006 2 Extremadura, Ispanya 243

E. F.ANDRES 2 25926444000 | 2011 | 2 University of Zaragoza, | ,4
Ispanya

K. C. CHANG 2 7404878558 | 2019 | 2 National Taiwan 92
University, Tayvan
Ghana Communication

G. K. AMOAKO 2 54384837400 | 2020 2 Techonology University, | 87
Gana

R. K. 2 56017047300 | 2020 | 2 Central University, Gana | 87

DZOGBENUKU y:

H. CHAHAL 2 14038838400 | 2014 | 2 University of Jammu, | ¢,
Hindistan

R.C. DANGWAL | 2 56039031900 | 2014 | 2 H.N.B Garhwal | 54
University, Hindistan

D. MEHRAJ 4 57216823731 | 2020 | 4 University of Kashmir, | o
Hindistan

I.H. QURESHI | 4 57208772897 | 2020 | 4 University of Kashmir, | 5,
Hindistan
North Dakota State

S. ISLAM 2 57201567800 | 2020 | 2 University, ABD 37

A. LUTHFATUL |5 56958488100 | 2019 | 2 Brajiwaya University, | ;,
Endonezya

A.B. ASTITU 5 56406533000 | 2019 | 2 Brajiwaya University, | ,,
Endonezya

D. DARMANTO |5 57212274031 | 2019 | 2 Brajiwaya University, | ,,
Endonezya
University of Electronic
Science and

C. BAI 2 24485581400 | 2015 | 2 Techonology of China, | ©
Cin

Tablo-3’de, incelenen ¢aligmalarin toplam yayin sayilari, Scopus ID degerleri, ilk yayin tarihleri, h-endeksi
degerleri, yazarlarin bulunduklari kurum ve iilkeler ile toplam atif sayilart gosterilmistir. En ¢ok atif alan
yazarlar 468 degeri ile Avlonitis G. ve Carrigan M. olmustur. Bu yazarlar1 243 degeri ile Chamorro A. ve

Andres E. F.

takip etmektedir. Tablo incelendiginde, Avlonitis ve Carrigan ilk yayimlarim1 2017 yilinda

yaptiklar goriilmektedir. Chamorro’nun ilk yaymn yili 2006, Andres’in ki ise 2011°dir. Toplam yaym sayilar
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degerlendirildiginde, Luthfatul A., Astuti A. B., Darmanto D. yazarlarinin 5’er ¢aligma ile diger yazarlardan
daha fazla yayin yaptiklar1 goriilmektedir. Yazarlari, 4 yayin sayist ile Mehraj D. ve Qureshi 1. H. takip
etmektedir. Luthfatul A., Astuti A.B., Darmanto D. ilk eserlerini 2019 yilinda yayinlarken; Mehraj D. ve
Qureshi I. H. 2020 yilinda yaymlamislardir. Tabloya bakildiginda en yiiksek h-endeksi degerine sahip olan
yazarlar 4 degeri ile; Mehraj D. ve Qureshi 1. H.’dir.

Tablo 4-’te en liretken kurumlar goriilmektedir.

Tablo-4 En Cok Yayin Yapan Kurumlar

Calisma

Siralama Kurum
Sayisi

N
[

University of Brawijaya (Endonezya)

[ERY
»

Islamic Azad University (Iran)

University of Delhi (Hindistan)

Amity University (Hindistan)

Bina Nusantara University (Endonezya)

Bucharest University of Economic Studies (Romanya)

Universiti Putra Malaysia (Malezya)

Universiti Utara Malaysia (Malezya)

O©| 0O Nl O O | W| N| B~

University of Kashmir (Hindistan)

U1l O O O N| N| N| o

(B
o

King Faisal University (Suudi Arabistan)

Tablo-4 incelendiginde en ¢ok yayimn yapan kurum 21 ¢alisma ile Endonezya’da bir devlet tiniversitesi olup,
bu iniversiteyi 16 g¢alisma ile Iran’da 6zel bir iiniversite olan Islamic Azad University’nin izledigi
goriilmektedir.

Toplam yayin sayisina gore iilkelerin siralamasi Tablo-5’de izlenebilmektedir.

Tablo-5 Yaymnlarin Ulkeye Gére Dagihmi

Siralama Ulke Ortalama Makale Sayilan Toplam Atif Sayilar:
1 ABD 122,80 2456
2 Cin 19,70 1377
3 Birlesik Krallik 101,10 1112
4 Hindistan 17,90 949
5 Ispanya 101,00 909
6 Hong Kong 240,70 722
7 Malezya 30,30 696
8 Avustralya 79,50 636
9 Italya 62,40 624
10 Kore 38,90 544

Tablo-5’de goriildiigi lizere, Yesil Pazarlama konusu ile ilgili en ¢ok atif alan iilke 2456 atif sayisi ile ABD
olmustur. Cin ise 1377 atif sayisi ile en ¢ok atif alan ikinci lilke olmustur. 1112 atif sayisi ile en ¢ok atif alan
iiclincii tilke ise Birlesik Krallik olmustur. Yesil Pazarlama konulu yayin noktasinda ilk sirada ABD’nin
gelmesi, gelismis bir iilke olmasi ve buna bagli olarak da Yesil Pazarlamaya Onem vermesi ile
iligkilendirilebilir.
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Toplumsal pazarlamay1 uygulamalar1 ve toplumsal deger algisi; isletmeler tarafindan verimli ve karh olmak,
kisilerin taleplerine yanit verebilmek ve g¢evrenin korunmasi hedeflerinin aynm1 anda gergeklestirilmesi
anlamma gelmektedir. ABD gibi gelismis Ttlkelerde s6z konusu anlayigla ilgili faaliyetlerin
gerceklestirilebilmesi konusunda sahip olunan imkéanlardan dolay1 uygulamalar1 daha ¢ok goriilmektedir.
Gelismekte olan iilkelerde ise kaynak yetersizliginden dolay1 deger temelli pazarlama yaklasiminin hayata
gecirilmesi ve siirdiiriilebilir kilinmas1 nispeten daha zordur. Gelismekte olan iilkeler kalkinma hedeflerine
ulagabilmek icin dogal kaynaklara gereksinim duymakta ve bu gereksinimi de en az giderle karsilamak
durumundadir. Bu durum da Yesil Pazarlama uygulamalarinin 6niinde engeller olusturmaktadir (Ayyildiz ve
Geng, 2008).

Tablo incelendiginde, ABD’nin ortalama makale sayis1 122,80, Cin’in ortalama makale sayis1 19,70, Birlesik
Krallik’in ortalama makale sayis1 ise 101,10 oldugu goriilmektedir.

Anahtar kelimelerin tematik analizleri ise Sekil-4’te verilmistir.

Sekil-4 Anahtar Kelimelerin Tematik Analizi

Nis Temalar Motor Temalar
Cevresel Bilinc, Yesil Giiven, Tutum,
Cevresel Otel Endiistrisi Cevresel Bilgi

Cevresel Pazarlama. Yesil
Tiiketici, Ekolojik Pazarlama,
Yesil Pazarlama Stratejisi, Yesil
Pazarlama Karmasi, Yesil Uriin
Pazarlamasi, Stirdiiriilebilirlik,
Stirdiriilebilir Gelisme

Isletme Performansi

Kaybolan ya da Yeni Ortaya Temel Temalar
Cikan Temalar

Sekil-4’de sol iist kisim nig temalar olarak adlandirilir. Nig temalar literatiirde mevcut ve yaygindirlar fakat
biraz daha giindemden uzak kalmig olan kavramlardir. Sekilde bu alandaki anahtar kelime olarak ¢evresel
biling ve cevresel otel endiistrisinin 6n planda oldugu sdylenilebilmektedir. Sag iist kisim motor temalar
olarak adlandirilmakta olup, bu kisimdaki kelimeler tek baslarina ¢ok kullanilmakta ve digerleri ile birlikte
kullanimlar1 da yaygin olmaktadir. Bu kisimdaki kelimelerin; yesil giiven, tutum ve ¢evresel bilgi oldugu
goriilmektedir. Sol alt kisim kaybelan ya da yeni ortaya ¢ikan temalar1 belirtmektedir. Bu kisimdaki
kelimenin; isletme performanst oldugu goriilmektedir. Sag alt kisim ise temel temalar olarak
adlandirilmaktadir. Temel temalarin merkeziligi yiiksek, yogunlugu ise diisiiktiir. Caligma i¢in bu temalar
onemlidir ama ¢ok kullanilmamaktadir. Bu kisimda; ¢evresel pazarlama, yesil tiiketici, ekolojik pazarlama,
vesil pazarlama stratejisi, yesil pazarlama karmast, yesil tirtin pazarlamasi, stirdiiriilebilirlik, siirdiiriilebilir
gelisme kavramlarinin 6n planda oldugu goriilmektedir.

Bibliyometrik analiz sonucunda ortaya ¢ikan kelime bulutu Sekil-5te verilmistir.
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Sekil-5 Kelime Bulutu

mv‘rl.nml“ll ‘m'i'.“i“ I
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environmental e economics (H |

corporate social responsibility cnnsumer mmme
environmental management s“smlnan“m turing

commercial shenomens CONSUMer behavior
supply chain management

Sekil-5 incelendiginde en ¢ok vurgulanan kelimelerin; Yesil Pazarlama, pazarlama, ticaret, siirdiiriilebilir
gelisme gibi kavramlar oldugu goriilmektedir. Stratejik planlama, yesil ekonomi, yesil iiriin, tiiketici davranisi,
tedarik zinciri yonetimi, ¢cevresel koruma, ¢evresel siirdiiriilebilirlik gibi kavramlarin ise daha az kullanildig:
goriilmektedir.

Tablo-6’da Yesil Pazarlama ile ilgili makalelerde en ¢ok kullanilan kavramlar sunulmustur.

Tablo-6 Yesil Pazarlama ile ilgili En Cok Kullanilan Kavramlar

Kelime Kullanim Sikhig
Pazarlama 193
Yesil Pazarlama 92
Ticaret 82
Siirdiiriilebilir Kalkinma 59
Tiiketim Davranisi 32
Yesil Ekonomi 29
Stirdiirtilebilirlik 24
Satig 20
Stratejik Planlama 20
Tiiketici Davranisi 19
Karar Verme 19
Cevrenin Korunmasi 19
Tedarik Zinciri Ynetimi 17
Cevre Ekonomisi 15
Yesil Uriinler 15

Tablo incelendiginde en ¢ok kullanilan kelimenin 193 tekrarla pazarlama oldugu goriilmektedir. Ardindan 92
tekrarla Yesil Pazarlama ve 82 tekrarla ticaret kelimesinin geldigi goriilmektedir.

Asagida Tablo-7’de bibliyometrik analiz sonucunda elde edilen bulgularin Yesil Pazarlama konusunda daha
once yapilan ¢aligmalardaki analizlerden elde edilen bulgularla karsilagtirilmasina yer verilmistir. Calisma
sonugclart literatiirdeki baz1 ¢aligsma sonuglari ile ortiisiirken bazi ¢alisma sonuglari ile de farklilik gostermistir.
Ozellikle Yesil Pazarlama konulu en fazla ¢alisma yapan dergiler, en iiretken iilkeler ve ¢alismalarda sik
kullanilan anahtar kelimeler baglaminda bu galismanin onceki ¢aligmalar ile biiylik 6lgiide uyum iginde
oldugunu sdylemek miimkiindiir.
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Tablo-7 Arastirma Bulgularimin Onceki Calisma Bulgulan ile Karsilastirilmasi

Mevcut Calisma
ile Temel

Yazar Calismanin Adi Amag Yontem Bulgular Bulgularmn
Karsilastirmasi
ASLANTURK | Turizmde Yesil Yesil Pazarlama Scopus veri En etkin dergiler; Ortiisen Yonler:
ve BALTACI Pazarlama: Ve turizm tabaninda 2000- sirastyla; International ..
(2023) Bibliyometrik Bir kavramlarini 2023 yillar Journal of Me-tken
Analiz betimsel analiz arasinda Contemporary Kurum:
yontemi yayimlanan 66 Hospitality Her iki calismada
yardimiyla ve makale R Studio | Management ve da University of
dokiiman programi Advanced Materials Brawijaya olarak
inceleme modeli aracihi@iyla Research olarak belirlenmistir.
kullanarak analiz analiz edilmigtir. | belirlenmistir. En .
etmek ve bu tiretken kurum O'l:tusmeyen
kavramlarin University of Yonler:
bibliyomgtr.ik Brawijaya’dir. En En Etkin Dergi:
ozelliklerini iiretken tilkeler
belirlemektir. sirastyla Hindistan ve | -International
Birlesik Krallik olarak | Journal of
bulunmustur. Contemporary
Hospitality ve
Advanced
Materials
Research yerine
bu ¢alismada
Sustainability ve
Journal of
Cleaner
Production olarak
tespit edilmistir.
En Uretken Ulke:
Bu ¢alismada
Hindistan ve
Birlesik Krallik
yerine ABD ve
Cin olarak tespit
edilmigtir.
GURDIN Yesil Pazarlama’nin Cevre dostu Web of Science 2019 yilinda galisma Ortiisen Yonler:
(2020) Bilimsel Haritalarin tiriinler ve doga veri tabaninda sayisinin diger yillara

Gorsellestirilmesi
Teknigiyle
Bibliyometrik Analizi

konusunda hassas
olan
arastirmacilara
151k tutmak i¢in
Yesil Pazarlama
ile ilgili detaylh
verilerin toplu bir
sekilde sunulmasi
ve sistematik bir
altyap1
olusturulmasidir.

yer alan 1991-
2020 yillart
arasindaki 485
adet ¢alisma
VOSviewer
programi
kullanilarak
yapilmistir.

oranla daha fazla
oldugu goriilmiistiir.
En fazla yaymna sahip
iilkeler sirastyla ABD
ve Hindistan’dir.
Yapilan analize gore
en ¢ok ¢aligmasi
bulunan kurum Natl
Taipei
Universitesi’dir. En
fazla yayina sahip
dergiler ise sirasiyla;
Sustainability ve
Journal of Cleaner
Production’dir. Yesil
Pazarlama ve
Sirdirtilebilirlik
kavramlari
caligmalarda en sik
kullanilan kavramlar
olarak tespit
edilmigtir.

En Uretken Ulke:

-Her iki
calismada da
ABD olduguna
ulagilmugtir.

En Etkin Dergi:

-Sirastyla
Sustainability ve
Journal of
Cleaner
Production olarak
belirlenmistir.

Ortiismeyen
Yonler:

t?n Uretken Ikinci
Ulke:

-Bu galigmada

Hindistan yerine
Cin olarak tespit
edilmigtir.

En Uretken
Kurum:
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- Natl Taipei
Universitesi
yerine bu
calismada
Brajiwaya
Universitesi
belirlenmistir

BHARDWAJ Research Trends in Segilen yillar 1964-2019 yillar1 | Calismada en cok atif | Ortiisen Yonler:

vd., (2020) Green Product for arasinda ortaya arasindaki 1619 sayisinin 2010 yilina .. ..
Environment: A konulan calismayi analiz | ait oldugu £n Urethen Ulke:
Bibliometric ¢aligmalar1 etmek igin goriilmiistiir. En -Her iki
Perspective inceleyerek konu Scopus veri tiretken tilkeler calismada da

ile ilgili tabanindan sirastyla ABD ve ABD olduguna
gergeklesen faydalanarak Birlesik Krallik’tur. ulagilmustir.
ilerlemelerin VOSviewer Yesil Urlin alaninda .
ortaya yazilimi tercih en ¢ok yayin iireten O‘I"tusmeyen
konulmasidir. edilmigtir. yazarin M. Yonler:
CHARTER oldugu .| En Uretken Ikinci
bulunmustur. En etkili | -
dergi Journal of -
Business Ethics -Bu ¢aligmada
9679'5'9'”' En etkili Birlesik Krallik
universitenin yerine Cin olarak
University of it edilmisti
California, Berkeley tespit edilmistr.
oldugu sonucuna En Etkin Derqi:
ulagilmustir. Journal of
Business Ethics
yerine
Sustainability
dergisi en etkili
dergi olarak
tespit edilmistir.
En Uretken
Kurum:
- University of
California
Berkeley yerine
bu ¢alismada
Brajiwaya
Universitesi
belirlenmistir.

FIRAT ve Yesil Pazarlama’nin Yesil Pazarlama Analiz 1975- Yesil Pazarlama Ortiisen Yonler:

DURMAZ Bilim Haritalama alaninin bilimsel 2019 tarihleri alaninda en ¢ok .

(2020) Teknikleri A¢isindan | haritalama arasindaki 704 calisma yapan alan WM
Degerlendirilmesi: tekniklerine gore ¢alismanin Web sirasiyla isletme ve Ulke:
Bibliyometrik Analiz | sistematik bir of Science veri yonetim olmustur. En | -Her iki

yaklagimla tabanindan elde ¢ok atif alan makale, calismada da
degerlendirilmesi | edilerek Green Supply Chain ABD ve Cin

ve bilimsel VOSviewer Management in olduguna
haritalama programi China: Pressures, ulagilmustir.
teknikleri i¢in bir | vasitasiyla Practices and .

tarihsel arka plan incelenmesi ile Performance’dir. En Ortiismeyen
meydana yapilmustir. cok bilimsel ¢aligma Yonler: En Etkin
getirmesidir. yapan iilkeler sirastyla | Derai:

ABD ve Cin, en ¢ok
calisma yayinlayan
yazar ise CHEN
Y.S. dir. En etkili
dergiler sirasiyla
Journal of Cleaner
Production ve
Sustainability’dir.

-Her iki
calismada en
etkili dergiler
Sustainability ve
Journal of
Cleaner
Production
olmakla birlikte
1. ve 2. sira
Sfarklidir.
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SALEEM vd., | Bibliometric Analysis | Alandaki biiyliyen | Web of Science S6z konusu calismada | Ortiisen
(2021) of Green Marketing egilimleri, Giretken | veri tabani en ¢ok ¢aligmanin Yonler:
Research from 1977 ve etkili tilkeleri, iizerinden 1977 apildig1 yi1 2019°dur. .. ..
t0 2020 kurumlari, Ve 2020 arasinda. | En farla aufin 2012 | £n-Urethen Ulke:
yazarlari, yaymmlanan 1025 | yilinda yapildigi -Her iki
makaleleri, makale belirlenmistir. En calismada da
arastirma secilmistir. iiretken tilkeler sirastyla ABD ve
dergilerini, VOSviewer, sirastyla ABD ve Cin | Cin olarak tespit
anahtar kelimeleri, | CiteSpace ve olarak bulunmustur. edilmistir.
uluslararasi is Scientopy En ¢ok arastirma ) ]
birlikleri yazilimlar gerceklestiren kurum, | ENEtkin Dergi:
perspektifinden araciligiyla Bucharest University | _Her iki
analiz etmektir. analiz of Economic calismada en
yapilmisgtir. Studies’dir. En etkili dergiler
yiik_sek atif oranina sirastyla
sahip yazar CHEN Sustainability ve
Y.S’dir. En etkili Journal of
dergiler sirasiyla Cleaner
Sustainability ve Production’dir.
Journal of Cleaner B
Production olarak Ortiismeyen
tespit edilmistir. Yonler:
En Uretken
Kurum:
-Bucharest
University of
Economic
Studies yerine bu
caligmada
Brajiwaya
Universitesi
belirlenmistir.
PURNOMO Green Marketing Scopus’taki 1991°den 2019’a | Calisma bulgularina Ortiisen Yonler:
vd., (2021) Publication: aragtirmalarin kadar olan 968 gore en lretken .. _—
Bibliometric durumunu ve caligmaya tlkeler sirastyla ABD £n Uretken Ulke:
Perspective Mapping | gorsel harita Scopus veri ve Hindistan olarak -Her iki
konumunu tabani tizerinden | belirlenmistir. En ¢ok | calismada da
incelemektir. ulagilmustir. caligmaya sahip olan ABD olduguna
VOSviewer kurum Bucharest ulagilmustir.
programi University of .
araciligiyla Economic Studies Ortiismeyen
analiz edilmistir. | olmustur. En fazla Yénler:
calisma yayinlayan .
arastirmaci En Uretken
POLONSKY M.J. Ikinci Ulke:
*dir. Yillik en ¢ok -Bu cahsmada
calisma yaymlayan Hindistan yerine
dergiler sirasiyla .
Cin olarak
Journal of Cleaner beli -
. elirlenmistir.
Production ve
Sustainability En Etkin Dergi:
dergisidir. “Her iki
calismada en
etkili dergiler
Sustainability ve
Journal of
Cleaner
Production
olmakla birlikte
1. ve 2. sira
farklidir.
En Uretken
Kurum:
- Bucharest
University of
Economic
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Studies yerine bu
caligmada
Brajiwaya
Universitesi
belirlenmistir.

SAVAS (2022)

Yesil Pazarlama: 23

Yesil Pazarlama

Web of Science

Yesil Pazarlama

Ortiisen Yonler:

Yillik Siiregte Ne ile ilgili veri tabani tercih | konusunda yapilan .. —_
Oldu? Ne Degisti? gergeklestirilen edilerek 1998- caligmalar 2015 En Uretken Ulke:
akademik 2021 yillar yilindan itibaren bir -Her iki
aragtirmalarin bir arasindaki 306 arti gostermistir. En calismada da
analizini arastirma yaygin kullanilan sirastyla ABD ve
yapmaktir. caligmaya dahil anahtar kelimeler Cin olarak tespit
edilmigtir. Yesil Pazarlama ve edilmistir.
Siirdiirtilebilirlik .
olmustur. Yayin sayisi O‘I:tusmeyen
bakimindan ilk Yonler:
siradaki iilke ABD, Calismalarn
ikinci siradaki tilke .
Cin’dir. En ¢ok dris Vil
caligma, is diinyasi Mevcut
kategorisinde calismada 2015
bulunmaktadir. yerine 2020
olarak
belirlenmistir.
PULIDO ve Green Marketing: A En etkili yazarlar;, | Calismada, Web | Yapilan ¢alismada en | Ortiisen Yonler:
JERONIMO Bibliographic dergileri, en sik of Science veri cok atif alan makale; Anahtar Kelime:
(2023) Perpective kullanilan tabani tercih Green Supply Chain Anahtar Kelime:
kavramlari ve edilmistir. 1977- | Management in -Her iki
bunlarin yillar 2022 yillar China: Pressures, calismada Yesil
igindeki arasindaki 1741 Practices and Pazarlama ve
durumunu bilimsel ¢alisma | Performance Siirdiirebilirlik
belirlemektir. incelenmistir. olmustur. En etkin olarak
yazar, CHEN Yu bulunmustur.
Shan olarak .
bulunmustur. Journal O'ljtusmeyen
of Cleaner Production | Yonler:
en etkili dergidir. En -Bu calismada
fazla vurgulanan Journal of
kavramlar Yesil Cleaner
Pazarlama ve Production
Stirdiirilebilirlik dergisi yerine
olarak belirlenmistir. Sustainability
dergisi en etkin
dergi olarak
tespit edilmistir.
ETLIOGLU Gorsel Haritalama Yapilmis olan 2000 ve 2023 Caligmalar 2009 Ortiisen Yonler:
(2023) Teknigi ile Yesil arastirmalarin ana | yillari arasinda yilindan itibaren bir . ..
Pazarlama konularimni, etkili Web of Science artig gostermistir. En Uretken Ulke:
Bibliyometrik Analizi | iilkeleri, dergileri, | veri tabani Anahtar kelimeler -Her iki
yazarlari ve tizerindeki 932 Yesil Pazarlama ve calismada da
uluslararasi makale Siirdiirtilebilirliktir. sirastyla ABD ve
calisma is VOSviewer Ortak yazarlarda ilk Cin olduguna
birliklerini tespit kullanilarak sirada CHEN Yu ulasilmustir.
etmektir. analiz edilmigtir. | Shan’in geldigi ) )
bulunmustur. En ok | EnEtkin Dergi:
atif alan yazar da -Her iki
CHEN Yu Shan calismada en
olmustur. En tiretken etkili dergiler
dergiler sirasiyla Sustainability ve
Sustainability ve Journal of
olarak da Journal of Cleaner
Cleaner Production Production
olarak belirlenmistir. olmakla birlikte
En tiretken iilkelerin 1 ve2 sira
ABD ve Cin olduguna farklidur.

ulagilmigtir. En
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iiretken kurum Ohio
Universitesidir.

Ortiismeyen
Yonler:

En Uretken
Kurum:

- Ohio
Universitesi
yerine bu
caligmada
Brajiwaya
Universitesi
olarak
belirlenmistir.

ARMUTCU Yesil Pazarlama’nin Yesil Pazarlama Calismada, En ¢ok atif alan yazar | Ortiisen Yonler:
(2023) Kavramsallagtinlmasi | alaninda yapilan 9006-2023 Danlel KAMMERER En Uretken
ve One Cikan arastirmalarin s belirlenmistir. Yayin e
Temalar Uzerine bibliyometrik bir tarihleri . ve atif bakimindan Kurum:
VOSviewer ile Bir analizini arasindaki SSCI, oncii tilkeler sirastyla | - Her iki
Aragtirma sunmaktir. .SCI'E ve.ESCI Cin ve ABD’dir. calismada da
indekslerinde yer | A - ol K 2
stirmalart en ¢o Brajiwaya
alan galigmalarm atif alan kurumun Universitesi
bir incelemesi -
T AR PR
: elirlenmigtir.
VOSviewer2 bulgusuna > §
yazﬂmjl ulagilmigtir. Bilimsel O‘I"tiismeyen
zi;cl;h%dyillili ir makalelerde en ¢ok Yonler:
§ s tek_rarlaygn En Uretken Ulke:
kelimelerin sirasiyla
Yesil Pazarlama ve -Her iki
Stirdiirilebilirlik caligmada en
oldugu goriilmiistiir. etkili iilkeler
ABD ve Cin
olarak
belirlenmis olsa
da siralamalart
birbirinden
farklidir.
WANG vd., A Bibliometric Yesil 1991-2021 yillar1 | En ¢ok ¢aligma 2021 Ortiisen Yonler:
(2023) Analysis of Green Pazarlama’nin secilmistir. Web | yilinda yapilmustir. En .. ..
Marketing in teorik temellerini, | of Science veri firetken iilke sirasiyla | £1-Uretken Ulke:
Marketing and aragtirma tabaninda yer ABD ve Cin’dir. En -Her iki
Related Fields: From | yoriingelerini ve alan 781 ¢alisma | cok atif alan makale, calismada da
1991 to 2021 umut vadeden lnce]enmlstlr The Influence of Slras]yla ABD ve
arastirma VOSviewer Green Innovation Cin olduguna
yOnlerini programi Performance on ulagilmstir.
belirlemektir. kullanilmustir. Corporate Advantage .
in Taiwan’dir. Ortiismeyen
Yonler:
Calismalarin
Artis Yili:
-Mevcut
¢alismada 2021
yerine 2020
olarak
belirlenmistir.
BHARDWAJ | The State of Research | Makalelerin Bibliyometrik Caligma sayisinin en Ortiisen Yonler:
vd., (2023) in Green Marketing: bibliyometrik analiz i¢in 2011 fazla oldugu y1l 2021 .. ..
A Bibliometric acidan analizinin ile 2022 tarih yil1 olarak En Urethen Ulke:
Review from 2025to | yapilarak Yesil araligi belirlenmistir. En -Her iki
2022 Pazarlamaya secilmistir. fazla atif alan yazarlar | calismada da
iliskin bulgulari Scopus veri Justin PAUL ve Modi | girasiyla ABD ve
ortaya tabanindaki 868 ASHWIN olmustur. Cin olduguna
cikarmaktir. calisma En ¢ok atif alan ulasilmistir.
incelenmistir. calisma, Predicting . .
VOSviewer Green Product En Etkin Dergi:
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programindan Consumption Using -Her iki
faydalanilmistir. | Theory of Planned calismada en
Behavior and etkili dergiler
Reasoned Action’dir. sirasiyla
En etkili tilkeler Sustainability ve
sirastyla ABD ve Cin | Journal of
olarak belirlenmistir. Cleaner
En tiretken kurum, Production’dir.
Bucharest University .o
of Economic Ortiismeyen
Studies’dir. Yesil Yaonler:
Pazarlama konusu en | En Uretken
cok igletme, yonetim Kurum:
ve finans alaninda
caligilmistir. En etkili | ~ B_lJCha':ESt
dergiler sirasiyla Unlver5|_ty of
Sustainability ve Economic
Journal of Cleaner Studies yerine bu
Production’dr. (;ahgmada
Brajiwaya
Universitesi
olarak
belirlenmistir.
AMBARITA Research Trends in Yesil Bibliyometrik Caligmalar 2022 Ortiisen Yonler:
vd., (2024) Green Marketing and | Pazarlama’nin analiz i¢in 2006- | yilinda bir artig . -
Intentions to tilketicilerin yesil | 2023 tarih aralig1 | gostermistir. En En Etkin Dergi:
Purchase: A iiriin satin alma secilmistir. tiretken dergi sirastyla | Her iki calismada
Bibliometric Analysis | niyetini nasil Scopus veri Sustainability ve da Sustainability

etkiledigine iliskin
aragtirmalarin
egilimini
belirlemek ve
gelecekteki
arastirmalar igin
Onerilerde
bulunmaktir.

tabaninda yer
alan 94 makale
incelenmistir.

Frontiers in
Psychology dergisi
olarak bulunmustur.
En ¢ok atif alan
calisma Predicting
Green Product
Consumption Using
Theory of Planned
Behavior and
Reasoned Action
olmustur. En iiretken
yazar Norazah Mohd
SUKI olarak tespit
edilmistir. En {iretken
kurum Tamkang
University’dir. En
iiretken tilkenin
strastyla Cin ve
Hindistan olduguna
ulasilmistir.

olarak
belirlenmistir.

Ortiismeyen
Yonler:

En Uretken
Kurum:

- Tamkang
University yerine
bu ¢alismada
Brajiwaya
Universitesi
olarak
belirlenmistir.

En Uretken Ulke:

-Cin ve Hindistan
yerine bu
¢alismada ABD
ve Cin olarak
belirlenmistir.

En Etkin Dergi:

-Bu galigmada
sirasiyla
Sustainability ve
Journal of
Cleaner
Production en
etkili dergiler
iken, diger
calismada bu
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siralama
Frontiers in
Psychology ve
Journal of
Cleaner
Production
seklindedir.

Ortiismeyen
Yonler:

Calismalarin
Artis Yilu:

-Bu galigmada
2022 yerine 2020
olarak

belirlenmistir.
YILDIRIR Yesil Pazarlama Yesil Pazarlama Veri tabani En iiretken yazar Ortiisen Yonler:
(2021) Aragtirmalarinin Son | ile ilgili olarak Google Rashad . .
10 Yillik gerceklestirilen Scholar tercih YAZDANIFARD En Etkin Dergi:
Bibliyometrik Analizi | aragtirmalarin edilmistir. 2012- | olarak belirlenmistir. -Her iki
analizinin 2021 tarih En iiretken kurum gahsmada en
yapilmasiyla nitel | araligindaki 783 Islamic Azad etkili dergiler
bir ¢dziimleme ¢alismanin University olmugtur. sirastyla
sunmaktir. betimsel igerik En tiretken dergi Sustainability ve
analizi sirasiyla Journal of
yapilmigtir. Sustainability ve Cleaner
Journal of Cleaner Production’dur.
Production dergisi .
seklinde Oftusmeyen
belirlenmistir. En Yonler:
iiretken iilkeler ise En Uretken
sirastyla Hindistan ve | wyrum:
Endonezya’dir. -
Anahtar kelime Yesil | -Islamic Azad
Pazarlama ve gevre University yerine
olarak bulunmustur. bu ¢aligmada
Brajiwaya
Universitesi
olarak
belirlenmistir.
En Uretken Ulke:
-Hindistan ve
Endonezya yerine
bu ¢aligmada
ABD ve Cin
olarak tespit
edilmistir.
ZAKIi ve A Bibliometric Makalelerin Web of Science | En ¢ok arastirmanin Ortiisen Yéonler:
ROSLI (2024) | Citation Analysis on bibliyometrik atif | veri tabani 2021 yilinda .. ..
Green Marketing and | ve ag analizi secilmistir. yayimlandigi En Urethen Ulke:
Waste Mangement yoluyla Yesil 2012-2021 goriilmiistiir. En ¢ok Cin ve Hindistan
Pazarlama ve atik | tarihleri atif alan dergiler en etkin iilkeler
yonetimi araligindaki 2807 | sirastyla Science of listesinde ilk 5°te
konusundaki ¢alismanin the Total Environment | yer almasidir.
akademik analizi ve Journal of .
calismalarin yapilmistir. Environmental Anahtar Kelime:
durumunu VOSviewer Management’tir. En Her iki calismada
incelemektir. programit cok atif alan yazar, da
kullanilmustir. YinfengWAN’dir. En | i diiriilebilirlik
¢ok atif alan makale, olarak
Phytoremediation of bulunmustur.
Heavy Metals .
Concepts and Ortiismeyen
Applications’dir. En Yonler:

cok atif alan kurumlar
strastyla Sinosteel
Wuhan Safety &

En Uretken Ulke:

2090




Giiles, H. K. — Sahin, E. — Azak, C., 2070-2097

Environmental
Protection Research
Institution ve
Tsinghua University
olmustur. En iiretken
iilkeler ise Cin ve

-Cin ve Hindistan
yerine bu
calismada ABD
ve Cin olarak
tespit edilmistir

Hindistan’dir. Anahtar En Uretken

kelimeler ise Kurum:

surdurilebilirlik ve - Sinosteel

atik yonetimi Wuhan Safety &

olmustur. Environmental
Protection
Research

Institution yerine
bu ¢alismada
Brajiwaya
Universitesi
olarak
belirlenmistir.

En Etkin Dergi:

-Bu galigmada
sirasiyla
Sustainability ve
Journal of
Cleaner
Production en
etkili dergiler
iken, diger
caligmada
sirasiyla Science
of the Total
Environment ve
Journal of
Environmental
Management
seklindedir. .

6. Sonuc¢

Bu ¢alismada 2004-2024 yillar1 arasinda Yesil Pazarlama ile ilgili olarak yapilan ve Scopus veri tabaninda yer
alan 541 calisma R programi araciligiyla bibliyometrik analize tabi tutularak; yillar itibariyle bu konudaki
yayinlarin sayisal gelisimi, yayimn yapilan en etkin dergiler, yayimlarin atif ve indeks degerleri, en ¢ok yayin
yapan kurumlar, en ¢ok atif alan iilkeler ve ¢calismalarda en ¢ok tekrarlanan kavramlar belirlenmistir. Yapilan
analiz sonucunda Yesil Pazarlama ile ilgili yayinlarin zaman i¢inde istikrarli bir artig gosterdigi, 2020 yilindan
itibaren yayin sayisinda bir sigcrama oldugu ve en ¢ok caligmanin 2023 ve 2024 yillarinda yapildigi
goriilmiigtiir. Yesil Pazarlamanin hem tiiketiciler hem de isletmeler agisindan 6nem kazanmasi akademik
yazinda da Yesil Pazarlama konusuyla ilgili yapilan ¢alisma sayisini artirmistir. Dogal kaynaklarin tiikkenecek
olmasi, kiiresellesme gibi sorunlardan dolay1 Yesil Pazarlamanin yillar gectikge daha da énem kazanacagi
diistiniilmektedir.

Caligma bulgularina gore, Yesil Pazarlama konusunda A. Luthfatul, A. B. Astuti ve D. Darmanto’nun en etkili
ve en ¢ok yayin yapan yazarlar olup, en ¢ok atif alan yazarlar ise G. Avlonitis ve M. Carrigan’dir. Analiz
sonuglarina gore, en ¢ok calismanin yaymlandig dergi Sustainability dergisidir. Sustainability dergisi Isvigre
mengseli bir dergi olup 2017 yilindan beri yayimlanmaktadir. Diinyanin en gelismis iilkeleri arasinda kabul
edilen Isvigre nin en ¢ok galismalarin yayinlandigi dergiye ev sahipligi yapmasi dogal kabul edilebilmektedir.
Nitekim Yesil Pazarlama konusunda en ¢ok yayin yapan iilkeler arasinda ABD ve Birlesik Krallik’in ilk {igte
yer aldiklar1 da dikkate alindiginda ekonomik agidan gelismis iilkelerde ¢evre duyarliliginin daha yiiksek
oldugu ve bu duyarliligin akademik calismalara da yansidigi seklinde ileri siiriilen goriisii desteklemektedir.
Baska bir ifade ile {ilkelerin gelismislik diizeyleri arttikca ¢evresel konulardaki duyarliligin artmasi yani sira
bu duyarlilig1 karsilayacak kaynaklarin da var olmasi Yesil Pazarlama uygulamalarina ivme kazandirmaktadir.
Yesil Pazarlama yayinlar1 bakimindan Cin’in en iiretken ikinci iilke olmas1 siirdiiriilebilir kalkinma, ¢evre
politikalari, yenilenebilir enerji girisimleri ve dongiisel ekonomiye ge¢is amaciyla Cin Halk Cumhuriyeti’nin
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son yillarda uygulamaya koydugu diizenlemelerin neticesinde Cin’de g¢evre dostu iiriinler konusundaki
farkindaligin artmasiyla yesil iirlin pazarinin geniglemesinin etkili oldugu ileri siiriilebilir.

Caligmalarda kullanilan anahtar kelimelerin ise yesil giiven, gevresel bilgi, tutum, yesil pazarlama karmasi,
yesil pazarlama stratejisi, cevresel pazarlama kavramlarinin oldugu goriilmiistiir. Analizi yapilan ¢aligmalarda
en ¢ok vurgulanan kelimelerin ise baslica; Yesil Pazarlama, pazarlama, ticaret, siirdiiriilebilir gelisme, tiiketici
davranis1 oldugu sonucuna ulasilmistir. Yapilan bibliyometrik analiz sonucunda elde edilen bulgularin bir
kism1 daha 6nce bu konuda yapilan ¢alismalarla ortiigmekle beraber, farkli bulgulara da erigilmistir. Bu durum
yararlanilan veri tabanlarinin ve zaman araliginin farkli olmasindan kaynaklanabilir. Ayrica farkli bulgulara
erisilmis olmasi belirli araliklarla Yesil Pazarlama konusunda bibliyometrik ¢alismalarin yapilmasimnin Yesil
Pazarlama ile ilgili yapilan ¢alismalarin hem sayisal olarak hem de konu, amag¢ ve yontem bakimindan nasil
bir geligim gosterdigi hakkinda bilgi edinilmesi bakimindan yararli olacagi ve arastirmacilara yardimci olacagi
kanaatine yol agmustir.

Her ¢alismada oldugu gibi bu ¢aligmanin da dogal olarak kisitlar1 s6z konusu olup, en biiyiik kisitlar1 yalnizca
Scopus veri tabaninda bulunan yayinlarin analizinin yapilmasi ve sinirlt bir tarih araliginin ele alinmasidir.
Gelecekteki ¢alismalarda farkli veri tabanlarindan yararlanilmasi ve daha genis bir zaman araligin1 kapsayan
calismalarin dikkate alinmasi, farkli kavramlarin analize dahil edilmesi Yesil Pazarlama konusundaki
caligmalarin odak noktalarindaki degisimi ve gelecek trendlerini belirleyebilmek acisindan 6nem tastyacaktir.
Sadece nicel analizle kurgulanan caligmalara ek olarak nitel arastirma yontemleriyle desteklenmis vaka
analizleri, tiiketici goriismeleri ve sektdr bazli derinlemesine degerlendirmeler de yapilabilir, aragtirmalarda
karma analiz yontemleri tercih edilebilir. Yesil Pazarlamanin yalnizca teorik baglamda degil, uygulamadaki
yansimalariyla da ele alinmasi, akademik literatiir ile is diinyas1 arasinda koprii kuracak ve deger yaratacaktir.
Bununla birlikte, gelismekte olan iilkelerdeki uygulamalarin da incelenmesi literatiire kiiltiirel ve bdlgesel
cesitlilik katacaktir. Disiplinler aras1 yaklasimlarin benimsenmesi de 6nerilmektedir. Ozellikle ¢evre bilimleri,
sosyoloji ve davranig bilimleri ile pazarlama disiplini arasinda kurulacak baglantilar, Yesil Pazarlama
Stratejilerinin daha biitiinciil bigimde anlagilmasini saglayacaktir.

S6z konusu kisitlarina ragmen bu ¢alismanin literatiire 6zellikle onceki ¢alismalarla yapilan karsilagtirmalar
bakimindan katki saglayacagi ve bu baglamda bu konuda ¢alisma yapacak olan arastirmacilara yol gosterecegi
diisiiniilmektedir. Calismada elde edilen bulgulara bakildiginda, Yesil Pazarlamanin 6neminin giderek artacagi
diisiiniildiigiinden isletmelerin de gerceklestirmis olduklari faaliyetlerde hem miisteri ihtiyaglarina cevap
verebilmek hem de rekabet avantaji elde edebilmek icin cevre dostu uygulamalara daha fazla yer vermeleri
gerektigi diigiiniilmektedir.

Gelecekteki ¢aligsmalarda farkli veri tabanlarindan yararlanilmasi ve daha genis bir zaman araligin1 kapsayan
caligmalarin dikkate alinmasi, farkli kavramlarin analize dahil edilmesi, farkli arastirma yontemleri ile
caligmalari kurgulanmasi Yesil Pazarlama konusundaki ¢alismalarin odak noktalarindaki degisimi ve gelecek
trendlerini belirleyebilmek agisindan 6nem tagiyacaktir.
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Extended Abstract

Since its existence, humankind has lived in harmony and communication with various species in nature.
However, due to increasing population and production resulting from industrialization, natural balances have
begun to deteriorate. These developments have led to uncontrolled consumption, and with the influence of
technological advancements, human living standards have changed. Increased production and consumption
have caused negative impacts on nature. In recent years, global climate change, depletion of natural resources,
and the rise in natural disasters have heightened consumer awareness regarding environmental protection. As
a result, businesses have started to consider Green Marketing in their strategy development and operational
processes due to the rising environmental awareness among consumers.

To meet the needs and wants of consumers, generate income, enhance their reputation, and remain competitive,
businesses have begun to implement Green Marketing activities to develop products or services that have
minimal impact on nature. Green Marketing refers to a marketing strategy aimed at eliminating or minimizing
environmental damage, reducing the carbon footprint, using natural resources efficiently, and building a
sensitive consumer base by producing eco-friendly products or services. Also known as sustainable marketing,
Green Marketing involves product development and presentation stages with the goal of minimizing negative
effects on the environment. Historically, Green Marketing has evolved in three stages. The first stage is called
the Ecological Stage, which includes marketing activities that address the causes of environmental issues and
outline actions to prevent them. The second stage is the Environmental Stage, which focuses on eliminating
waste and aims to create innovative products. The third and final stage is the Sustainable Stage, which not only
focuses on preserving nature but also emphasizes avoiding the waste of resources such as water and energy,
with concern for the world to be passed on to future generations.

This study includes Green Marketing strategies and a bibliometric analysis of academic studies in this field.
Within the context of existing literature, the study makes comparisons in terms of objectives, databases used,
methods, and findings. The significance of the study lies in its broad time frame of 20 years, which provides
comprehensive data and thus a wider perspective. Accordingly, the main objective of the study is to conduct a
bibliometric analysis of the concept of Green Marketing to examine its development over time and analyze
detailed information related to the concept. Based on this, the research questions the study seeks to answer
include: What is the number and annual distribution of studies conducted between 2004 and 2024? Which
journals have published the most studies on Green Marketing? Who are the most prolific authors in this field?
Who are the most cited authors in Green Marketing? Which institutions have published the most studies on
this topic? Which countries have produced the highest number of studies on Green Marketing? What are the
most commonly used concepts in the selected timeframe? How do the findings of this analysis compare to
those in previous studies?

2096


mailto:kursat.gules@selcuk.edu.tr
https://orcid.org/0009-0001-8214-0255
https://orcid.org/0009-0001-8214-0255
mailto:eboztas@selcuk.edu.tr
https://orcid.org/0000-0001-7215-5018
https://orcid.org/0000-0001-7215-5018
mailto:cigdemazak.07@gmail.com
https://orcid.org/0009-0009-4078-2979
https://orcid.org/0009-0009-4078-2979

Giiles, H. K. — Sahin, E. — Azak, C., 2070-2097

Numerous studies have conducted bibliometric analyses of the Green Marketing concept in the literature.
While some findings of this study are consistent with previous research, it has also revealed new insights.
These differences may stem from variations in databases and time periods used. Moreover, the new findings
suggest that conducting periodic bibliometric analyses on Green Marketing would be beneficial for
understanding the numerical, topical, and methodological evolution of studies in the field.

In this study, bibliometric analysis was conducted on 541 academic articles published between 2004 and 2024,
accessed via the Scopus database using the R programming language. Scopus was chosen due to its
comprehensive content, ease of access, and the availability of detailed information such as subject, type, and
year. Bibliometric analysis is a method that allows for detailed data collection and is particularly useful in
examining large data sets. It enables researchers to understand the development of scientific studies and offers
a detailed insight into the selected topic. Data were compiled into tables using R and interpreted accordingly.

According to the general findings, the total number of articles analyzed was 541, with 1399 keywords, an
average of 28.36 citations per publication, and a total of 1535 authors. Despite low publication numbers in
2004 and 2006, a steady increase is observed from 2020 onwards, with the highest number of studies published
in 2023 and 2024. The journals that published the most articles on Green Marketing are Sustainability (41
articles) and Journal of Cleaner Production (17 articles). In terms of citations, Sustainability leads with 1184
citations, followed by Journal of Cleaner Production with 1677 citations. The most cited authors are Avlonitis
G. and Carrigan M., both with 468 citations. The most prolific authors are Luthfatul, A., Astuti A.B., and
Darmanto D., each with 5 publications. Authors with the highest h-index (4) are Mehraj D. and Qureshi 1. H.
The institution with the highest number of publications is the University of Brawijaya (21 studies), followed
by Islamic Azad University (16 studies). Regarding country distribution, the United States leads with 2456
citations, followed by China (1377) and the United Kingdom (1112).

According to the thematic analysis of keywords, they are categorized into four groups: niche themes (e.g.,
environmental awareness, environmental hotel industry), motor themes (e.g., green trust, attitude,
environmental knowledge), emerging or declining themes (e.g., business performance), and basic themes (e.g.,
environmental marketing, green consumer, ecological marketing, green marketing strategy, green marketing
mix, green product marketing, sustainability, and sustainable development). The most frequently used words
across the articles were: marketing (193 times), green marketing (92), and commerce (82).

The increasing number of Green Marketing studies in recent years indicates that its significance in both
business and academia will continue to grow. The most active journal in this area was found to be
Sustainability, possibly due to it being a Swiss-based journal, and Switzerland being a developed country. The
top three publishing countries USA, China, and the UK suggest that environmental awareness is more
prevalent in economically developed countries and is reflected in academic output. As countries develop, their
sensitivity to environmental issues increases, along with resources to address them, accelerating Green
Marketing practices. China's position as the second most productive country in Green Marketing publications
is associated with its recent policies promoting sustainable development, environmental initiatives, renewable
energy, and circular economy.Limitations of this study include its reliance solely on the Scopus database and
a specific time frame. Future research should incorporate other databases, cover a broader timeframe, and
explore shifting focuses and emerging trends in Green Marketing. Despite these limitations, the study is
expected to contribute to the literature especially through comparisons with previous research and guide future
scholars in this field.
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