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Giiniimiizde ¢evresel sorunlarla basa ¢ikmada ve tiiketici taleplerinin karsilamasinda yesil doniigiim ve pazarlama
kavramlart kritik bir rol oynamaktadir ve igletmeler de sadece kar odakli degil, ayni zamanda ¢evresel kaygilart da
gozeten stratejiler gelistirerek toplumsal pazarlama anlayisini benimsemektedir. Son yillarda, literatiire bakildiginda
yesil pazarlama kavranmimn, siirdiiriilebilir tiriin ve hizmetlerin tiiketici pazarindaki yerini giiclendirmeye yénelik ¢esitli
arastirmalarla desteklendigini gérmek miimkiindiir. Ancak, bu konulara odaklanan ¢alismalarin sayisindaki artig,
bunlarin sistematik bir analizine olan ihtiyaci da ortaya ¢ikarmistir.

Bu ¢alismanin amact, yesil doniigiim ve yesil pazarlama konularinda gerceklestirilen akademik ¢alismalarin bibliometrik
analizini yaparak, potansiyel egilimleri ve goriiniimii belirlemektir. Bunun icin betimsel olan ve tarama yénteminin
kullanildigi bu ¢alismada performans analizi yoluyla bu alandaki mevcut ¢calismalarin iiretkenligini ve etkisini agiklamak
ve bilim haritalamasi yoluyla bilgi kiimelerini kesfetmek icin bibliyometrik analizden yararlanimistir. Bu ¢alisma
kapsaminda, Web of Science (WOS) veri tabanindan elde edilen 421 makale, RStudio tabanli Biblioshiny programi
araciligiyla bibliyometrik analize tabi tutulmustur. Bibliyometrik yontemler vasitasiyla, mevcut literatiirdeki temel
konular, en etkili arastirmacilar ve yaywmnlar, yazarlarin iiretkenlikleri, aldiklar: atif sayilart ve bu faktorler arasindaki
cesitli baglantilar incelenmistir. Analizler sonucunda,; yesil doniigiim ve yesil pazarlama c¢esitli alt basliklarla
iliskilendirilmekle birlikte, yazarlar tarafindan en sik kullamilan anahtar kelimelerin  “déngiisel ekonomi”,
“stirdiiriilebilir tiiketim” ve “stirdiiriilebilirlik” oldugu gériilmektedir. En ¢ok ¢alisma iceren uluslararasi dergilerde ilk
swrada Journal of Cleaner Production (3302 atif) yer almistir. Baslica yazarlarin kurumsal baglantilarina gére en fazla
yaymn yapan iilkeler arasinda Cin, Ingiltere ve Italya ilk ii¢ sirada yer almistir. Bu iilkelerden ¢ikan yayinlardaki
uluslararasi i birligi oranlari da dikkat ¢ekicidir.

Anahtar kelimeler: Yesil pazarlama, Yesil dontisiim, Stirdiiriilebilirlik, Dongiisel ekonomi, Bibliyometrik analiz
Abstract

Nowadays, the concepts of green transformation and green marketing play a critical role in addressing environmental
problems and meeting consumer demands, and businesses are adopting the concept of social marketing by developing
strategies that consider not only profit but also environmental concerns. A review of recent literature reveals that the
concept of green marketing is supported by various studies aimed at strengthening the position of sustainable products
and services in the consumer market. However, the increase in the number of studies focusing on these issues has also
revealed the need for their systematic analysis.
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This study aims to explore emerging trends and future outlook in green transformation and green marketing literature
through a bibliometric analysis of academic studies. 1o this end, bibliometric analysis was employed in this descriptive
study to assess the productivity and impact of existing research via performance analysis and to uncover knowledge
clusters using science mapping. A total of 421 articles from the Web of Science (WOS) database were analyzed using the
RStudio-based Biblioshiny program. Bibliometric methods were used to analyze key topics, influential researchers and
publications, author productivity, citation counts, and interrelationships among these factors. As a result of the analyses,
although green transformation and green marketing are associated with various subheadings, it is seen that the most
frequently used keywords by the authors are "circular economy”, "sustainable consumption" and "sustainability”. The
Journal of Cleaner Production (3302 citations) ranked first among the international journals with the most studies.
According to the institutional affiliations of the main authors, China, England and Italy were the top three countries with
the highest number of publications. The rates of international co-operation in publications from these countries are also
noteworthy.

Key words: Green marketing, Green transformation, Sustainability, Circular economy, Bibliometric analysis
1. Giris

Son yillarda ¢evre sorunlarinin artmasi ve dogal kaynaklarin hizli bir sekilde tiiketilmesi, diinya genelinde
bilingli bireylerin ve yasal diizenlemelerin artmasini ¢ok daha 6nemli bir duruma getirmis ve isletmelerin
cevresel konulara daha fazla egilmelerini saglamistir. Yasanabilir ve siirdiiriilebilir bir diinya i¢in hem bireysel
cabalar hem de isletmelerin konuya olan duyarliliklar1 biiyiik dnem tasimaktadir. Artan kamuoyu bilinci,
siirdiiriilebilir kalkinma ihtiyaci ve ¢gevre mevzuatindaki diizenlemeler, isletme faaliyetlerinde ¢evresel etkileri
oncelikli bir konu haline getirmistir. (Lau,2011:873; Ugur vd., 2019). Cevre iizerindeki olumsuz etkilerini
azaltma konusunda biiyiilk sorumluluklarla karsi karsiya kalan kuruluslar ve igletmeler iiretim, tedarik ve
yonetim siireglerinde daha az enerji ve hammadde kullanimi1 gerektiren, daha az atik olugturan yeni ve yaratici
stratejiler olusturmay1 hedefleyen yesil doniisiim stratejilerini benimsemeye baslamistir (Shen vd., 2013; Ugur
vd., 2019).

Diinya ¢apindaki isletmelerin ¢evresel zorluklari ele alma konusundaki acil ihtiyaci fark etmesiyle 6nemli bir
ilgi géren yesil doniisiim kavrami bir sirketin atiklarini azaltmak, karbon ayak izini en aza indirmek ve dogal
kaynaklar1 korumak icin ¢evresel olarak siirdiiriilebilir uygulamalarin benimsenmesini gerekli kilmaktadir. Bu
siiregte yesil doniisiime uygun olarak faaliyetlerini siirdiirmeyi amaglayan igletmeler i¢in; yenilenebilir enerji
kaynaklarina gecis, yeniden kullanim, geri doniisim ve azaltma gibi dongiisel ekonomi ilkelerinin
uygulanmasi, operasyon siireglerinde enerji verimliliginin artirilmasi ve sera gazi emisyonlariin azaltilmasi
gibi konularda girisimlerde bulunulmasi oldukga 6ncelikli bir konu haline gelmistir (Diinya Ekonomik Forum,
2021).

Son zamanlarda hava kirliligi, iklim degisiklikleri, kiiresel 1sitnma ve karbon emisyonu konularina olan
uluslararasi ilgiyle birlikte g¢evre konularina iliskin kaygilarin artmasi siirdiiriilebilirlik, siirdiiriilebilir
pazarlama, siirdiiriilebilir tiiketim, yesil pazarlama gibi konularin 6nemini artirmis ve bilinglenen tiiketicilerin
cevresel iriinler i¢in daha fazla 6deme yapmaya istekli oldugu fikrine dayanan daha yesil ve ¢evresel
pazarlama stratejileri de onem kazanmigtir. (Polonsky vd., 2012; Mataraci ve Kurtulug, 2020). Bu konularin
basinda gelen siirdiiriilebilirlik, ekonomi, ¢evre ve sosyal yasam gibi bir¢ok alanda uygulama alani bulurken,
cevresel siirdiiriilebilirlik, mevcut yasam kosullarinin miimkiin oldugu kadar korunarak gelecek nesillerin de
benzer kosullarda yasayabilmesini icermektedir (Durning, 1997; Celik ve Ozeltiirkay, 2024). Bu cercevede
stirdiiriilebilirlik anlayisi, 6zellikle gelismekte olan ekonomiler olmak iizere, tiim iilkelerin etik kurallara uygun
tilketim ve liretim konusunda adimlar atmasi gerektigini dnermektedir (Dermody ve digerleri, 2018; Celik ve
Ozeltiirkay, 2024). Bu acidan bakildiginda, tiiketicilerin ¢evreye duyarli satin alma ve tiikketim aliskanliklari,
kaynaklarin verimli kullanilmasi (eko-verimlilik ve endiistriyel verimlilik), geri doniisiim, atik miktarinin
azaltilmasi, endiistriyel ekoloji, tirlinlerin yasam dongiisii analizi, cevre yonetim sistemleri ve ¢evre dostu iiriin
etiketleri gibi konularda bilgilendirilmesi, egitilmesi ve dogru satin alma davraniglarina yonlendirilmesi
gerekmektedir (Korkmaz ve Sertoglu, 2013).

Ekolojik, sosyal ve ticari gergeklere yanit veremeyen ve yeni ¢dziim Onerileri sunamayan geleneksel pazarlama
yaklasimi, yerini siirdiiriilebilirlik pazarlamasina birakmistir. Sirdiiriilebilirlik pazarlamasi genel olarak
miisterilerle, sosyal ¢evreyle ve dogal ¢cevreyle uzun omiirlii iliskiler kurmay1 ve bu iliskileri devam ettirmeyi
amagclayan, siirdiiriilebilir kalkinma hedefleriyle uyumlu yeni bir yaklagim olarak tanimlanmaktadir. Temel
olarak, sosyal ve c¢evresel Olciitlerin geleneksel pazarlama diisiincesine ve siireclerine dahil edilmesini
kapsamaktadir (Belz, 2006; Agikalin ve Kayabasi, 2019). Giiniimiizde isletmelerin faaliyetlerini basariyla
stirdiirebilmeleri i¢in geleneksel pazarlamadan, yesil pazarlama ve yonetim stratejilerine gegis yapmalari
onerilmektedir (Supaat ve digerleri, 2020). Ozellikle uzun vadede yesil pazarlama faaliyetleri, sirketlerin
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stirdiiriilebilirlik performanslarini ve finansal sonuglarini olumlu yonde etkileyebilir (Cankaya ve Sezen, 2019;
Machova ve digerleri, 2022; Sono, 2023).

Bir literatiir taramasi olarak bibliyometrik analiz belirli bir aragtirma alaninin igerigini ve yapisini 6zetlemek
amactyla kullanilir (Oztiirk, 2021). Bununla birlikte; meta-analiz ve anlati gibi diger literatiir taramasi
tiirlerinden farkli olarak bir aragtirma alanin yapisin1 degerlendirmeye odaklanir (Block ve Fisch, 2020).
Bibliyometrik analizin farkli alanlarda ve disiplinler aras1 konularda da son zamanlarda dikkat ¢eken bir¢ok
caligmada kullanildig1 goriilmektedir. Ornegin Ersoy’un (2025) “sigorta sahteciligi”, Dirik vd. (2024) nin
“yapay zeka ve orgiit arastirmalar1”, Eryasar ve Goniilliioglu’nun (2021) pazarlama alanindaki “diirtme”,
Durkaya ve Kaya (2024)’nin “ekolojik ayak izi”, Glingdér ve Tanyildiz1 (2024)’nin “reklam ve yapay zeka”,
Kar ve Harichandan (2022)’m “siirdiiriilebilir tiiketim ve yesil pazarlama inovasyonu” konulu ¢aligmalari
bunlardan bazilaridir. Bu ¢aligmada mevcut literatiirden farkli olarak “yesil doniisiim” ve “yesil pazarlama”
aragtirmalarinin kesisiminde yapilan yaymlara odaklanarak, yesil pazarlamanin farkli disiplinlerle iliskili
olarak ne diizeyde arastirma konularinda yer aldiginin belirlenmesi de saglanmis olacaktir. Bdylece; herhangi
bir disiplinin niceligini ve niteligini 6l¢gmenin ve degerlendirmenin yollarindan biri olan bibliometrik analiz
yardimiyla yesil donilisiim uygulamalar1 kapsaminda yesil pazarlama arastirmalarinin 6nemi, gelisimi, bu
alandaki yaymlarin egilimleri ve kaliplar1 ve diger istatistiki verilerin analiz edilmesi ¢aligmanin temel amac1
olarak belirlenmistir. Bununla birlikte yesil pazarlama ve bibliyometrik analiz ile ilgili gerekli kavramsal
bilgiler de 6nceki literatiir yardimiyla agiklanmig olacaktir. Calismada ayrica, literatiire en fazla katki saglayan
tilkeler, kurumlar ve yazarlar belirlenerek arastirma aglar1 da haritalandirilmigtir.

2. Literatiir Ozeti

Li vd. (2022) yesil doniisiimii, orgiitlerin ¢evresel siirdiiriilebilirlik odakli i¢ ve dis ¢evreyle basa ¢ikma
stratejisi olarak tanimlarken (Li vd., 2022), Shen vd. (2022) ise yesil doniisiim odagindan uzaklasan
isletmelerin yok olabilecegini belirterek, yesil doniigiimiin tiim kurumlar i¢in son derece 6nemli bir konu haline
geldigini ifade etmislerdir (Shen vd., 2022; Sengiillendi ve Sehitoglu, 2023). Bu bakimdan isletmeler, rekabet
avantaj1 elde etmek ve faaliyetlerini siirdiiriilebilir kilmak icin yesil faaliyetlerde bulunma egilimindedir (Yang
vd., 2019; Sengiillendi ve Sehitoglu, 2023). Her ne kadar yesil doniisiimiin gerceklestirilmesinde evrensel
olarak kabul gérmiis bir yaklagim bulunmasa da yesil doniisiimle ilgili degisiklikler; igletmelerde stratejik
yonetim baglaminda incelenen uzun vadeli bir siirecin parcasi olarak kabul edilir ve bu siiregler iginde ¢evre
dostu yesil hizmetler, iiriinler ve teknolojilerin gelistirilmesi yer almaktadir (Cheba vd., 2022; Sengiillendi ve
Sehitoglu, 2023). Bu uzun vadeli siirecte isletmeler, insan ihtiyaclarini ¢evre lizerinde olumsuz bir etki
yaratmayacak sekilde kargilamak i¢in tasarlanan ve uygulanan tiim pazarlama faaliyetlerinden olusan yesil
pazarlama stratejileri de dnemli bir sekilde yer alir (Polonsky, 1995).

Ekolojik pazarlama, siirdiiriilebilir pazarlama, eko-pazarlama ve cevresel pazarlama olarak da adlandirilan
yesil pazarlama, iiriin tasarimi ve yeniden tasarim, yesil liretim ve entegre pazarlama iletisimi gibi genis bir
yelpazedeki pazarlama faaliyetlerini kapsar (Baker ve Sinkula, 2005; Leonidou ve Leonidou, 2011; Milanovig
vd. 2020) ve iiriin fikri, tiretim, paketleme, promosyon ve dagitim gibi ¢cok ¢esitli ek faaliyetleri de icerir (Salem
vd, 2021).

Literatiirde yer alan ¢aligmalara bakildiginda; Risyafani vd. Hindistan’in Jambi kentinde 100 tiiketiciyle yiiz
yiize goriisiilerek yaptiklar1 ¢alismada yesil pazarlamanin ¢evre bilinci iizerinde pozitif ve anlaml bir etkiye
sahip oldugunu ve ¢evre bilincinin yesil satin alma niyeti {izerinde pozitif ve anlamli bir etkiye sahip oldugunu
belirlemigtir. Bununla birlikte yesil pazarlamanin ¢evre bilincinin aracilik ettigi yesil satin alma niyeti {izerinde
pozitif ve anlamli bir etkiye sahip oldugu da goriilmiistiir. Calismada bu bulgulara dayanarak, tiiketicilerin
cevreye iliskin tutum ve endiselerinin ¢evre dostu iiriinleri satin alma niyetini artirabilecegi ifade edilerek,
pazarlamacilara tiiketicilerin ¢cevre bilincini artirarak gii¢lendirilmis yesil pazarlama stratejilerini uygulamalari
tavsiye edilmektedir (Risyafani vd., 2024).

Bir baska g¢aligmada; Nuryakin ve Maryati (2022) Endonezya’nin Yogyakarta bdlgesinde 223 KOBI
isletmesinde yesil pazarlama ydneliminin KOBI'lerin yesil pazarlama performansi iizerindeki etkilerini
aragtirmistir. Arastirma sonuglarina gore yesil inovasyon ve yesil rekabet avantaji1 basarili bir yesil pazarlama
performansina ulagmada kritik bir role sahip oldugu belirlenmistir. Ayrica yesil pazarlamaya yonelmenin yesil
rekabet avantaj1 {izerinde 6nemli bir etkisi oldugu ve yesil inovasyonun yesil pazarlama performansi iizerinde
onemli bir pozitif etkisi oldugu da goriiliirken, isletme sahibi veya yoneticilerinin deneyimlerinin yesil
inovasyon ile yesil pazarlama performansi arasindaki iliskiyi ise etkilemedigi goriilmiistiir. Ancak; yonetici ya
da isletme sahibinin egitim durumu yesil inovasyon ve yesil pazarlama performansi arasindaki iliskiyi
desteklememistir (Nuryakin ve Maryati, 2022).
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Saleem vd. (2021) yesil pazarlama konusundaki 1977'den 2020'ye kadar yaymlanan makalelerin bibliyometrik
bir incelemesini yaparak alandaki en son egilimleri incelemisler. Calisma sonuglarina gére 1977'den 2020'ye
kadar yesil pazarlama arastirmalarinda kademeli bir artis oldugu ve bunun son bes yilda ¢ok daha fazla bir
artig gosterdigi belirlenmistir. Bu donemde 634 dergide toplam 1025 bilimsel dokiiman yayinlanarak Web of
Science'ta listelenmistir. Bu ¢alismadan once ise literatiirde yesil pazarlama iizerine "yesil pazarlama”,
"stirdiirtilebilir pazarlama" ve "gevresel pazarlama" ya da "siirdiiriilebilirlik" ve "pazarlama" gibi az sayida
arama terimi kullanilarak incelenen sadece iki ¢alisma tespit edilmis ve bu ¢alismalarda sirasiyla 1969-2008
ve 2009-2018 yillar1 arasindaki makalelerin/aragtirmalarin analiz edildikleri goriilmiistiir (Saleem vd., 2021).
Liu vd. (2023), caligmalarinda yesil pazarlamayla ilgili (isletmeler ve tiiketiciler acgisindan) literatiirii
inceleyerek ozellikle 2019 - 2023 yillart arasindaki son 5 yili dikkate alarak Web of Science veri tabanindaki
952 yayini incelemiglerdir. Calismada, Cite Space 6.2 R2 yazilimi kullanilarak, temel literatiir taranmis, veriler
gorsellestirilmis ve analiz edilerek, yesil pazarlama ile ilgili ana gelisme egilimleri belirlenmistir.

Yukarida anlatilan ¢calismalarin disinda, bibliyometrik analizin farkli alanlarda ve disiplinler arasi konularda
da son zamanlarda dikkat ceken birgok ¢alismada kullanildigi goriilebilmektedir. Ornegin Ersoy (2025)
calismasinda, sigorta sahteciligi alanindaki uluslararasi aragtirmalarin kapsamli bir degerlendirmesini yaparak,
literatiiriin mevcut durumunu ve gelisim alanlari ortaya koymak amaciyla RStudio tabanli Biblioshiny
yardimryla sigorta sahteciligine iligkin literatiiriin bibliyometrik analizini yapmistir. Sonug¢ olarak ilgili
literatiiriin otomobil ve saglik sigortaciligi branslarindaki sahtecilikle miicadele yontemlerine odaklandigi
belirtilmistir (Ersoy, 2025). Baska bir c¢aligmada Dirik ve arkadaslar1i (2024), yapay zeka ve oOrgiit
aragtirmalarinin mevcut ve gelecekteki yonelimlerini saptamak, yapay zeka ve orgiit alanindaki ¢aligsmalarin
ortak noktalarini ve heniiz yeterince arastirilmamis alanlar belirlemek amaciyla RStudio tabanli Biblioshiny
programim1 kullanarak bibliyometrik bir analiz gergeklestirmislerdir. Bu c¢alismada, yapay zekd ve orgiit
konularin1 ele alan yayinlarin ve atif sayilarinin zaman ic¢indeki degisimleri, temel kavramlar arasindaki
iligkiler incelenerek Web of Science veri tabanindan elde edilen 1085 makale analiz edilmistir. Bibliyometrik
analiz igeren diger bir calisma ise Eryasar ve Goniilliioglu (2021) tarafindan pazarlama alaninda "diirtme"
konusundaki arastirmalar tizerine yapilmistir. Bu ¢aligmada "Nudging to the Marketing" anahtar kelimesiyle
Web of Science veri tabaninda arama yapilmig ve 2020 yilina kadar olan g¢aligmalar 6rnekleme dahil edilmistir.
RStudio Version programi ve Biblioshiny eklentisi kullanilarak yiiriitiilen bu ¢alismada, diirtme yonteminin
ozellikle gelismis tlkelerde pazarlama faaliyetlerine ve pazarlamayla baglantili toplumsal yapilara fayda
saglayabilecegi belirtilmigtir (Eryasar ve Goniilliioglu). Farkli bir ¢calismada ise Durkaya ve Kaya (2024),
cevrenin ve dogal kaynaklarin kullanimini temsil etmede dnemli bir gosterge olan ve giincel ¢evre sorunlarini
yansitan ekolojik ayak izi konusunu bibliyometrik analiz yontemiyle incelemislerdir. Calismada gesitli
disiplinlerden ¢ok sayida yazarin ekolojik ayak izi iizerine ¢alismalar yayinladig1 goriiliirken, iilke olarak
Cin’in bu konuda en fazla yayin ve atif sayisina sahip {ilke oldugu belirlenmistir (Durkaya ve Kaya, 2024).
Gilingor ve Tanyildizi (2024), Social Sciences Citation Index veri tabaninda taranan “Journal of Advertising”
dergisiyle sinirlandirdiklar1 bibliyometrik analiz ¢alismalarinda bu dergide yayinlanan reklam ve yapay zeka
konulu makaleleri incelemistir. Calismada bibliyometrik bir analiz yaparak reklamda yapay zeka kullaniminin
gelisimi incelenmistir. Aragtirma sonucuna bakildiginda konuyla ilgili ilk makalenin 2019 yilinda yaymlandig:
ve makalelerde, reklamda yapay zeka kullaniminin daha ¢ok teorik olarak ele alindig1 belirlenmistir (Giing6r
ve Tanyildizi, 2024). Aka (2023) tarafindan yapilan baska bir ¢alismada, bibliyometrik analiz yontemi
kullanilarak siirdiiriilebilir {iretim alanindaki arastirmalarin kapsami ve gelisimi incelenmis ve bu alandaki
entelektiiel yap1 analiz edilmistir. Calismanin amaci, konuyla ilgili ortaya ¢ikan temel basliklar1 ve heniiz
arastirllmamis noktalari belirlemek olup, bu amagla Web of Science (WOS) veri tabanindan 1987 ile 2022
yillar1 arasinda yayinlanan 1264 makale bibliyometrik analiz yardimiyla degerlendirilmistir. Calismanin
bulgulari, siirdiiriilebilir tiretim literatiiriiniin nispeten yeni oldugunu ve bu konuda yapilan ¢aligmalarin her
gecen yil arttigini gostermektedir (Aka, 2023). Kar ve Harichandan (2022), siirdiiriilebilir tiikketim ve yesil
pazarlama inavasyonu konularindaki arastirma egilimlerine iligskin 6l¢iilebilir ve anlamli i¢goriiler sunduklari
caligmalarinda ise 1990-2021 yillar1 arasinda Scopus ve Web of Science veri tabanlarinda listelenen 462
dergide yayinlanan 1121 aragtirma ve inceleme makalesini incelemistir. Sonuglar, s6z konusu alandaki
literatiirin 6zellikle 2015 yilindan bu yana artis gosterdigini dogrularken, belirlenen zaman araliginda 66
iilkeden 2628 yazarin siirdiiriilebilir tiiketim ve yesil pazarlama inovasyonu arastirmalarina katkida bulundugu
belirlenmistir. Caligma sonunda yazarlar; siirdiiriilebilir tiiketiciligi tesvik etmek i¢in yenilik¢i yesil pazarlama
tekniklerinin tasarlanmasina odaklanilmasini ve uluslar ile aragtirma kurumlar1 arasinda uluslararasi igbirligi
gelistirilmesini 6nermektedir (Kar ve Harichandan, 2022).

Yesil pazarlama, pazarlamanin gelismekte olan énemli bir alt alan1 olmasina ragmen, konuyla ilgili smirl
bibliyometrik analiz bulunmaktadir ve bu alandaki en son gelismelerin belirlenmesi ve takip edilmesi
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gerekmektedir (Dangelico ve Vocalelli, 2017). Bu, birden fazla ilgili ve kapsaml1 anahtar kelime kullanilarak
ve diinya ¢apindaki en 6zgiin indeksleme ve dzetleme veri tabani olan Web of Science (WOS) kullanilarak ve
onceki bibliyometrik galismalar tarafindan kesfedilmemis alanlar (atiflar, iiretkenlik, yazarlarin baglantilari,
yazarlarin ve llkelerin igbirlikleri, vb.) lizerinden gergeklestirilebilir (Martin vd. 2019).

Yesil pazarlama alaninda bibliyometrik analiz konusunda sinirli sayida arastirma bulunmasi dikkat ¢ekicidir;
bu konuda yapilan 6nceki calismalarin ¢ogu yalnizca sistematik literatiir taramalarina odaklanmaktadir. Bu
caligmada mevcut literatiirden farkli olarak “yesil doniigiim” ve “yesil pazarlama” arastirmalarinin kesigiminde
yapilan yaymlar, bu yaymlarin aldiklan atiflar, konuyla ilgili kavramlar ve goriilme sikligi, yayin yapan
yazarlar ve atif analizleri, kaynak olarak dergiler ve bu dergilerdeki eserlerin menseileri gibi bulgular detayl
bir sekilde incelenerek alandaki egilimin mevcut durumu analiz edilmektedir.

3. Yontem
Bu béliimde arastirmanin amaci, yontemi ve analizlere yer verilmektedir.
3.1. Arastirmanin Amaci

Bibliyometrik analiz ¢aligmalarinin diinyadaki ilk oérnekleri 1950'i yillara dayanirken (Wallin, 2005; Bak,
2024), Tiirkiye'deki ilk bibliyometrik ¢alisma 1970'te A. Kemal Ozindzii tarafindan yapilmistir. Bilimsel
caligmalart (iilke, kurum, literatiir, dergi, arastirmaci vb.) ¢esitli agilardan inceleme imkani sunan bir teknik
olan bibliyometrik analiz, icerik analizi veya dokiiman analizinden farkli olarak bir alandaki caligma
dinamiklerini, degisim siireclerini, arastirma alanindaki yenilikleri ve genel egilimleri gostermesi agisindan
oldukca degerli bir yontemdir (Karagoz ve Seref, 2019; Bak, 2024). Bu ¢alismada amag; “yesil doniisiim” ve
“yesil pazarlama” arastirmalarinin kesisiminde yapilan yayinlar, bu yayinlarin aldiklar atiflar, konuyla ilgili
kavramlar ve goriilme sikliklari, yayimn yapan yazarlar ve atif analizleri, kaynak olan dergiler ve bu dergilerdeki
eserlerin mengseileri gibi bulgularin Bibliyometrik analiz yardimiyla ortaya konulmasi olarak belirlenmistir. Bu
kapsamda, 2009’dan 1 Nisan 2025’e kadar “yesil doniisiim ve yesil pazarlamadaki” yayin egilimlerini ve
kaliplarin1 degerlendirilmesi ve tanimlanmasi amaglanmistir. Arastirmanin hedeflerine ulasmak i¢in asagidaki
arastirma sorulari formiile edilmistir:

1.2009'dan 1 Nisan 2025 ' e kadar “yesil doniisiim ve yesil pazarlamadaki” yayin egilimleri nelerdir?
2. Aragtirmacilar tarafindan “yesil doniisiim ve yesil pazarlama” i¢in hangi dergiler siklikla tercih edilmistir?
3. Hangi lilkeler, kuruluslar ve yazarlar yesil doniisiim ve yesil pazarlama arastirmasinda en tiretken olmustur?

4. Hangi yazarlk ve is birligi kaliplar1 yesil doniisiim ve yesil pazarlama konulu arastirmalarda en yaygin
olmustur?

5. Yesil doniisiim ve yesil pazarlama konulu arastirmalarda hangi anahtar kelimeler siklikla kullanilmigtir?
3.2. Arastirma Yontemi Ve Verilerin Analizi

Onceki calismalara bakildiginda verilerin analizi icin literatiirde, Vosviewer gibi farkli bibliyometrik analiz
yazilimlarinin kullanildig: goriilebilir. Bu ¢alismada ise, gorsellestirme acisindan kaliteli bir arayiiz saglayan
ve acik erisimli olan RStudio temelli Biblioshiny programi kullanilmistir. RStudio, acik kaynak kodlu
yazilimlarin en bilinenleri arasinda olup bibliyometrik datanin iglenmesi yoluyla literatiirdeki degisimleri
kesfetmede arastirmacilara kullanim ve analiz kolaylig1 sunan bir yazilim olarak bir¢ok calismada (Dirik,
2024; Ersoy, 2024) tercih edilmistir. Biblioshiny modiilii sayesinde; veri gorsellestirme, veri haritalama,
tablolagtirma, atiflarmn detayli analizi gibi veri setleri kolaylikla analiz edilebilmektedir. Calismada,
metadatalara ulasmak icin Clarivate Analytics firmasina ait olan Web of Science veri tabani tercih edilmistir.
Web of Science veri tabaniyla ¢alisilmasinin nedeni; arastirmacilara farkli disiplinlerden dokiimanlara erisme
imkan1 veren bir platform olarak veri tabanlar1 arasinda ilk siralarda yer almasidir. Bununla birlikte (SSCI,
ESCI, SCI-EXPANDED, CPCI-SSH, CPCI-S, BKCI-SSH, AveHCI gibi) atif indekslerini kapsayarak, yayin
iceriginde sosyal bilimlere odaklanan 6nemli bir veri tabani olarak bibliyometrik yontemlerle yapilan
aragtirmalar i¢in giivenilir bir veri tabani olarak kabul edilir (Li ve Hale, 2016; Cuhadar, 2024; Cimen, 2024;
Ongun, 2024).
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Sekil 10. Arastirma Siireci

Veri toplama siirecinde yapilan literatiir ¢aligmalar1 ve okumalarin sonucunda yesil doniisim ve yesil
pazarlamaya uygun olan anahtar sozciikler ("Green transformation (yesil doniisiim)" OR (VEYA)"Sustainable
transformation (stirdiiriilebilir doniisiim)" OR (VEYA) "Green growth (Yesil biiyiime)" OR (VEYA) "Low
Carbon Transition (Diisiik karbon gecisi)" OR (VEYA) "Circular Economy (dongiisel ekonomi)") AND (VE)
("green marketing (yesil pazarlama)" OR (VEYA) "sustainable marketing (Siirdiiriilebilir pazarlama)" OR
(VEYA) "environmental marketing (¢evresel pazarlama)" OR (VEYA) "Green Branding (yesil markalama)"
OR (VEYA) "Eco-Marketing (eko-pazarlama)" OR (VEYA) "Green Advertising (yesil reklamcilik)" OR
"Corporate Environmental Responsibility (CER) (kurumsal ¢evresel sorumluluk)" OR (VEYA) "sustainable
consumption (siirdiiriilebilir tiiketim)") seklinde Ingilizce olarak belirlenerek webofscience.com adresinden
arama yapilmistir. Arama yapilarken veriler ise, tiir olarak “makale” ve konu kapsami olarak ise tim
kategoriler secilerek arama gerceklestirilmistir. Disiplinlerarasi bir kavram olan yesil doniisiim terimini ile
ilgili farkli kategorilerde yapilan calismalarin incelenmesi de bu sayede miimkiin olmustur. Arastirma
sorularinin cevaplarmi bulmak i¢in izlenen adimlar ve arastirma siireci yukarida Sekil 1°de gosterilmistir.
Tarama ve verilerin indirilmesi siireci 1 Nisan 2025’tarihinde tamamlanmistir. 421 makalenin meta datasi
indirilerek analizler gergeklestirilmistir.

4. Bulgular

Biblioshiny ile indirilen makale verileri incelendiginde kismen eksik bilgileri olan 4 6zet bilgisi eksik makale
ile, 14 Doi bilgisi ve 19 anahtar sézciigii eksik makale bulunmasina ragmen, yazilim tarafindan “iyi” ve “kabul
edilebilir” olarak belirtildigi i¢in analizlerde anlaml bir degisiklige sebep olmayacagi kabul edilerek; meta
analizi gergeklestirilen 421 makale ile ilgili tanimlayici istatistikler asagida Tablo 1.”de gosterilmistir.

Tablo 1. Tammlayici Istatistikler

Tamimlar Sonuglar

Veri ile ilgili Bilgiler

Zaman Araligi 2009:2025
Kaynaklar 173
Calisma Sayisi 421

Yillik Biiytime Oran1 % 24,42
Calisma Ortalama Yasi 3,47
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Calisma Basina Ortalama Alint1 Sayisi 26,49
Toplam Kaynakg¢a Referans Sayisi 25702

Cahsma lcerigi

Anahtar Kelimeler 956
Yazar Anahtar Kelimeleri 1512
Yazarlar

Yazar Sayis1 1404
Tek Yazarli Calismalarin Yazarlari 36
Yazar Is Birlikleri

Tek Yazarli Calismalar 40
Calisma Basina Ortak Yazarlar 3,74
Uluslararasi1 Ortak Yazarlik % 34,68

Caliyma Tiirii

Makale 421

Tablo 1'deki verilerin analizi sonucunda, toplam 421 makale incelenmistir. Bu makalelerden en eskisi 2009
yilina aitken, en giincel ¢caligma 2025 yilinda yayinlanmistir. Makalelerin ortalama yas1 3.47 olarak belirlenmis
olup, bu arastirma alanindaki ¢alismalarin yillik artis hiz1 %24.42 olarak hesaplanmistir. Her bir makalenin
ortalama atif sayis1 26.49, toplam kaynakca referans sayisi ise 25.702'dir. Yazarlarin kullandig1 toplam farkli
anahtar kelime sayis1 1512 (yazar anahtar kelimeleri) iken, yaymecilar tarafindan belirlenen anahtar kelime
sayist 956'dir (keywords plus). Veri setinde toplam 1404 yazar yer almakta olup, makalelerin 40" tek yazarl
caligmalardir. Bir makaledeki ortalama yazar sayisi 3.74 kisidir. Uluslararasi is birligi ile iiretilen makalelerin
orani %34.68 olarak belirlenmistir. Uluslararasi ortak yazarlik oraninin %34,68 olmasi, konunun kiiresel
Olgekte is birligine acik oldugunu gostermektedir.

Makalelerin yillara gore dagilimi incelendiginde; yukarida Sekil 1°de, yesil doniisiim ve yesil pazarlama
aragtirmalar1 kesigsiminde bulusan arastirmalarin sayisinin 2016 yili itibariyle bir sigrama gosterdigi, 2018
yilindaki diislisten sonra ise 2022 yilina kadar diizenli bir artig gosterdigi, 2023 yilinda hemen hemen sabit
kalarak 2024 yilinda ise yine bir sicrama daha yaptig1 goriilebilmektedir. 2025 yilinin heniiz ilk 3 ay1
tamamlanmasina ragmen 2024 yilindaki eser sayisinin 3’te birinin simdiden asildig1 goriindiigiinden bu yil
sonunda da artis egiliminin devam edebilecegini 6n gérmek miimkiindiir.
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Sekil 2. Yillara Gore Yayin Artis Hizi

Asagida Sekil 3.’de ise, yesil doniisiim ve yesil pazarlama arastirmalari kesisiminde bulusan arastirmalarin
aldig1 atif sayilarinin yillara gére degisimi goriilmektedir. Yayin sayisindaki artigdan farkli olarak, ¢aligmalarin
aldig1 ortalama atif sayisi 2014 yilinda dnce bir sigrama gostermis ve 2021 yilina kadar ortalama atif sayisi
hafif inig ¢ikislarla devam etmistir. Henliz ¢ok ciddi sayilarda atiflara ulagilmasa da literatiir analizlerine
bakildiginda ilgili konularin sayilarindaki artma egilimi de atif alma potansiyelinin oldugunu gostermektedir.

Citations

Yillara Goére Ortalama Atif Sayis:

Year

Yillar

Sekil 3. Yillara Gore Ortalama Atif Sayisi
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Sekil 4.” de arastirmacilarin kullandiklar anahtar sozciikleri (keywords plus) ile diizenlenen kelime bulutu
gosterilmistir. Kelimelerin goriilme sikligi agisindan, circular economy (dongiisel ekonomi 92 ), sustainable
consumption (slirdiiriilebilir tiiketim 76 ), consumption (tiiketim 47), behavior (davranig 46), management
(yonetim 43), impact (etki 39), framework (¢ergeve 37), economy (ekonomi 35), design (tasarim 31), barriers
(engeller 30), sustainability (siirdiiriilebilirlik 29), waste (israf 28), green (yesil 27), attitudes (tutumlar 24),
consumers (tliketiciler 24) gibi terimlerin 6ne ¢iktig1 goriilmiistii. Bu konu kapsaminda yapilabilecek
caligmalarda bu kavramlarin anahtar kelime olarak tercih edilmesi faydali olabilecektir. Yesil doniisiim ve yesil
pazarlamanin kesistigi alanlarda 6zellikle dongiisel ekonomi ve siirdiiriilebilir tikketimin en ¢ok kullanilan ilk
iki kelimeyi olusturmasi dikkat c¢ekicidir. Yesil doniisiim ve yesil pazarlamanin bir ¢ok alt baslikla
iligkilendirilmesine ragmen, en ¢ok “déngiisel ekonomi”, “siirdiiriilebilir tiiketim” ve “siirdiiriilebilirlik”
kelimelerinin kullanildig1 gézlemlenmistir.
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determinants ™

Sekil 4. Kelime Bulutu

Nisg temalar Onca temalar

aircular econemy - conf 20.3%
ustainable consumption - conf 21%
degrowth - conf 85.7%

sustainable consumption - conf 45.2%
circular economy - conf 35.9%
management - conf 71.4%

e L e e L L i D e R R T

behavior - conf.43.2%
consumption - conf 39.4%
sustainable consumption - conf 17.7%

circular economy - conf 28.1%
behavior - conf 29.7%
sustainable consumption - conf 16.1%

1
Centrality

Merkezilik

Yeni dodan veya
gerilemekte olan temalar Temel temalar

Sekil 5. Tematik Harita

Sekil 5." de sunulan tematik harita, anahtar kelimeler araciligiyla olusturulmus olup, arastirmalarin gelisimini
dort farkli boliimde gostermektedir. Haritanin sol iist kosesi, ¢alismalarin daha az yogunlastigi ve 6zgiin (niche)
tematik alanlar1 temsil etmektedir. Sag iist kosede yer alan boliim (motor), arastirmalarin yogunlastigi ve bu
alandaki itici gii¢c olan temel kavramlar1 vurgulamaktadir. Sol alt kdsedeki boliim (emerging or declining),
giincelligini yitirmis veya yeni yiikselen, mevcut arastirmalarda daha az kullanilan kavramlar1 icermektedir.
Sag alt kosede (basic) ise, bu alandaki ¢aligmalarin ¢ogunda ortak olarak bulunan temel kavramlar yer
almaktadir. Sonug olarak, bu tematik haritanin 6zellikle sol tarafi gelecekteki arastirmalar i¢in potansiyel
sunarken, gelecekte arastirmacilar i¢in yeni arastirma firsatlarinin ve kesfedilmemis konularin yer aldigi
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alanlar1 gostermektedir. sag tarafi ise bu alandaki varsayimlar ve dikkat edilmesi gereken temel 6zellikleri
gostermektedir.
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Sekil 6. Trend Kavramlar

Sekil 6.” da goriilen trend topics analizine gore dne g¢ikan kavramlar, tarihsel olarak “antecedents”, “CO>

99

emissions” ve “acceptence” olurken biiyiikliik olarak ise “circular economy”, “sustainable consumption”,
“management”, “impact” ve “sustainability” ifadeleri olmustur. Bu verilere bakilarak o6zellikle dongiisel
ekonomi uygulamalariin siirdiiriilebilir tiiketim ve siirdiiriilebilirlikle bir arada oldukg¢a sik bir sekilde

kullanildig1 goriilmektedir.
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arrie impact
> . K )
® circular economy
consumption
& \ W
behavior -*management;
o ™ framework { v
> : ® ¥
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Sekil 7. Anahtar Sozciiklerin Birlikte Goriilme Ag1 (Co-Occurence Network)

Sekil 7. de yazarlarin belirledigi anahtar sozciikler segildikten sonra hazirlanan en sik birlikte goriilme ag1
analizi goriilmektedir. Tiim kombinasyonlar agisindan arasindalik derecesi en yiiksek sozciikler sustainable
consumption (261.315 defa), circular economy (218.271 defa), framework (51.236 defa), economy (22.388
defa), behaviour (23.787 defa), consumption (22.325 defa), barriers (21.614 defa), impact (17.827 defa) ve
drivers (12.873 defa) olarak dikkat ¢ekmektedir. Sekilde 6zellikle “circular economy (déngiisel ekonomi)”
ifadesi merkezi pozisyonu goriilmektedir.
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Sekil 8. Uclii Alan Analizi (Three-Field Plot)

Sekil 8.’de baslik-yazar-anahtar sézciik tligliisii goriilerek, konunun kavramsal ¢ercevesi gorsellestirilmistir. Bu
analiz ile  baslik-yazar-anahtar  sozciik  {¢liisi  goriilerek, konunun kavramsal cergevesi
gorsellestirilebilmektedir.  “Circular (dongiisel)”, “Economy (ekonomi)”, “Consumption (tiikketim)” ve
“Sustainable (siirdiiriilebilir)” kavramlari bagliklarda, “Circular economy (dongiisel ekonomi)”, “Sustainable
consumption (siirdiiriilebilir tiikketim)” ve “sustainability (siirdiiriilebilirlik)” kelimeleri de anahtar sozciikler
havuzunda en ¢ok goriilen kavramlar olarak dikkat cekmektedir. Her ne kadar yazarlar, basliklarinda ve anahtar
sozciiklerinde arastirma amaglaria uyun baska sdzciikler kullanmis olsa da yogunlugun bu kavramlar {izerinde
oldugu goriilebilmektedir. Hem atif almak hem de daha fazla dikkat ¢ekerek okunma sayisini artirmak isteyen
arastirmacilarin basliklarinda ve anahtar sézciiklerinde bu kavramlar1 kullanmasi faydali olabilir.

?ﬁ J CLEAN PROD @
p—
G [vommonrvonse c
o
2 RESOUR CONSERV RECY ‘E
= | sussmaates envinon T
=
Bl
0
':I_I JIND ECOL ‘_:
i J BUS RES
m SUSTAIN PROD CONSUMP E
#D JBUS ETHICS
On
ﬁ TECHNOL FORECAST S0C
1000 200 0
Atif Sayisi

Sekil 9. Dergilerin Atif Analizi

Sekil 9.’da, bibliyometrik analize dahil edilen kaynaklar kendi icerisinde degerlendirilerek en ¢ok atif yapilan
dergiler ve atif sayilar1 gosterilmistir. Siitunda en ¢ok atif yapilan dergiler listelenirken ilk siray1 3302 atifla
Journal of Cleaner Production yer alirken onu 1194 atifla Sustainability dergisi izlemis ve {ligiincii sirada ise
789 atifla Resources Conservation and Recycling isimli dergi yer almigtir. Dergilerin aldigi atif sayisi, konuya
duyulan ilginin boyutunu gostermektedir.
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Kaynakealarda En Sik Goriilen Eserler

Atif Sayis
Sekil 10. Kaynakc¢alarda En Sik Goriilen Eserler (Most Local Cited References)

Sekil 10.’da, ¢alismalarin referans kisimlarinda atif verilen ve ortak goriilme siklig1 en ytliksek yaymlarin
oldugu grafik verilmistir. Yesil pazarlama ve yesil doniisiim konularinin kesistigi ¢alismalarin kaynakgalarinda
en ¢ok goriilen ¢aligmalar arasinda Kircherr (2017), Geissdoerfer (2017) ve Ghisellini (2016) ilk siray1 almastur.
Kircherr 73, Geissdoerfer 66 ve Ghisellini 60 kez kaynakcalarda goriilmiistiir. Bu ¢aligmalarda arasindalik
derecesi yliksektir. Sayisal olarak kaynakgalarda en fazla goriilen eserler oldugu igin bu alanda yapilacak
caligmalarda bu eserlerin okunmasi faydali olabilir.
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ENERGIES e
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Yayin Sayisi
Sekil 11. Dergilerin Yayin Sayis1 Analizi (Most Relevant Sources)

Sekil 11.’de bibliyometrik analize dahil edilen 421 makalenin en sik yayimlandig: dergiler goriilmektedir. Bu
dergiler, akademisyenler tarafindan ilgili konularda yaptiklar1 ¢aligmalari yayinlatabilecekleri potansiyel yayin
platformlar1 olarak goriilebilir. Sustainability, Journal of Cleaner Production, Sustainable Production and
Consumption basta olmak {izere bu dergiler, alanda yapilacak ¢alismalarin yayimlanmasi i¢in bagvurulabilecek
dergiler arasindadir. Arastirmalar bu dergilerin editoryel stirecleri hakkinda bilgi edinerek yayimnlama
stratejilerini belirleyebilir.
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Kiireselde Fn Cok Atif Alan Eser

LOREK 5, 2014, J CLEAN PROD

VIEDENHOFER D, 2017, NAT CLIM CHANG

KRISTOFFERSEN E, 2020, 1 BUS RES

HOBSOM K, 2016, FUTURES

HAZEN BT, 2017, BUS STRATEG ENVIRON

SAMARI UA, 2021, ECOL ECON

COHEN B, 2016, J CLEAN PROD

MENDOZA JMF, 2017, ] IND ECOL

CODERONI S, 2020, J CLEAN PROD

BONSU NO, 2020, J CLEAN PROD

©0

400

Atif Sayisi

Sekil 12. Kiireselde En Cok Atif Alan Eser Analizi (Most Global Cited Documents)

Bu bibliyometrik analize dahil edilen ¢aligmalar kendi igerisinde degerlendirildiginde, en ¢ok atif alan eserler
ile kiiresel dlgekte en ¢ok atif alan eserlere dair analizler Sekil 12. ve Sekil 13.’de goriilmektedir. Buradaki 421
makale arasinda en fazla atif alan bu calismalarin alandaki 6nemli eserler olduklar1 sdylenebilir. Yesil
pazarlama ve yesil doniisiim alaninda bir ¢alisma yapmadan evvel bu eserlerin okunmasi ve anlagilmasi,
tekrara diisiilmemesi ve anlamli katki yapilmasi agisindan énemlidir.
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Sekil 13. Analizi Yapilan Orneklem Kapsamindaki Cahsmalar Arasindan En Cok Atif Alan Eser
Analizi (Most Local Cited Documents)

[lgili konuda en fazla yayin yapan yazarlar ve yayn sayilar asagidaki Sekil 14.’de gériilmektedir. Bocken (7
yayin), Hobson (5 yayin), Lakatos (5 yayim) ve Testa (5 yayin) ile bu konuda en ¢ok akademik c¢alisma yapan

oncii arastirmacilar arasinda yer almaktadir.
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Eser sayisi
Sekil 14. En Fazla Yayim1 Olan Yazarlar (Most Relevant Authors)

Sekil 15.’te baslica yazarin makalede kullandig1 adres iilkesine ek olarak, yayimnlarina en fazla atif cekebilen
iilkeler ve atif sayilar1 gosterilmistir. En fazla atif yapilan iilkeler olarak Birlesmis Krallik (1702 atif), Hollanda
(980 Atif) ve Cin (920 atif) ile ilk ii¢ sirada yer alirken; onlari Almanya (912 atif), Italya (801 atif) ve ispanya
(575 atrf) ile takip etmektedir. Toplam atif sayilar1 bakimindan Avrupa Birligi iilkelerinin yesil pazarlama ve
doniisiim alanlarinin kesistigi bu mecralardaki yayinlarda Cin ile birlikte 6ncii {ilkeler arasinda oldugunu
soylemek miimkiindiir. Tablo genisletildiginde 38. sirada yer alan Tiirkiye’nin ise bu alanda inceleme zaman
araliginda toplam 22 atif aldig1 goriilmektedir. Uluslararas literatiire kiyasla tilkemizden WOS veri tabaninda
ilgili konuda ¢ok daha az ¢alisma yapildigini sdylemek miimkiindiir.
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Sekil 15. En Fazla Atif Yapilan Ulkeler (Most Cited Countries)

Baslica yazarlarin (corresponding author) yayinlarini ¢ikarttigi anda kurumsal olarak gorev aldigi iilkelerden
en fazla yayin yapilmasi durumunda ve bu iilkelerden ¢ikan ortak yazarli yaymlardaki ¢ok ulusluluk/is birligi
oram ile ilgili veriler Sekil 16.te gosterilmistir. Cin, Ingiltere, Italya Hindistan ve Almanya en fazla
arastirmanin yapildig: iilkeler arasinda yer almaktadir. Turuncu renk ile gdsterilen uluslararasi isbirligi
yapilarak iiretilen eser sayilarinin hem Ingiltere hem de Cin’de ulusal isbirligi ile iiretilen eserlerle hemen
hemen ayni sayida olmasi en fazla yayin yapan iilkelerde uluslararasi is birliginin énemli bir avantaj1 olarak
gosterilebilir. Bu iki lilkeden yayinlanan eserlerde uluslararasi ig birlikleri dikkat ¢ekicidir. Cok uluslu ve farkl
kiiltiirden arastirmacilarin yesil doniisiim ve yesil pazarlama alanlarinin kesistigi alanlarda bir araya gelerek
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irettigi eserlerin yayin performansi ve potansiyelinin daha yiiksek olabilecegi seklinde dngoriide bulunmak
miimkiin olabilir.
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5. Sonug

Akademik calismalarin ilerlemesi ve yeni kesiflerin yapilmasi, mevcut literatiiriin kapsamli bir sekilde
incelenmesiyle yakindan iligkilidir. Bu amacla akademisyenler, nitel ve nicel literatiir incelemesi igin gesitli
yaklagimlar benimsemektedir. Bibliyometri, bu yaklagimlar arasinda, bilimin, bilim insanlarinin veya bilimsel
faaliyetlerin istatistiksel Ol¢limiine odaklanarak sistematik, seffaf ve tekrarlanabilir bir inceleme siireci
sunmaktadir (Broadus, 1987; Diodato, 1994; Pritchard, 1969; Aria ve Cuccurullo, 2017). Bibliyometrinin
sundugu objektif ve gilivenilir analizler, arastirmacilara alandaki temel egilimleri, arastirilan anahtar konulari,
farkli disiplinler arasindaki etkilesimleri ve en iiretken akademisyenlerle kurumlar1 belirleme imkani sunar.
Artan bilgi hacmi karsisinda, bibliyometri, mevcut arastirmanin 'biiyiik resmini' anlamak i¢in yapilandirilmis
ve kapsamli bir analiz saglayan 6nemli bir arag¢ haline gelmistir (Crane, 1972; Aria ve Cuccurullo, 2017). Bu
caligmada, yesil doniisiim ve yesil pazarlama arastirmalarinin kesigimi bibliyometrik yontemlerle analiz
edilmistir. Analizler sonucunda belirlenen potansiyel aragtirma alanlar1 ve egilimlerin, gelecekteki ¢calismalarin
konu ve yontemlerinin sekillenmesinde dnemli bir kaynak olmas1 amaglanmaktadir.

Caligmada 2009-2025 yilart arasini 1 Nisan 2025 ‘e kadar kapsayan donemde Web of Science veri tabaninda
Ingilizce olarak ("Green transformation (yesil doniisiim)" OR "Sustainable transformation (siirdiiriilebilir
doniigiim)" OR "Green growth (yesil biiyiime)" OR "Low Carbon Transition (diisiik karbona gegis)" OR
(VEYA) "Circular Economy (dongiisel ekonomi)") AND (VE) ("green marketing (yesil pazarlama)" OR (VEYA)
"sustainable marketing (sirdiiriilebilir pazarlama)" OR (VEYA) "environmental marketing (¢evresel
pazarlama)" OR (VEYA) "Green Branding (vesil markalama)" OR (VEYA) "Eco-Marketing (eko-pazarlama)"
OR(VEYA) "Green Advertising (vesil reklamcilik)" OR (VEYA) "Corporate Environmental Responsibility
(CER) (kurumsal ¢evresel sorumluluk)" OR (VEYA) "sustainable consumption (siirdiiriilebilir tiikketim)" gibi
yesil doniisiim ve yesil pazarlamay1 temsil eden, anahtar kelimelerle yapilan arama sonucunda, toplam 421
caligsma analiz edilmistir. Konuyla ilgili ¢alismalar 2022'ye kadar diizenli artis gostermis, 2023'te stabil bir
seyir izlemis ve 2024 sonunda 82 caligmaya ulasarak tekrar sigrama yapmistir. 2025'in ilk ii¢ ayinda bile
2024'in Gcte biri agilmistir, bu da y1l sonunda artisin siirebilecegine isaret etmektedir. Yesil doniisiim ve yesil
pazarlama cesitli alt basliklarla iliskilendirilmekle birlikte, yazarlar tarafindan en sik kullanilan anahtar
kelimeler “dongiisel ekonomi”, “siirdiiriilebilir tiikketim” ve “siirdiiriilebilirlik” olmustur. En ¢ok ¢alisma igeren
uluslararasi dergilerde ilk sirada Journal of Cleaner Production (3302 atif), ikinci sirada Sustainability (1194
atif) ve l¢iincii sirada Resources Conservation and Recycling (789 atif) bulunmaktadir. Bu dergilerin SSCI
indeksinde taranmasi ve bu dergilerde yayimlanana makalelerde uluslararasi isbirligi oranlarmin yiiksek
olmasina da bagli olarak, bu dergilerdeki yesil doniisiim ve yesil pazarlama konularinin ortak alanlarda
kesistigi eserlerin aldig1 atif sayilar1 diger dergilere oranla daha yiiksek olmus olabilir. Baslica yazarlarin
3180



Alkara, 1., 3166-3185

kurumsal baglantilarina gore en fazla yayin yapan iilkeler Cin, Ingiltere, italya, Hindistan ve Almanya olarak
belirlenmistir. Bu iilkelerden ¢ikan yayilardaki uluslararasi is birligi oranlar1 da dikkat ¢ekicidir. Cok uluslu
ve farkl kiiltiirel gegmise sahip arastirmacilarin ig birligiyle iiretilen galismalarin, yesil doniisiim ve yesil
pazarlama kesisiminde daha yliksek yayin performansi ve potansiyel sunabilecegi dngoriilmektedir.

Bu c¢aligmada uygulanan amagli igleme/diglama kriterleri, bibliyometrik analiz ¢ercevesinde yesil pazarlama
ve yesil doniisiim literatliriiniin kapsamini daraltmistir. Ulusal literatiir incelendiginde, Tiirk¢e calismalar
aracilifiyla alanin potansiyelinin belirlenmesi, egilimlerin analiz edilmesi ve gelecekteki arastirmalar i¢in yeni
bir odak noktasi olusturabilir. Lorek ve Spangenberg (2014), gelismis tilkelerin tiikketim ve tiretim kaliplarini
degistirme ihtiyacinin yesil ekonomi olarak ifade edildigini ve bu temanin OECD, AB ve diger iilkelerce takip
edildigini belirtmistir. insan ihtiyaglarma odaklanan ve gevresel simirlara saygi gosteren siirdiiriilebilir
kalkinma, yesil pazarlamanin altindaki siirdiiriilebilir tiikketim olgusuna rehberlik ederken, yesil ekonomi/yesil
biliytime ve yesil doniisiim gibi kavramlar ekolojik modernlesme i¢in yeni bir terminoloji sunmaktadir (Lorek
ve Spangenberg, 2014). Calismada yapilan bibliyometrik analiz ile Birlesmis Milletlerin siirdiiriilebilir
kalkinma hedefleriyle dogrudan iligkili olan bu kavramlarla ilgili olan akademik caligmalarin potansiyel
durumu ve egilimlerinin belirlenmesi, gelecekteki akademik ¢alismalar ve pratik uygulamalar i¢in dnemli bir
rehber olabilir.
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Extended Summary

Nowadays, green transformation and marketing concepts play a critical role in dealing with environmental
problems and meeting consumer demands, and businesses are adopting a social marketing approach by
developing strategies that are not only profit-oriented but also consider environmental concerns. Recently, with
the international interest in air pollution, climate change, global warming and carbon emissions, the increase
in concerns about environmental issues has increased the importance of issues such as sustainability,
sustainable marketing, sustainable consumption and green marketing, and greener and environmental
marketing strategies based on the idea that conscious consumers are willing to pay more for environmental
products have also gained importance (Polonsky et al., 2012; Mataract & Kurtulug, 2020). While
sustainability, which is one of the most important of these issues, finds application in many areas such as
economy, environment and social life, environmental sustainability involves preserving the current living
conditions as much as possible so that future generations can live in similar conditions (Durning, 1997; Celik
& Ogzeltiirkay, 2024). In this context, the sustainability approach suggests that all countries, especially
developing economies, should take steps towards ethical consumption and production (Dermody et al., 2018;
Celik and Ozeltiirkay, 2024). From this point of view, consumers should be informed, educated and guided
towards correct purchasing behaviours on issues such as environmentally sensitive purchasing and
consumption habits, efficient use of resources (eco-efficiency and industrial efficiency), recycling, waste
reduction, industrial ecology, life cycle analysis of products, environmental management systems and
environmentally friendly product labels (Korkmaz & Sertoglu, 2013).

The traditional marketing approach, which cannot respond to ecological, social and commercial realities and
cannot offer new solutions, has been replaced by sustainability marketing. Sustainability marketing is generally
defined as a new approach that aims to establish and maintain long-lasting relationships with customers, the
social environment and the natural environment in line with sustainable development goals. Basically, it
involves the inclusion of social and environmental criteria in traditional marketing thinking and processes
(Belz, 2006; Acikalin & Kayabasi, 2019). Today, it is recommended that businesses should transition from
traditional marketing to green marketing and management strategies in order to continue their activities
successfully (Supaat et al., 2020). Especially in the long term, green marketing activities can positively affect
the sustainability performance and financial results of companies (Cankaya and Sezen, 2019; Machova et al.,
2022; Sono, 2023).

As a literature review, bibliometric analysis is used to summarise the content and structure of a particular

research area (Oztiirk, 2021). However, unlike other types of literature reviews such as meta-analysis and

narrative, it focuses on evaluating the structure of a research field (Block & Fisch, 2020). In this study, the

main objective is to analyse the importance and development of green marketing research, trends and patterns

of publications in this field, and other statistical data within the scope of green transformation practices with

the help of bibliometric analysis, which is one of the ways to measure and evaluate the quantity and quality of
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any discipline. In addition, the necessary conceptual information about green marketing and bibliometric
analysis is explained with the help of previous literature. In the study, research networks are also mapped by
identifying the countries, institutions and authors that contribute the most to the literature.

As a result of the literature studies and readings made during the data collection process, keywords suitable
for green transformation and green marketing ("Green transformation” OR "Sustainable transformation” OR
"Green growth"” OR "Low Carbon Transition" OR "Circular Economy") AND ("green marketing" OR
"sustainable marketing” OR “environmental marketing” OR "Green Branding” OR "Eco-Marketing” OR
"Green Advertising” OR "Corporate Environmental Responsibility (CER)" OR "sustainable consumption™)
were determined and searched from webofscience.com. While searching, the data were searched by selecting
"article™ as the type and all categories as the subject scope. In this way, it was possible to examine the studies
in different categories related to the term green transformation, which is an interdisciplinary concept.

In the study, a total of 421 studies were analysed in the Web of Science database in the period covering the
years 2009-2025, as a result of a search with keywords representing green transformation and green marketing.
Studies on the subject showed a steady increase until 2022, followed a stable course in 2023 and increased
sharply, reaching 82 studies bye the end of 2024. Even in the first three months of 2025, one third of 2024 has
already been exceeded, indicating that the increase may continue at the end of the year. Although green
transformation and green marketing are associated with various subheadings, the keywords most frequently
used by the authors were “circular economy", "sustainable consumption” and "sustainability”. Among the
international journals with the highest number of studies, Journal of Cleaner Production (3302 citations) ranked
first, Sustainability (1194 citations) ranked second and Resources Conservation and Recycling (789 citations)
ranked third. According to the institutional affiliations of the main authors, the countries with the highest
number of publications are China, England, Italy, India and Germany. State funding for researchers in China,
strong academic networks in the UK and industry-oriented sustainability studies in Germany may have led to
these countries being at the forefront of the number of works on the subject. The rates of international co-
operation in publications from these countries are also noteworthy. Thus, through this cooperation, it will be
possible for the studies to be methodologically diverse, to appear in wider channels globally and naturally to
receive more citations. It is predicted that studies produced with the collaboration of multinational researchers
with different cultural backgrounds can offer higher publication performance and potential at the intersection
of green transformation and green marketing. Although green transformation and green marketing are
associated with various subheadings, the most frequently used keywords by the authors are "circular
economy", "sustainable consumption” and "sustainability”. Among the international journals with the most
studies, Journal of Cleaner Production (3302 citations) ranked first, Sustainability (1194 citations) ranked
second and Resources Conservation and Recycling (789 citations) ranked third. According to the institutional
affiliations of the main authors, the countries with the highest number of publications are China, England,
Italy, India and Germany. The rates of international co-operation in publications from these countries are also
noteworthy. It is predicted that studies produced with the collaboration of multinational researchers with
different cultural backgrounds can offer higher publication performance and potential at the intersection of
green transformation and green marketing.
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