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Oz

Kiiresel ¢apta turizm sektoriinde yasanan gelismeler, geleneksel deniz, kum ve giines konseptinin Otesine gegerek
destinasyonlart alternatif turizm kaynaklarina yoneltmistir. Yayla turizmi bu agidan énem arz etmektedir. Aydin ilinin
yayla turizmi potansiyeli olmasina karsin bu konuda bilimsel bir arastirmaya rastlanmamstir. Bu kapsamda aragtirmanin
amact yerel halkin yayla turizmi farkindaliginin ortaya koyulmasidwr. Aydin Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii'niin web
sitesinde listelenen dokuz yayla icin hazirlanan tanimlayict anket formu, nicel arastirma yontemlerine uygun olarak
diizenlenmistir. Aragtirmanin evrenini, Aydin’da yasayan yerel halk olusturmaktadur. Evreni temsil edecek 6rneklem igin
olasiliksiz orneklem tiirlerinden kolayda 6rnekleme yontemi tercih edilmistiv. Bu dogrultuda 430 kisiye yiiz yiize ulasilmas,
gecerli 407 anket formu tizerinden frekans analizleri gerceklestirilmistir. Analizler sonucunda yerel halkin Pasa yaylast,
Kahvecidere yaylasi, Kavsit yaylast ve Madran yaylast hakkinda bilgi sahibi oldugu, diger yaylalarin ise yerel halk
tarafindan bilinmedigi ortaya ¢ikmistir. Yerel halkin ziyaret donemlerine bakildiginda genel olarak Aralik-Ocak-Subat
donemlerinde yogunlastigi, ziyaret sikliginin da 1-2 oldugu gériilmektedir. Yayla ziyareti en ¢ok piknik yapmak amaciyla
gerceklestirilmektedir. Yaylalarin genelde arkadas ve akrabalardan ogrenildigi, bu kapsamda planh bir tanitim eksikligi
oldugu sonucu goze ¢carpmaktadir. Yaylalarla ilgili en sik karsilasilan sorunlar ise donati eksikligi, yeme-i¢me yerlerinin
eksikligi ve ulasim problemleridir. Arastirma literatiive katki saglamanin yani swra yaylalarin tanitilmasi islevini yerine
getirmeyi hedeflemektedir.

Anahtar Kelimeler: Yayla, Yayla turizmi, Yerel Halk, Aydin, Stirdiiriilebilirlik
Abstract

Developments in the global tourism sector have moved destinations beyond the traditional concept of sea, sand and sun
and directed them towards alternative tourism sources. Plateau tourism is important in this respect. Although Aydin
province has a potential for plateau tourism, no scientific research has been found on this subject. In this context, the aim
of the research is to reveal the awareness of the local people about plateau tourism. The descriptive survey form prepared
for the nine plateaus listed on the website of the Aydin Provincial Directorate of Culture and Tourism was designed in
accordance with quantitative research methods. The universe of the research consists of local people living in Aydn.
Convenience sampling method, one of the non-probability sampling types, was preferred for the sample that would
represent the universe In this regard, 430 people were interviewed face-to-face, and frequency analyses were conducted
on 407 valid survey forms. As a result of the analysis, it was revealed that the local people were aware of the Pasa Plateau,
Kahvecidere Plateau, Kavsit Plateau and Madran Plateau, while the other plateaus were unknown to the local people.
When the visit periods of the local people are examined, it is seen that the visits are generally concentrated in the
December-January-February periods and the visit frequency is 1-2. Visits to the plateau are mostly for the purpose of
picnicking. It is evident that plateaus are generally learned about from friends and relatives, and that there is a lack of
planned promotion in this context. The most common problems encountered in the plateaus are lack of facilities, lack of
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food and beverage places, and transportation problems. The research aims to contribute to the literature as well as to
fulfil the function of introducing the plateaus.

Keywords: Plateau, Plateau tourism, Local People, Aydin, Sustainability

1. GIRIS

Turizm, iilke ekonomilerine ciddi katkilar saglamakta ve turizme iliskin sayisal veriler de turizmin giiciinii
gostermektedir (Pektas, 2018). Turizmin gelismesinde kitle turizminin 6nemli bir yeri bulunmaktadir. Kitlesel
ve klasik turizm anlayisinda deniz-kum-giines anlayisina dayali turizm {riinlerinin tiiketildigi bilinmektedir.
Ancak kitle turizminin uygulanmas1 sebebiyle turizmin olumsuz ekonomik, sosyal ve ¢evresel etkileri de
gozlemlenmektedir (Pektag, 2018; Karadag, 2021). Li vd. (2022) biiyiik turist gruplarini ¢eken kitle turizminin,
oldukea ticarilestigini, ev sahipleri ile turistler arasinda etkilesim icin ¢ok az firsat sundugunu belirtmistir.
Turistler, yerel halk ve diger paydaslar arasinda kitle turizminin olumsuz etkileri konusunda artan bu
farkindalik, “alternatif turizm” veya “6zel ilgi turizmi” olarak adlandirilan yeni turizm tiirlerinin ortaya
¢tkmasina yol agmustir (Jovicic, 2014). Pirselimoglu Batman ve Oner (2015) kitle turizmine alternatif olarak
ekoturizm, stirdiiriilebilir turizm, macera turizmi, akilli turizm, dogaya bagimli turizm, yesil turizm ve kiiltiirel
turizm gibi akimlarin ortaya ciktigini ifade etmislerdir. Karadag (2021) turist talebinin kisiye gore
farklilasacagini ve tek bir standart liriinle kargilanamayacagini, gelisen ve degisen bu talepler dogrultusunda,
talep ve beklentileri karsilayacak yeni tirlinler gelistirmek i¢in firsatlar yarattigini dile getirmistir. Bu kapsamda
alternatif turizmin doganin, kiiltiirlin korunmasi1 ve turizm {iriinlerinin ¢esitlendirilmesi i¢in bir ara¢ oldugu
belirtilmektedir (Pektas, 2018). Alternatif turizm, turizm sektoriindeki tiiketiciler ve igletmeler arasinda énem
kazanmis olup, siirdiiriilebilir kalkinmaya katkida bulunurken, yiiksek kaliteli ve yenilikg¢i turist hizmetleri
sunmak i¢in yeni firsatlar yaratmaktadir (Kaliouska vd., 2023). Alternatif turizmin gelistirilmesinin, ilgili tim
paydaslar i¢in bir¢ok fayda sagladigi agiktir (Agaliotou, 2015). Bu veriler 1s18inda yayla turizmi de 6nemli
alternatif turizm se¢eneklerinden birisi olarak yer almaktadir.

Yaylalar deniz turizmine alternatif olusturabilecek, turizm sezonunu uzatarak gelir elde edilebilecek bir ge¢im
kaynag1 ve genellikle de yakin ¢evredeki insanlarin tercih ettigi alanlar olarak goriilmiisken; giliniimiizde
insanlarin yesile duydugu 6zlem, yeni yerler kesfetme ve dogal alanlara sahip ¢ikma anlayisi ile daha evrensel
bir bakis agistyla degerlendirilmeye baslamistir (Doganay, 2001; Zaman, 2001; Bekdemir ve Ozdemir, 2002).
Ayrica kiy seritleri {izerindeki giderek artan yogunlugunun, kaynaklarin asir1 kullanilmasina yol agmasi ve
cevre lizerindeki olumsuz etkileri de turizmin g¢esitlendirilmesi gerektigini, dolayistyla siirdiiriilebilir turizm
kavramini giindeme getirmistir (Caligkan, 2025). Son yillarda yaylalar, kendilerine has dogal, tarihi, kiiltiirel
ve estetik ¢ekicilikleri ile hayatin rutininden kagarak yeni tecriibeler edinmek isteyenlere, dogal ortamda tatil
yapma arzusunda olan kisilere sundugu olanaklar agisindan dikkat ¢ekmektedir. Klasik turizm faaliyetlerinden
sikilan turistler i¢in yaylalar bir alternatif olarak degerlendirilmektedir. Bu agidan yaylalarin turizm
faaliyetlerine agilmasi ve yaylalardaki turistik ¢ekiciliklerin turistlerin ilgi ve begenilerine sunulmasi biiyiik
Onem tagimaktadir. Ayrica, turizm kirsal alanlar ve dogal alanlarda gerceklestiginde, cevrenin biitiinlestirici bir
parcasi olarak gelismekte, yerel kimligi korumakta, ekonomiye katki saglamakta (Fons, Fierro ve Patino,
2011; Ghaderi ve Henderson 2012) ve sagladigi ekonomik fayda ile yerel halkin go¢ etmesini dnlemektedir.

Ilgili literatiir incelendiginde yayla turizmi ile ilgili arastirmalarin bilyiik gogunlugunun Karadeniz yaylalari
ile ilgili oldugu gorilmektedir. Tiirkiye’de yaylacilik faaliyetlerinin yogunluk gosterdigi ve yayla sayisinin en
fazla oldugu bolge Dogu Karadeniz’dir. Dogu Karadeniz kendine has topografyasi, zengin bitki oOrtiisii ve
faunasi, ahsap sivil mimarisi, geleneksel yasam tarzi ve yaylalarinin yerlesim merkezlerine yakinlig: ile
oldukga popiilerlik kazanmistir (Somuncu vd., 2012). Bu popiilerlik akademik arastirmalara da yansimistir.
Ayrica, Akyol & Calik’in (2022) aragtirmasina gore, yayla turizmi ile ilgili 36 teze ulasilmistir. Aragtirmalar
turizm arastirmacilar1 kadar orman mihendisligi, peyzaj mimarligi, cografya, tarim ekonomisi gibi bilim
dallarinda gerceklesmistir. Bu c¢alismanin amaci, Aydin ili yerel halkinin yayla turizmi farkindaliginin
degerlendirilmesidir. Aydin ilinde Il Kiiltir Turizm Miidiirliigii web sayfasinda turizm iiriinii olarak
degerlendirilebilecek 9 yayla bulunmaktadir: Aydin’a 22 km mesafede bulunan Pasa Yaylasi, Karacasu’daki
Kahvederesi Yaylasi, Bozdogan’daki Bulgurlu Yaylasi, Kuyucak’taki Saricaova ve Omiir Yaylalar1, Cine’deki
Madran Yaylasi, Korumaz Yaylas1 Kavsit Yaylasi1, Necippazar Yaylasi (Aydin il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigi,
t.y). Giirciin (2011) Aydin ili yaylalarmin turizm agisindan potansiyele sahip oldugunu ve turizme agilmasi
gerektigini ifade etmistir. Ancak, literatiirde Aydm yaylalarim konu alan arastirma tespit edilememistir. Bu
dogrultuda aragtirma 6zgiinliik agisindan olduk¢a degerli goriilmektedir. Arastirmanin hem literatiire hem de
ilin tanitim siireglerine katki saglamasi hedeflenmektedir.
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2. LITERATUR TARAMASI

Yaylalar hem tarim ve hayvancilik hem de dinlenme ve eglenme i¢in kullanilan alanlardir (Doganay, 2001).
Yaylalarda diizenlenen etkinlikler, yayla kiiltiiri ve bozulmamis doga insanlarin ilgisini ¢ekmistir. Zamanla
yayla kiiltiiriindeki yagsam tarzinin hem yaylada ikamet edenler hem de diger insanlar tarafindan benimsenmesi,
bir turizm c¢esidi olarak yayla turizminin ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamistir (Haberal, 2015). Yaylacilik
faaliyetleri yiizyillardir yapilmasina ragmen yayla turizmi olduk¢a yeni bir kavram olup turistlerin ilgisini yeni
yeni cekmeye baslamistir. Oncelikli olarak i¢ turizme hitap eden yayla turizmi, dis turizm talebi i¢in de oldukga
onemli bir yerdedir. Yayla turizmi, dogayla i¢ ige olmak isteyen insanlara hem isteklerinin yerine gelmesi hem
de degisik kiiltiirel hazlar almasina olanak saglayan bir turizm tiiriidiir (Kozak Akoglan ve Bahge, 2012).
Kirsal turizm etkinliklerinden biri olan yayla turizmi, “insanlarin saglik, dinlenme, spor yapma gibi amaglarla
yaylalara yonelik turistik seyahatlere katilmalarindan dogan bir turizm ¢esididir” (Albayrak, 2013). Yayla
turizmi, biiylik sehirlerde yasayan insanlar1 belirli bir siireligine sehrin giiriiltii ve kirinden kagirarak dogal bir
ortamda dinlenme ve dogal yasamla i¢ i¢ce olma olanagi sunmaktadir (Tastan ve Kizilirmak, 2019). Ayrica
onemli bir ¢evre sorunu olarak kabul edilen kiiresel 1sinma sebebiyle sicakliklarin artmasi, turistleri klasik
deniz-kum-giines istekleri yerine daha serin olan daglik ve yaylalik alanlara yonlendirecektir (Cak, 2024).

Yayla turizmi kirsal/eko turizm faaliyetleri icinde 6nemi giin gectikce artan bir turizm g¢esididir. 1990 yilinda
Kiiltlir ve Turizm Bakanlig1 tarafindan Yayla Turizm Projesi baglatilmistir. Proje kapsaminda, dogal degerlere
yonelik potansiyelin zengin olmasi, sivil mimari karakterinin olmasi, kent merkezine ulasimin kolay saglanir
olmasi, yore halkinin sosyal yapisinin turizme yakin olmasi gibi kriterlere gore potansiyel tasiyan yaylalar
tespit edilerek bolgelerin ulagim, haberlesme ve konaklama gibi ihtiyaglarimin karsilanmasi {izerine projeler
hazirlanmigtir. Bu alanlar incelendiginde ¢ogunlugunun (26 tanesi) Dogu Karadeniz Bolgesi’ndeki yaylalar
oldugu goriilmektedir (Albayrak, 2013). Bununla birlikte Akdeniz, Ege ve I¢ Anadolu bédlgesinde pek ¢ok
yayla da turizm agisindan degerlendirilmektedir. Insanlarin bélgelere gore yaylaya ¢ikma nedenleri farklilik
gostermektedir. Dogu ve Giiney Dogu Anadolu bolgesinde halk hayvan otlatmak i¢in yaylalara ¢ikarken; Dogu
Karadeniz ve I¢ Anadolu bdlgesinde bu amag hem hayvan otlatmak hem de hayvanlarm kisin yiyecegi otlart
toplamaktir. Bunlarin yan sira insanlar 6zellikle yaz sicaklarindan kagmak i¢in yaylalara gitmektedir /go¢
etmektedir. Akdeniz ve Ege bolgelerinde yasayan insanlar da 6zellikle serin bir hava sunmasi nedeniyle ve
dogayla i¢ ige olmak icin yaylalari tercih etmektedir (KTBa, 2020).

Yayla turizminin geleneksel turizm anlayisindan farkl bir tiir olarak hem Diinya hem de Tiirkiye’de 6dnemi
giderek artmaktadir (Haberal, 2015). Bu nedenle farkli alanlarda yaylacilik ve yayla turizmi tizerine pek ¢ok
aragtirma gerceklestirilmistir: Bunlar arasinda Bilgic (2007) Sakarya Yaylalarinin SWOT Analizi; Sezer (2015)
Dogu Karadeniz Giresun Yaylalari; Bilici ve Isik (2018) Rize Yaylalari; Batman, Kurtaslan, Demirel (2019)
Dogu Karadeniz Boélgesi’'nde Yayla Turizminin Degerlendirilmesi; Calik vd., (2021) Gilimiishane’de Yayla
Turizmi; Koruyucu (2016) Adana iline Bagl Pozant: Ilgesi Yaylalari; Doganer (2021) Cukurova Kadirli
Yaylasini; Dénmez ve Topaloglu (2016) Mugla Karabaglar Yaylast SWOT Analizi; Ozer ve Batman (2022)
Yalova Erikli Yaylas1t SWOT Analizi; Pirselimoglu ve Demirel (2012) Trabzon Calkdy Yaylas1 SWOT Analizi,
Yiridiir & Dicle (2011) Tokat Camigi Yaylas1 Potansiyeli; Eksioglu ve Zeybek (2021) Yayla Turizmi
Acisindan Kiirtlin Yaylalari; Sabur ve Comert (2024) Persembe Yaylasinin Gastronomi Turizmi Kapsaminda
Degerlendirilmesi; Ozdemir & Giiltekin (2025) Devlet Ormanlarindaki Yayla Alanlarinin Yonetimi
aragtirmalar1 yer almaktadir.

Bilgi¢c (2007), Sakarya yaylalarmin turizm agisindan pazarlanabilir nitelikte olup olmadigini arastirdigi
caligmasimin sonucunda Sakarya ilinin yayla turizmi agisindan pazarlanmasini uygun bulmustur. Ancak diger
aragtirma sonuglarinda da goriildiigii gibi altyap1 sorunlar1 (ulasim, konaklama, su, elektrik) en temel sorunlar
olarak goriilmektedir. Doga ve yerel mimarinin korunamamasi, yeterli tanitimin olmamasi, Sakarya
yaylalariin Yayla Turizm Merkezi olarak ilan edilmemis olmasi (Dogu Karadeniz’de sayica oldukca var),
miilkiyet sorunlar1 ve denetimsizlik gibi pek ¢ok sorun ile karsilasilmaktadir. Sakarya ilinin konum itibari ile
biiyiik illere (Istanbul-Ankara) yakinligi, sayica oldukga yeterli yaylaya (20 yayla) sahip oldugu, sundugu
rekreasyon faaliyetleri (ata binme, yamag parasiitii, motokros ve bisiklet, doga gézlemciligi, fotograf¢ilik vd.)
bliylik avantajlara sahiptir.

Dalgi¢ ve Birdir’e gore (2015), yayla turizmine katilan kisilerin seyahat motivasyonlar1 yas araliklarina gore
farklilik gostermektedir. Ayrica bireylerin algilanan deger ve tatmin diizeylerinin sadakatleri tizerinde 6nemli
bir etkiye sahip oldugu goriilmektedir. Sezer ve Kilig (2015), Dogu Karadeniz Giresun’da yer alan Kulakkaya
yaylasin1 ziyaret edenlerin bakis acgilarini dlgmeye yonelik gerceklestirdigi arastirmada, yaylay1 ziyaret
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edenlerin tatmin diizeylerinin yiiksek oldugu ve ziyaret nedeninin yaylanin dogal giizelligi oldugu sonucuna
ulagtlmistir.

Bilici ve Isik (2018), Rize yaylalarin1 bolgesel kalkinma agisindan ele almistir. Yaylalarin potansiyelinin tam
olarak degerlendirilmesi bolgesel kalkinmaya destek olurken ayni zamanda bu alanlarin korunmasini da
saglamaktadir. Donmez ve Topaloglu (2018), Mugla Karabaglar Yaylasi'nin turizm potansiyelini SWOT
analiziyle incelemistir. Analize gore, yayla iliman iklimi, samimi halki, zengin bitki ortiisii ve biiylik turistik
merkezlere olan yakinlig1 gibi giiclii yonlere sahiptir. Ancak, yore halkinin turizm bilincinin yetersiz olmasi ve
girisimcilik faaliyetlerinin basarisiz olmasi gibi zayif yonler bulunmaktadir. Ayrica, yaylanin tur
programlarinda yer almamasi ve tanitim eksikligi gibi ciddi tehditlerle karsi karsiya oldugu goriilmektedir.
Arastirma sonuclarina gore, konaklama ve marka degeri gibi konularda da eksiklikler bulunmaktadir.

Batman vd., (2019), Dogu Karadeniz Bolgesi’nin yayla turizmin SWOT analizini gergeklestirmistir. Yore
dogal (doga, manzara, nehir, flora, fauna vd.), kiiltiirel (festivaller, geleneksel mimari ve folklorik degerler),
tarihi, rekreasyon ve turizm (Doga yliriylisti, Yiirlyiis, Tirmanis, Kampeilik, Piknik, Ata binme, Yamag
parasiitii, Flora/Fauna incelemesi) zenginlikleriyle oldukga gii¢lii yanlara sahiptir. Ote yandan bolgede tarim
iirlinlerinde azalma, altyap1 yetersizligi ve giinesli giin sayisinin diisiikliigli gibi dogal ve teknik sorunlar 6ne
cikmaktadir. Ulasim zorluklar1 ve kagak yapilasmayi Onleyemeyen yasalar, bolgenin gelisimini
engellemektedir. Yaylalarda miilkiyet sorunlari ¢oziilememekte; yetersiz tanitim ve sehirler arasi iletigim
eksikligi ise turizm ve bdlgesel is birligini olumsuz etkilemektedir.

Calik vd.’nin (2021) Giimiishane'deki yayla turizmi ilizerine yaptig1 arastirma, bolgenin potansiyeline ragmen
cesitli eksiklikler oldugunu gostermistir. Arastirmaya gore, Glimiigshane'de yayla turizmini etkin bir sekilde
degerlendirmek igin tesis, altyapi, insan kaynagi ve girisimcilik alanlarinda yetersizlikler bulunmaktadir.
Konaklama tesislerinin azli§1 ve hijyen sorunlari, turistlerin tercihini olumsuz etkilerken, gida giivenligi
acisindan da yerel {irlinlerin saklanma kosullar yetersizdir. Ayrica, stirdiiriilebilirlik ilkelerine uyulmadan inga
edilen konaklama tesisleri, bolgede mimari bir kirlilige yol agmaktadir. Yaylacilik faaliyetleri heniiz baslangig
seviyesinde oldugundan katilimcilarin genel olarak olumlu etkilere odaklandigi goriilmektedir.

Doganer (2021) Cukurova’da yer alan Kadirli Yaylasini’na yonelik bir aragtirma gerceklestirmistir. Yaylanin
Ozellikle yaz aylarinda serinlik agisindan basta ¢ocuklar ve yaslilar olmak iizere kalanlara biiyiik bir rahatlik
sagladig1 gorilmektedir. Yaylada kartal, sahin, dogan gibi yirtici kuslar bir gekicilik 6gesi olarak
degerlendirilmektedir. Akarsular ve bitki Ortiisii de goriilmeye deger cekiciliklerdir. Kadirli ve Sumbas
ilgelerindeki bazi yaylalarda tarimcilik faaliyetlerinin 6n planda oldugu goriilmektedir. Eksioglu ve Zeybek
(2021) Kiirtiin yaylalarimi (Giimiishane) turizm agisindan incelemistir. Buna gore yaylalar iklim 6zellikleri
acisindan, peyzaj degerleri, kirsal 6gelerin agirlikli oldugu geleneksel hayat bigcimi, dagcilik/tirmanislar, ath
doga gezisi, trekking, yamag parasiitii, flora/fauna incelemesi, jeep safari vb. doga sporlarina uygun alanlari
ile yayla turizmine son derece elverislidir. Ancak basta tanitim yetersizligi ve alt yap1 sorunu olmak {izere
hizmet kalitesi ve organizasyon eksikligi goriilmektedir

Ozer ve Batman, (2022) Yalova ili smirlar1 icerisinde yer alan Erikli Yaylasi’nin ekoloji temelli turizm
potansiyelini ortaya koymak lizere gergeklestirdigi arastirma sonucuna gore, bolgenin dort mevsim yayla
turizmi i¢in kullanilabilir oldugu sonucuna varilmstir. Arastirma katilimcilar: %32,9°1uk bir oranla ilk sirada
sulak alanlan ziyaret etmektedir. Sabur ve Comert (2024), Aybast1 ilgesinin yerel gastronomi kiiltlirii ve
Persembe yaylasinin gastronomi turizmi potansiyeli iizerine arastirma gerceklestirmiglerdir. Sonuclar
incelendiginde Aybasti’ya ait yoresel yemeklerin Persembe yaylasinda faaliyet gosteren restoran meniilerinde
yer alma durumunun smirl oldugunu ortaya koyulmustur. Ozdemir ve Giiltekin (2025), Diizce'deki yayla
alanlarmin yonetimini mevcut yasal diizenlemeler cergevesinde incelemistir. Calismanin temel sonucu,
yaylalarin siirdiiriilebilir yonetimi i¢in mevcut mevzuatin yetersiz oldugu ve revize edilmesi gerektigini
gostermistir. Bu sebeple, yayla sinirlarinin netlestirilmesi, kacak yapilasmanin 6nlenmesi ve kira sistemlerinin
diizenlenmesi gibi konularda yeni yasal diizenlemeler yapilmasi dnerilmistir.

2.1. AYDIN

Arastirma kapsaminda Aydin ilinin yayla turizmi konu olarak ele alinmistir. Aydin ili Tiirkiye’nin 6nde gelen
turizm destinasyonlarmdan biri olarak nitelendirilmektedir. Ilin en énemli gegim kaynagi tarim iken ikinci
sektor turizmdir. Aydin ili dogal, sosyo-kiiltiirel, ekonomik ve psikolojik pek ¢ok turizm gekicilik unsuruna
sahiptir. Kent basta iklim 6zellikleri olmak tizere, 150 km uzunlugundaki sahil seridi, plajlari, kanyon ve milli
parklari, 9 miize ve 23 6ren yeri ile dikkat ¢eken turizm arzina sahiptir. Bunun yani sira Aydin ili konaklama
acisindan da hem tesis hem de yatak sayisi olarak bir potansiyele sahip oldugunu sdylemek miimkiindiir.

2961



Esen, O., 2958-2979

(Bakiniz Tablo 1). Aydin ili Mayis 2024 ay1 itibari ile toplam 486 tesis 28.629 oda ve 57.258 yatak kapasitesine
sahiptir.

Tablo 1: Aydin ili isletme, Yatirim ve Belediye Belgeli Tesis Sayis1 (Temmuz 2025 )

Tesis Sayisi Oda Sayisi Yatak Sayisi
Isletme ve Yatirnm | 148 18.215 36.430
Belgeli Tesisler
Basit Konaklama | 338 10.414 20.828
Belgeli Tesis
TOPLAM 486 28.629 57.258

Kaynak: (Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, aydin.ktb.gov.tr/).

I1 Kiiltiir Turizm Miidiirliigii web sayfasinda baslica 9 yayla bulunmaktadir, ancak bu yaylalar hakkinda bilgiler
oldukca az ve simirlidir. Yapilan Literatlir taramasi sonucunda, Aydin yaylalar ile ilgili literatiiriin
zenginlestirilmesi gereken bir konu oldugu goriilmiistiir.

Pasa Yaylasi:; Aydin merkezden yaklasik 25 kilometre uzaklikta olup il merkezinin kuzeyinde yer alan Cevizli
Dagi'nda 1200 metre yiikseklikte yer alir. Tertemiz havasimmin yam sira; kizilgam, karacam ve ardig
agaclarindan olusan bir bitki Ortiisiine sahiptir. Yaylada Aydin Belediyesi'ne ait kullanilmayan bir otel
bulunmaktadir. Bunun disinda 6zel miilkiyete ait eski yayla evleri ile piknik ve kamp alanlar1 bulunmaktadir.
Sehrin dogusunda yer alan Yilmazkdy lizerinden ulasilabilen yaylanin bitki ortlisii ve manzaras1 ylirliyiis
meraklilarina sporun yaninda adeta gorsel bir sov sunmaktadir (Tiirkiye Kiiltiir Portaly, t.y).

Kahvederesi Yaylasi: Karincali Dag’da bulunan Kahvederesi, efelerin toplanma alani olarak anilmaktadir.
Cakircali Mehmet, Demirci Mehmet Efe gibi birgok efenin bu bolgeye gelerek toplant1 yaptigi bilinmektedir.
Kestane ve ¢cam ormanlariyla ¢evrili olan Kahvederesi Yaylasi yazin serin ve temiz havasiyla, kisin kar
manzaralar1 igerisinde yiirliylis yaparak doga ve temiz havanin keyfinin ¢ikarabilecegi bir yer olarak
bilinmektedir (T.C Karacasu Kaymakamligi, 2020).

Madran Yaylasi: Aydin'in en yliksek zirvesi olan 1792 metrelik Madran Dagi'nda konumlanan Madran
Yaylasi, Cine ilgesinin dogusunda yer alir ve aym1 zamanda Cine, Yenipazar ve Bozdogan ilgelerinin ortak
yaylasidir. Yayla zengin tabiat varliklariyla, sifali otlari, diinyaca iinlil su kaynaklar1 ve dogasiyla eko turizm
acisindan zengin firsatlar sunmaktadir. Ote yandan yiiriiyiis tutkunlari i¢in Madran Dag zirvesine ulasildiginda
Karincali Dagi, Aydin Daglari, Gokbel ve Mentese Daglari'ni daha yakindan gozlemleme imkani
saglamaktadir (Yeni Soke, 2025).

Kayvsit Yaylasi: Aydin’in Cine ilgesine bagli olan Kavsit Koyii’'nde bulunan Kavsit Yaylasi, dogal giizellikleri
ve igerisinde barindirdig1 hayvanlariyla misafirlerini bityiilemektedir. K&yiin ilerisinde bulunan Kavsit Yaylasi
ve Kavsit Baraji, bahar ve yaz aylarinda birgok vatandasi agirlayip giizel bir piknik alani sunmaktadir (Yeni
Soke, 2024).

Saricaova ve Omiir Yaylalart: Her iki yayla Kuyucak ilgesinde yer almakta olup, ormanlarla kapli yaylalardir
(T.C Kuyucak Kaymakamligy, t.y.)

Bulgurlu/ Bulgur Yaylasi: Bozdogan ilgesinde bulunmaktadir (Aydin Vakfi, t.y).

Korumaz Yaylasi: Geleneksel yayla yasaminin siirdiiriildiigii nadir yerlerden biridir. Burada yasayan halk,
tarim ve hayvancilikla gecimini saglar. Yaylanin dogal giizellikleri, 6zellikle fotograf tutkunlari igin biiyiik
cekicilik olusturmaktadir (Yeni Soke, 2025).

Necippazar Yaylasi: Yemyesil ormanlar1 ve genis meralartyla tinliidiir. Fotografcilar ve doga yiiriiyiisciileri
icin vazgecilmez bir giizergah olan yayla, temiz havasiyla da saglik turizmi agisindan 6nem tasir. Ayrica yerel
halkin hayvancilik faaliyetlerinde bulundugu bu alanda dogal iiriinler elde edilmektedir (Yeni Soke, 2025).

3. AMAC ve YONTEM

Arastirmanin amaci, Aydin ilinde yasayan yerel halkin yayla turizmi farkindaliginin degerlendirilmesidir. Bu

kapsamda arastirmada nicel arastirma yontemlerinden anket teknigi tercih edilmistir. Anket teknigi

aragtirmaciya kisa siirede istenilen orneklem grubundan bilgi toplanmasimi saglamaktadir, boylece tiim

popiilasyona dair ¢ikarimlar yapilmaktadir. Pazar arastirmalari, kamuoyu yoklamalari, saglik bilimleri ve

sosyal bilim arastirmalarinda sik¢a basvurulan ydntemlerden biridir (Scheuren, 2004). ki temel anket tiirii
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vardir: Tanimlayici ve analitik anketler. Tanimlayici bir anket, herhangi bir hipotez varsaymaz; bunun yerine,
ilgi duyulan sonucun genel egilimlerini, insidansini (gériilme sikligi) ve prevalansini (yayginlik) anlamak
amaciyla veri toplamak i¢in kullanilir. Analitik bir anket ise, ankette toplanan faktorler arasindaki iligkiyi test
eden hipotez odakli bir soruya dayanir. Her iki yaklagim da kapsam agisindan genistir ve aragtirmacinin
sorusuna uygun sekilde uygulandiginda oldukca faydalidir (Kelley-Quon, 2018). Tanimlayici anketler,
olaylarin ne, nerede, ne zaman gibi sorularin ele alir; bu yontemler hipotez test etmez (Shona, 2019). Bu
bilgiler dogrultusunda, Aydin ili yerel halkinin yayla turizmi farkindaligini 6l¢mek i¢in arastirmada tanimlayict
anket kullanilmistir. Anket sorulari Sezer ve Kilig, (2015), Koruyucu (2016), Sekban, Bekar ve Acar (2018),
Ozer ve Batman (2022) arastirmalarindan esinlenilerek hazirlanmustir. Anket formu 2 kisimdan olusmaktadr.
[k kisim katilimeilarin demografik 6zelliklerini ortaya koyan 5 sorudan ve ikinci kistm katilimcilarin yayla
turizmi farkindahigini belirlemek iizere 6 sorudan olusmaktadir. Adnan Menderes Universitesi Sosyal ve Beseri
Bilimler Arastirma Etik Kurulu, “Yerel Halkin Yayla Turizm Farkindaliginin incelenmesi: Aydin ili Ornegi”
baglikli arastirma projesini incelemis ve 17/04/2025 tarihinde 22/11 sayili kararla, ¢aligmanin etik agidan
uygun oldugu oybirligiyle kabul edilmistir.

Arastirmanin evrenini, Aydin’da yasayan yerli halk olugturmaktadir. 2023 y1il1 verilerine gore Aydin ili niifusu
1.161.702’dir (TUIK, 2024). Nicel arastirmalarda 6rneklem sayis1 evrenin biiyiikliigiine ve giiven diizeyine,
hata pay1 ve varyans biiyiikliigiine gore belirlenir. Evreni temsil edecek 6rnekleme igin olasiliksiz drneklem
tiirlerinden kolayda 6rnekleme yontemi tercih edilmistir. Kolayda 6rneklem aragtirmaciya zaman ve ekonomik
acidan biiyiik iistlinliik saglayan ve sosyal bilimlerde sik¢a bagvurula bir yontemdir (Etikan, Musa ve Alkassim,
2016). Bu dogrultuda, evreni temsil edecek katilimci sayist %95 giiven diizeyinde 384°tiir (Krejcie ve Morgan
1970; Cohen,1988). Sezer ve Kili¢ (2015) 125, Dalgi¢ ve Birdir (2015) 231, Koruyucu (2016) 300, Sekban
vd., (2018) 138 kisiye anket uygulamistir. Bu arastirma kapsaminda 430 kisiye ulasilmistir. Yapilan diger
caligmalarla karsilagtirildiginda, orneklemin giivenilirlik agisindan tatmin edici diizeyde oldugu ifade
edilebilir. Anket, Ocak-Haziran 2025 tarihleri arasinda 430 kisiye yliz yiize uygulanmistir. Gegersiz olan 23
anket ayiklandiktan sonra analize uygun olan 407 anket oldugu saptanmistir. Elde edilen veriler, SPSS istatistik
programina yiiklenerek frekans analizi ile yorumlanmistir.

4. BULGULAR

Arastirmada 6nemli bir turistik destinasyon olarak kabul edilen Aydin ilinde bulunan yaylalar incelenmistir.
Yaylalara iligkin mevcut durum yerel halk tarafindan degerlendirilmis gecerli 407 anket sonucunda cesitli
veriler elde edilmistir. Alan ¢alismasi sonucunda elde edilen bulgular asagida grafiklerle sunulmustur. Ik 5
grafik katilimeilarin demografik ozeliklerini ortaya koymayi, diger 6 grafik ise yerel halkin Aydin ili
yaylalarina olan farkindaliklarini 6l¢meyi amaglamaktadir.

Sekil 1: Yas Dagilim Sekil 2: Cinsiyet Dagilimi
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Ankete katilan toplam 407 bireyin demografik 6zellikleri degerlendirildiginde; yas dagiliminda 35-44 yas
grubu en yiiksek oranla (%34,2) ankete katilim saglamistir. Bunu %28 ile 45-54 yas grubu izlemektedir. Geng
ve ileri yas gruplarinin katilim oranlariin nispeten daha diisiik oldugu goriilmektedir. Cinsiyet dagiliminda
erkeklerin oraninin (%55) kadinlardan (%45) daha yiiksek oldugu anlasilmaktadir.

Sekil 3: Katihmeilarin Egitim Durumu
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Egitim durumu agisindan degerlendirildiginde, katilimcilarin 6nemli bir kisminin (%60,5) {iniversite mezunu
oldugu ve lise mezunlarinin da (%22,2) yiiksek bir oranda oldugu goriilmektedir. Yiiksek lisans mezunlar
%38,6 ile daha diisiik seviyededir. Bu durum, katilmecilarin egitim diizeyinin genel olarak yiiksek oldugunu
gostermektedir.

Sekil 4: Katihmeillarin Mesleki Dagilhim Grafigi
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Katilimeilara iliskin Mesleki Dagilim Grafigi incelendiginde, katilimcilarin en biiyiik oranini kamu sektorii
daha diisiik bir yiizdeye sahip oldugu goriilmektedir. Kamu Sektorii (%55,25); Ankete katilanlarin en bilyiik
bolimiind, 221 kisi ile kamu sektorii caliganlari olusturmaktadir. Bu bulgu, kamu ¢alisanlarinin yayla turizmi
konusuna daha fazla ilgi duyduguna isaret etmektedir. Ozel Sektdr (%39); Katilimcilarm 6nemli bir kismini,
156 kisi ile dzel sektdr calisanlar: temsil etmektedir. Ozel sektériin yayla turizmine olan ilgisi, bu alanda
potansiyel yatirim ve is firsatlarmin oldugunu gosterebilir. Igsiz (%4,25); Issiz bireyler, 17 katilimc ile anketin
kiigiik bir boliimiinii temsil etmektedir. Bu grubun yayla turizmine yonelik farkindalik ve beklentilerinin,
yaylalarda istihdam yaratma potansiyelini degerlendirme agisindan incelenmesi yararli olacaktir. Ogrenci
(%1,5); En diisiik katilimcer sayisi, 6 kisi ile 6grenci grubunda goriilmiistiir. Bu durum, anketin dgrencilere
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ulagsma zorlugunu veya Ogrencilerin yayla turizmine olan ilgisinin heniiz yeterince gelismemis oldugunu
distindiirebilir. Ancak, geng neslin bu konuya dahil edilmesi, yayla turizminin siirdiiriilebilirligi baglaminda
O6nem tagimaktadir.

Sekil 5: Katihmeilarin Gelir Dagilim
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Gelir diizeylerine bakildiginda katilimcilarin ¢ogunlukla orta ve yiiksek gelir seviyesine sahip oldugu
anlasilmaktadir. 40.001-60.000 TL gelir araliginda %39,1, 60.001 TL iizeri gelir grubunda ise %38,8 katilimec1
bulunmaktadir. Diisiik gelir seviyesindeki katilimcilarin orani ise daha azdir. Bu durum arastirmaya katilanlarin
bliylik cogunlugunun yaylalari ziyaret etme konusunda yeterli gelire sahip olduguna isaret etmektedir.

Sekil 6: Katihmeilarin Yaylalara Yonelik Bilgi ve Deneyim Durumu
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Yayla farkindalig1 ve ziyaret sikliklar1 agisindan incelendiginde, Pasa Yaylasi en yiiksek bilinirlige (%72,48)
sahip olup katilimcilar tarafindan siklikla ziyaret edilen bir alan olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bunu Madran Yaylasi
(%37,84) ve Kavsit Yaylasi (%32,43) izlemektedir. Diger yaylalarin taninirlik diizeylerinin olduke¢a diigiik
oldugu anlagilmaktadir. Sekil 6 Aydin'daki yaylalar arasinda farkindalik ve ziyaret edilme oranlarinda ciddi
farkliliklar oldugunu gostermektedir. Paga, Madran ve Kavsit yaylalart nispeten daha yiiksek bilinirlige
sahipken, diger yaylalar icin farkindalik diizeyi oldukc¢a diisiiktiir. Elde edilen veriler, Aydin ilindeki yayla
turizmi potansiyelinin biiyiik 6l¢iide Pasa, Madran ve Kavsit yaylalarinda yogunlastigina igaret etmektedir.
Diger yaylalarin turizm potansiyelini harekete gecirebilmek icin dncelikle farkindaliklarini artirmaya yonelik
yogun tanitim ve altyap: calismalarmma ihtiyag duyulmaktadir. Ozellikle "% Gitmedim-Duydum"
kategorisindeki yiiksek oranlar, dogru pazarlama ve erisilebilirlik iyilestirmeleriyle bu yaylalarin ziyaretgi
sayisinin artirilabilecegini gostermektedir.
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Sekil 7: Yaylalarin Mevsimsel Ziyaretci Dagilim
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Mevsimsel ziyaret tercihleri agisindan yayla ziyaretlerinin genel olarak Aralik-Ocak-Subat (%33,17) ve
Haziran-Temmuz-Agustos (%26,04) donemlerinde yogunlastig1 goriilmektedir. Pasa Yaylast bu iki donemde
en ¢ok tercih edilen yayla konumundadir. Madran ve Kavsit Yaylalar1 da 6nemli ziyaret oranlaria sahiptir.
Sekil 7, yaylalara ziyaretlerin mevsimsel olarak belirgin farkliliklar gosterdigini ve bu ziyaretlerin agirhikli
olarak kis ve yaz aylarinda gerceklestigini gostermektedir. Pasa Yaylasi, her mevsimde en yiiksek ziyaretci
oranina sahip yayla olarak dikkat ¢cekmektedir. Yerel halkin mevsimsel tercihleri incelendiginde, yaylalarm en
yogun ziyaret¢i donemleri kis ve yaz aylaridir. Pasa Yaylasi, her iki donemde de onciiliigiinii koruyarak
Aydin'in en 6nemli yayla turizmi destinasyonu oldugunu ispat etmektedir. Madran ve Kavsit Yaylalari1 da belli
bir ziyaretgi kitlesini cekmektedir. Diger yaylalarin turizme kazandirilmasi i¢in bu yaylalarin kis sporlar1 veya
yaz rekreasyonel aktiviteleri gibi belirli mevsimlere yonelik cazibe merkezleri haline dondstiiriilmesi, altyapi
ve tanitim ¢aligmalarinin ise bu dogrultuda planlanmasina ihtiya¢ duyulmaktadir.

Sekil 8: Yaylalarin Ziyaret Sikhigina Gore Dagilhim
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Ziyaret siklig1 bakimindan ise katilimcilari biiyiik ¢ogunlugunun yilda 1-2 kez (%69,29) Pasa Yaylasi’na
gittikleri anlagilmaktadir. Madran, Kavsit ve Kahvederesi yaylalar1 da katilimeilar tarafindan yilda 1-2 kez
ziyaret edilmektedir. Diger yaylalar agisindan ziyaret sikliklari genel olarak diisiik seviyede kalmaktadir. Sekil
8, Aydin'daki yaylalarin ziyaret edilme sikligi agisindan biiyiik oranda "yilda 1-2 kez" kategorisinde
yogunlastigin1 ortaya koymaktadir. Bu bulgu, yaylalarin genellikle 6zel giinler, tatiller veya mevsimsel
etkinlikler gibi belirli zamanlarda ziyaret edildigini, giinliik veya haftalik rutinlerin bir pargasi olmadigina
dikkat ¢cekmektedir. Elde edilen veriler, yerel halkin yaylalar1 agirlikli olarak yilda birkag kez, tatil veya 6zel
zamanlarda ziyaret ettigini belirtmektedir. Pasa Yaylasi bu kategoride agik ara Onciiliigiinii siirdiiriirken,
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Madran ve Kavsit de 6nemli donemsel destinasyonlar olarak géze carpmaktadir. Bu bulgu, yayla turizmi
gelistirme stratejilerinin, sadece donemsel ziyaretleri artirmaya degil, ayn1 zamanda yaylalar1 daha sik ziyaret
edilebilir hale getirecek, diizenli etkinlikler ve altyapi iyilestirmeleri gibi unsurlara odaklanilmasina ihtiyag
oldugunu gostermektedir. Diger yaylalar i¢in ise Oncelikle farkindaligi ve ziyaretgi sayisini artirmaya yonelik
temel tanitim ve erigim projeleri olusturulmali ve hayata gegirilmelidir.

Sekil 9: Katihmeilarin Yayla Ziyaret Sebepleri
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Yayla ziyaret sebeplerine bakildiginda katilimcilarin piknik yapmak (%46,19), doga ve manzara giizelligini
seyretmek (%42,51) ve acik havada zaman gecirmek (%41,03) gibi rekreasyonel faaliyetleri tercih ettikleri
goriilmektedir. Yiirliylis yapmak (%27,52) ve misafir gezdirmek (%21,38) de 6nemli ziyaret nedenleri arasinda
yer almaktadir. Sekil 9’a gore, yerel halkin yaylalar ziyaret etme nedenleri agirlikli olarak rekreasyonel ve
dogayla i¢ ice olma arzusudur. En onemli ii¢ neden; piknik, manzara seyretme ve agik havada zaman
gecirmedir. Bu bulgu, yaylalarin turistik bir destinasyon olmasinin yani sira giinliik yasamin stresinden
uzaklagsmak ve dogayla yeniden baglant1 kurmak i¢in tercih edildigini ortaya koymaktadir. Ayrica Sekil 9°daki
verilere bagli olarak, yerel halkin yaylalar1 6ncelikli olarak rekreasyonel amaglarla ziyaret ettigini sdylemek
miimkiindir. Piknik, manzara seyri, acik hava ve yiiriiyiis gibi faaliyetler, en 6nemli ziyaret sebepleridir. Yayla
turizminin gelistirilmesi i¢in, mevcut bu egilimleri destekleyecek altyap: (piknik alanlari, yiirtiylis parkurlari)
ve tanitim faaliyetlerine yonelmek gerekmektedir.

Sekil 10: Katilmcilarin Bilgi Kaynaklar1 Dagilhim
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Katilimeilarin yaylalar hakkindaki bilgi kaynaklari degerlendirildiginde arkadas ve akraba tavsiyesi (%78,38)
en yaygm bilgi kaynagidir. Sosyal medya (%29,98) da yaylalar hakkinda bilgi edinmede 6nemli bir rol
oynamaktadir. Sekil 10’a gore, katilimcilarin yaylalar hakkindaki bilgileri biiyiik 6lgiide kisisel ¢evresinden,
yani akraba ve arkadas tavsiyelerinden edindigini sdylemek miimkiindiir. Dijital platformlar arasinda ise sosyal
medya, 6nemli bir bilgi kaynagi olarak dikkat cekmektedir. Geleneksel ve kurumsal kaynaklarin (TV, yazil
medya, belediye sayfalari) etkisi ise olduke¢a siirlidir. Bu veriler, yaylalar hakkindaki bilgilerin biiyiik oranda
kisisel iligkiler ve sosyal medya gibi gayriresmi kanallar araciligiyla yayildigini ortaya koymaktadir. Bu
durum, yayla turizmi gelistirme stratejilerinde "agizdan agiza pazarlamay1" gili¢lendirecek ve sosyal medya
kampanyalarina agirlik verecek yaklasimlarin daha basarili olacagina dikkat ¢ekmektedir. Bununla birlikte,
yerel yonetimlerin ve ilgili kurumlarin, resmi kanallarmin (belediye sayfalari, yazili ve gorsel medya)
etkinligini artirarak yayla turizmi hakkindaki bilgi boslugunu doldurmasi 6nem tasimaktadir.

Sekil 11: Yaylalarda Karsilasilan Sorunlarin Dagilim

Yaylalarda Karsilasilan Sorunlarin Yuzdelik Dagihimi
43.73%

40
36.12% 36.12%

30.47%
30

23.59% 24.32%

Yuzde (%)

10

& &8 &
S a5 &
I 2
@ o 8
& o Al ™
2L
& & e A
< A 2
N WV
S St
@ <
oy
O
B
=y
< g

Sorunlar

Yaylalarla ilgili karsilasilan sorunlar incelendiginde donati eksikligi (%43,73), yeme-i¢gme yerlerinin eksikligi
(%36,12) ve ulasim problemleri (%36,12) en sik belirtilen sorunlar olarak 6ne ¢ikmaktadir. Ayrica aktivite
alanlarimin yetersizligi (%30,96), temizlik eksikligi (%30,47) ve diizensiz planlama (%24,32) gibi unsurlar da
ziyaretcilerin memnuniyetini azaltan temel sorunlar arasindadir. Sekil 11, yayla ziyaretcilerinin en ¢ok temel
altyap1 ve hizmet eksikliklerinden sikayetci oldugunu agik bir bicimde gostermektedir. Donati, yeme-igme ve
ulasgim gibi fiziki altyapi sorunlar listenin basinda bulunmaktadir. Temizlik ve planlama eksiklikleri de
ziyaret¢i memnuniyetini olumsuz etkileyen onemli unsurlar olarak saptanmustir. Sekil 11°deki sonugclar,
Aydin'daki yayla turizminin Oniindeki en biiylik engellerin altyap1 ve hizmet eksiklikleri olduguna igaret
etmektedir. Yayla turizmini gelistirmek i¢in dncelikli olarak donati, yeme-igme ve ulasim gibi temel altyapi
sorunlarinin ¢6ziime kavusturulmasi gerekmektedir. Bunun yani sira, temizlik, giivenlik ve diizensiz yapilagma
gibi ¢evresel ve planlama sorunlarinin da incelenmesi, yaylalarin siirdiiriilebilir bir turizm destinasyonu haline
getirilmesi bakimmdan dnemlidir.

SONUC

Bu arasgtirmanin 6nemli bir turizm destinasyonu olarak degerlendirilen Aydin i¢in ciddi teorik ve pratik
¢ikarimlart bulunmaktadir. Aydin ili Tiirkiye turizminde 6nemli bir paya sahip olup, kruvaziyer ve deniz-kum-
giines turizmi ile dikkat ¢ekmektedir (Arslan Ozkan, 2025). Ancak biinyesinde turizm potansiyeli tastyan
yaylalarin turizm kapsaminda yeterince degerlendirilmedigi goriilmektedir. lgili literatiir incelendiginde,
yayla turizmi agisindan Aydin ili ile ilgili herhangi bir aragtirmanin olmayis1 biiyiik bir akademik bosluga isaret
etmektedir. Dolayisiyla bu arastirma gelecekteki arastirmalar i¢in énemli bir temel olusturmaktadir. Ayrica
elde edilen sonuglar durum tespiti yaparak gelecekteki aragtirmalara yon verebilir. Arastirmada yer verilen
yaylalar Aydin 11 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii'niin web sayfasindan almmustir. Bu kapsamda 9 adet yayla
(Pasa Yaylasi, Kahvederesi Yaylasi, Madran Yaylasi, Kavsit Yaylasi, Saricaova Yaylasi, Omiir Yaylalari,
Bulgurlu Yaylasi, Korumaz Yaylasi, Necippazar Yaylasi) bulunmaktadir. Ancak arastirma esnasinda yerel
halkin yayla olarak nitelendirdigi baska alanlar da oldugu saptanmistir. Kirazli Yaylasi, Pmarcik Yaylasi,
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Satilar Yaylasi, Nacipinar Yaylasi bunlardan bazilaridir. Hatta Karacasu Nacipinar Yaylasi’nda asirlik bir
gelenek olarak kabul edilen Ibir Dedesi hayr1 gergeklestirilmistir (Yeni Vizyon, 2016). Yerel halk tarafindan
yayla olarak kabul edilen alanlarin degerlendirilmesi de literatiirii zenginlestirecektir.

Arastirma sonucunda yerel halk tarafindan en ¢ok bilinen ve gidilen yaylanin Pasa yaylas1 oldugu goriilm{istiir.
Ayrica yerel halkin Madran ve Kavsit yaylalarina yonelik 6nemli seviyede farkindaligi s6z konusudur.
Karacasu ilgesinde yer alan Kahvederesi yaylasi da yerel halk tarafindan bilinen ve gidilen yerler arasinda yer
almaktadir. Ancak Saricaova, Omiir, Bulgurlu, Korumaz, Necippazar Yaylalari ise yerel halk tarafindan
bilinmeyen, gidilmeyen yerler olarak degerlendirilmistir. Aydin dogumlu vatandaslarin bile ¢cogunlugunun
bilgi sahibi olmamasi 6nemli bir eksiklik olarak degerlendirilmektedir. Gidilen donemler agisindan
incelendiginde yerel halkin genel olarak Aralik-Ocak-Subat ve Haziran-Temmuz-Agustos donemlerini tercih
ettikleri goriilmektedir. Madran, Kavsit, Kahvederesi yaylalarina ise yerel halkin genellikle Haziran-Temmuz-
Agustos donemlerinde gittigi goriilmektedir. Yerel halkin bu davranist yazin oldukga sicak olan Aydin ilinde,
yaylalara giderek serinleme istegi ile agiklanmaktadir Bu sonu¢ Sabur ve Comert’in (2024) Persembe yaylast
ve Doganer’in (2021) Kadirli yaylasina iligkin ¢aligmalarda elde ettikleri yaylalarin yaz aylarinda daha fazla
ziyaretci agirlayan verileriyle uyumludur. Calismanin diger ¢alismalardan 6nemli bir farkliligi ise, yerel halkin
en ¢ok bilinen ve tercih edilen Paga Yaylasi’na gidis i¢in Aralik- Ocak- Subat dénemini tercih etmeleridir. Bu
sonucun sebebi Akdeniz iklimine sahip olan Aydin’da yasayan vatandaslarin Pasa Yaylasi’na yagan kar1 gérme
istegi olarak degerlendirilmektedir.

Gidis sebepleri agisindan incelendiginde yerel halkin, piknik yapmak, doga ve manzara giizelligini seyretmek,
acik havada zaman gecirmek, yliriiylis yapmak ve misafir gezdirmek amaglariyla yaylalar tercih ettikleri
goriilmektedir. Bu amaglar dogrultusunda yerel halkin yilda 1-2 kez yaylalara gittigi sonucuna ulagilmigtir. Bu
veri, yerel halkin yaylalara gidisinin simirli sayida oldugunu gostermektedir. Yerel halkin yaylalara az
gitmesinin sebebi ise yaylalar ile ilgili olusan sorunlardir. Arastirma sonuglarina gore yaylalarda basta donati
eksikligi, yeme-igme yerlerinin eksikligi, ulasim problemleri yer almaktadir. Ayrica yaylalarda aktivite
alanlariin yetersizligi, temizlik eksikligi ve diizensiz planlama gibi etkenler de yerel halkin memnuniyetini
azaltan temel sorunlar arasinda bulunmaktadir. Cuhadar (2025) Ayder yaylasina iliskin ¢alismasinda, altyapi
ve {ist yapinin gelistirilmesi gerektigini vurgulamistir. Benzer sekilde Celenk (2020) yayla turizminin geligsmesi
i¢in yiiriitiilen projelerin sinirli oldugunu ve ulagim, altyap1 diizenlemelerinin yapilmasinin zaruri oldugunu
belirtmistir.

Aragtirmanin diger 6nemli bir sonucu da yerel halkin yaylalar1 6grenme siireclerine iliskin bilgi kaynaklaridir.
Yerel halkin yaylalar hakkindaki en yaygin bilgi kaynag: arkadas ve akraba tavsiyesidir. Sosyal medya da
yaylalar hakkinda bilgi edinmede 6nemli bir rol oynamaktadir. Arastirma sonugclar ile benzer olarak, Sekban
vd. (2018) arastirmasinda yerel halkin Uzungdl Turizm Merkezi ve Sis Dag1 Yaylas: hakkinda bilgi edinme
kaynaklar1 olarak sosyal medyanin, Yesilyurt-Yilantag Yaylas1 Turizm Merkezi igin ise arkadas ve akraba
tavsiyesinin 6n planda oldugunu tespit etmistir. Bu durum yaylalarin 6nemli planli bir tanitim faaliyetine sahip
olmadigimi gostermektedir. Bu kapsamda Aydin yaylalarinin tanitilmasii ilk olarak il biinyesinde yapmak
gerekmektedir. Nitekim arastirma sonucu gostermektedir ki yerel halk ildeki tiim yaylalar1 bilmemektedir.
Kesinlikle bunun {izerine 6zel galismalar yapilmalidir. Yerel halktan turiste dogru bir tanitim caligmasi
yapilmalidir. Tanitim ¢aligmalarina, basta egitim kurumlari olmak {izere ilgili paydaslarin dahil edilmesi siirece
katki saglayacaktir. Kent i¢cin Onemli giinler ile (Kentin kurtulusu vb.) ilgili etkinlikler yaylalarda
diizenlenebilir; festival ve senliklerle, basta yore halki olmak iizere, ¢evreden insanlar bolgeye cekilebilir.
Nitekim, Bilgin (2007) aragtirma sonucunda da yore halkinin yaylalar1 bilmedigi sonucuna ulagsmistir, bu
acidan arastirmanin sonuglariyla benzerlik géstermektedir.

Aydin ili sahip oldugu yaylalar ile biiyiik turizm potansiyeline sahip olmasina ragmen, yaylalarda turizmin
tesvik edilmesine ¢ok az ya da hi¢ 6nem verilmedigi goriilmektedir. Arastirmanin bu sonucu Emir’in (2021)
Bartin yayla turizminin yeterli diizeyde kullanilamadigina iliskin degerlendirmesiyle benzerlik gostermektedir.
Aydin  yaylalarimin  ¢ogunlugunda herhangi turistik bir tesis bulunmamakta ve potansiyel
degerlendirilmemektedir. Yaylalar temel turistik tesislerden yoksundur, hatta bazilar1 terk edilmis ve harap
durumdadir (Pasa Yaylas1 Oteli). Aydin’in bir turizm merkezi olarak rekabeti siirdiirebilmesi i¢in turizm cazibe
merkezlerinden faydalanilmasi ve bunlarin yeterince gelistirilmesi gerekmektedir. Ayrica turizmin basarili
bigimde gelismesini saglamak i¢in ev sahibi yerel halkin olumlu tutumlarini kazanmak gerekmektedir, yerel
halkin yonetim siirecine dahil edilmesi bunu miimkiin kilacaktir (Dibra ve Golemi, 2014). Yerel halkin yonetim
stireclerine dahil edilmesi noktasinda, Kiyka¢c ve Miirteza (2025) kamu kurumlari, yerel yonetimler, dzel
sektor, sivil toplum kuruluslart ve yerel halk arasinda etkili iletisim ve is birligi mekanizmalarinin
olusturulmasina dikkat ¢ekmektedir. Kiiresel 1sinma dolayisiyla sicakliklarin artisi, turistlerin yaylalara olan

2969



Esen, O., 2958-2979

talebini arttiracagi goéz oOniinde bulunduruldugunda, yayla turizme yonelik yapilacak diizenlemeler ve
yatirimlar 6nem kazanacaktir. Li vd. (2022) turizmin gelisimine yonelik yerlesik destegin, turizmin basarisi ve
uzun vadeli siirdiiriilebilirligi agisindan kritik 6neme sahip oldugunu ifade etmistir.

Gergeklestirilen arastirmanin bazi sinirliliklart meveuttur ve bu sinirhiliklar gelecekteki aragtirmalarda goz
oniinde bulundurulabilir. Ilk olarak elde edilen bulgular Aydin yaylalar ile smirhidir. Onceki calismalarin
Karadeniz Bolgesi’'ne yogunlastigi diisiiniildiigiinde, Ege ve Akdeniz bdlgeleri yaylalarini konu alan
aragtirmalar yiiriitiilebilir. Ikinci smirlilik ise arastirma siirdiiriilebilir turizm paydaslarindan biri olan yerel
halki konu almistir, dolayisiyla yalnizca yerel halkin yaylalara iligkin degerlendirmeleri incelenmistir. Bu
nedenle, gelecekteki arastirmalarda daha genis degerlendirmelerde bulunabilmek igin diger paydaslarin bakis
acilart incelenebilir. Son olarak arastirmada nicel arastirma ydntemlerinden anket teknigi kullanilmistir.
Bundan sonraki ¢aligmalarda yayla turizmine yonelik derin i¢goriiler elde etmek icin nitel arastirmalar
ylriitiilebilir. Bu arastirmada elde edilen bulgular 1s1¢inda konuyla ilgili gelecekteki arastirmalara ve yerel
yoneticilere iliskin bazi 6neriler gelistirilmistir.

Arastirmacilara Oneriler

e Aydin iline ait alternatif turizm kaynaklarmin tespitinin yapilmasmna yodnelik arasgtirmalar
gelistirilebilir.

e Yaylalarda siirekli yasayan insanlarin yayla turizmine yonelik bakis agilarimi ortaya gikaracak
caligmalar gergeklestirilebilir.

e Aydin’da yer alan tiim yaylalara iliskin SWOT analizleri gerceklestirilebilir.
e Yaylalara iliskin gastronomik unsurlarin belirlenmesine yonelik arastirmalar yiiriitiilebilir.
e Turistlerin yaylalar1 ziyaret etme istegine yonelik caligmalar yapilabilir.
Yerel Yoneticilere Yonelik Oneriler
Kisa Vadeli Oneriler
e Yasal yayla tanimi1 kapsaminda Aydin’da bulunan tiim yaylalarin tespiti yapilabilir.

o Sahip oldugu zenginlikleri tespit etmek amaci dogrultusunda yayla olarak belirlenen alanlara yonelik
inceleme gezileri gergeklestirilebilir.

e Yaylalara iliskin bilgilerin ve gorsellerin il Kiiltiir Turizm Miidiirliigii ve belediyelerin web
sayfalarinda yer alabilir.

e Yaylalara iliskin hikayeler kayit altina alinabilir.

e Aydin’da iiniversite ya da Il Kiiltiir Turizm Miidiirliigii 6nciiliigiinde yayla turizmine paydas olan tiim
kurum ve kuruluslarin katilacagi bir ¢alistay diizenlenebilir.

Orta Vadeli Oneriler

e Yaylalarin dogal giizelliklerini kesfetmek isteyenler i¢in giivenli ve isaretlenmis doga yiiriiyiisii ve
bisiklet parkurlari meydana getirilebilir. Bu parkurlara yonelik haritalar ve bilgilendirme tabelalar
olusturulabilir.

e Geleneksel yayla evlerinin envanteri ¢ikarilip, bu evlerin onarimi veya restorasyonu igin tesvikler
belirlenebilir. Bu evler, yayla turizmi kapsaminda konaklama imkani1 olarak kullanima agilabilir.

e Yerel halkin yayla turizmine aktif katilimin1 saglamak igin rehberlik, konuk agirlama ve yiyecek-
icecek hizmetleri gibi alanlarda egitim programlari olusturulabilir. Boylece yerel halk, turizmden elde
edilecek gelirlerden daha fazla pay alabilir.

Uzun Vadeli Oneriler
e Yaylalara rekreasyonel ve yiyecek ve i¢ecek tesisleri yapilabilir.

e Miisteri ¢ekmek icin tanitim stratejileri gelistirilebilir. (Yaylalarda bulunan giizelliklerin konaklama
isletmelerinde, kent meydanlarinda sergilenmesi; TV programlarinda yaylalara yer verilmesi, yerel
halkin yoreye c¢ekilmesi icin y1lin belirli zamanlarinda etkinlikler (senlik-festival diizenlenmesi).
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e Tanitim siirecinde yerel yonetimler ve ilgili kurumlar is birligi yapilabilir.
e Hiikiimet, girisimcilere mali destek ve yardim saglayabilir.

e [lkdgretim siirecinden itibaren dgrencilere Aydin’in sahip oldugu yaylalara iliskin bilgiler verilip
geziler diizenlenebilir.

e Yerel halkin yayla turizmine iligkin alinacak kararlara katilimimi tesvik edecek uygulamalar
gergeklestirilebilir.

Arastirmaya iliskin sonuglar degerlendirildiginde, Aydin ili kitlesel turizm agisindan ¢ekici, dogal ve tarihi
kaynaklara sahiptir. Ancak, son zamanlarda turistlerin beklentilerindeki degisiklikler ve siirdiiriilebilirlik
anlayislarinin 6nem kazanmasiyla birlikte alternatif turizm yaklasimlar1 popiiler hale gelmistir. Alternatif
turizm segenekleri arasinda yayla turizmi turistik destinasyonlar i¢in dnemli bir yere sahiptir. Aydin ili yaylalar
acisindan oldukc¢a zengin olmasina ragmen bu yaylalar1 turizm agisindan tam anlamiyla kullanamamaktadir.
Yukarida olusturulan oOneriler dogrultusunda, Aydin’da yer alan yaylalarin tanmirliginin artacagir ve
eksikliklerinin giderilecegi diisiiniilmektedir. Bu dogrultuda yayla turizminin gelisimi i¢in merkezi hiikiimetin,
yerel yonetimlerin, sivil toplum kuruluslarinin ve tiniversitelerin koordinasyon igerisinde hareket etmesi nem
arz etmektedir.
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Extended Summary

Plateau tourism, a relatively new concept, has recently gained attention from tourists, primarily targeting
domestic and foreign markets, despite its long history of transhumance activities. Plateau tourism is a type of
tourism that allows people who want to be in touch with nature to both fulfill their desires and experience
different cultural pleasures (Akoglan Kozak ve Bahge, 2012). This rural tourism activity, primarily aimed at
health, rest, and sports, offers a peaceful escape from city life. Plateau tourism, one of the rural tourism
activities, is “a type of tourism that arises from people participating in touristic trips to plateaus for purposes
such as health, rest, and sports” (Albayrak, 2013). Plateau tourism provides urban dwellers with a chance to
unwind in a natural setting, allowing them to disconnect from the hustle and bustle of city life (Tastan ve
Kizilirmak, 2019). In addition, rising temperatures due to global warming, which is considered a significant
environmental issue, will direct tourists away from classic beach destinations and towards cooler mountainous
and plateau areas (Cak, 2024).

In Turkey, the Eastern Black Sea region has the most intense transhumance activities and the highest number
of plateaus. The Eastern Black Sea region is popular for its unique landscape, diverse plants and animals,
wooden architecture, and traditional lifestyle. (Somuncu vd., 2012). This popularity is also reflected in
academic research. Additionally, according to the research of Akyol & Calik (2022), 36 theses regarding
plateau tourism were reached. Research has been conducted not only by tourism researchers but also by those
in fields such as forestry engineering, landscape architecture, geography, and agricultural economics. The aim
of this study is to evaluate the plateau tourism awareness of the local people of Aydin province. There are 9
plateaus in Aydin province that can be evaluated as tourism products: Pasa Plateau, located 22 km from Aydin,
Kahvederesi Plateau in Karacasu, Bulgurlu Plateau in Bozdogan, Saricaova and Omiir Plateaus in Kuyucak,
Madran Plateau, Korumaz Plateau and Kavsit Plateau in Cine. This research is unique as it focuses on the
Aydin plateaus, filling a gap in existing literature and aiming to aid decision-makers in the sector.

The study used the survey technique, a quantitative research method, to quickly collect information from a
sample group, helping researchers draw conclusions about the entire population. It is one of the frequently
used methods in market research, public opinion polls, health sciences and social science research (Scheuren,
2004). There are two basic types of surveys: descriptive and analytical surveys. A descriptive survey does not
assume any hypothesis; instead, it is used to collect data in order to understand the general trends, incidence
(frequency of occurrence), and prevalence (widespread occurrence) of the outcome of interest. An analytical
survey tests a hypothesis-driven question on the relationship between collected factors. Both approaches are
broad in scope and are quite useful when applied appropriately to the researcher's question (Kelley-Quon,
2018). Descriptive surveys address questions such as what, where, and when; these methods do not test
hypotheses (Shona, 2019). In line with this information, a descriptive survey was used in the research to
measure the plateau tourism awareness of the local people of Aydin province. The survey questions were
prepared based on the studies by Sezer and Kili¢ (2015), Koruyucu (2016), Giilpinar Sekban et al. (2018), and
Ozer and Pirselimoglu Batman (2022). The survey consists of two parts: a first part with five demographic
questions and a second part with six questions to assess participants' awareness of plateau tourism.
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The research universe consists of locals in Aydin, with a population of 1,175,011 as of 2025. The sample size
is determined by population size, confidence level, margin of error, and variance size. Convenience sampling
method, a non-probability sampling type, is used to represent the universe. Convenience sampling is a method
that provides researchers with significant advantages in terms of time and cost, and is frequently used in the
social sciences (Etikan vd., 2016). In this regard, the number of participants representing the universe is 384
at a 95% confidence level (Krejcie & Morgan, Cohen, 1988). Sezer and Kili¢ (2015) applied a survey to 125
people, Dalgi¢ and Birdir (2015) to 231 people, Korumaz (2016) to 300 people, Giilpinar Sekban et al. (2018)
to 138 people. The survey, conducted between January and June 2025, involved 430 people. After eliminating
23 invalid surveys, 407 were found suitable for analysis. The data was analyzed and interpreted using the SPSS
statistical program, indicating a satisfactory level of reach.

The plateaus included in the research were taken from the website of Aydin Provincial Directorate of Culture
and Tourism. In this context, there are 9 plateaus (Pasa Plateau, Kahvederesi Plateau, Madran Plateau, Kavsit
Plateau, Saricaova Plateau, Omiir Plateau, Bulgurlu Plateau, Korumaz Plateau, Necippazar Plateau). The
research revealed that the locals also identified other areas as plateaus. Kirazli plateau, Piarcik plateau, Sadilar
Plateau, Nacipinar plateau are some of them. In fact, the ibir Dedesi charity, which is considered a centuries-
old tradition, was carried out in the Karacasu Nacipmar plateau (Yeni Vizyon, 2016). The Provincial
Directorate of Culture and Tourism and local governments are expected to accurately assess the plateau tourism
potential of Aydin province based on local people's acceptance of these areas.

The Pasha plateau is the most visited plateau by locals, with a high level of awareness about the Madran and
Kavsit plateaus. Kahvederesi plateau in Karacasu district is also visited. However, Saricaova, Omiir, Bulgurlu,
Korumaz, and Necippazar plateaus are considered unknown. This is considered a significant deficiency, as
most citizens born in Aydin are not informed about these areas. The study reveals that locals generally prefer
visiting the Pasha plateau between December-January-February and June-July-August, with the most
significant preference being during this period. The reason for this outcome is believed to be the desire of
Aydin's Mediterranean-climate citizens to witness snowfall on the Pasa Plateau. Locals typically visit the
Madran, Kavsit, and Kahvederesi plateaus during June-July-August due to their desire to cool off during the
hot summers in Aydin province..

The study reveals that locals visit plateaus for various reasons, including picnicking, nature and scenery
enjoyment, outdoor activities, walking, and hosting tours, resulting in a 1-2 annual visit for these purposes.
The data indicates that locals visit plateaus infrequently due to the issues associated with the plateaus.
According to the research results, there are problems such as lack of equipment, lack of food and beverage
places and transportation problems in the plateaus. The satisfaction of the local population is significantly
reduced by factors such as insufficient activity areas, lack of cleanliness, and irregular planning in the plateaus.

The research also highlights that local people primarily learn about plateaus through recommendations from
friends and relatives, which is the most common source of information about these areas. Social media
significantly aids in acquiring information about plateaus, indicating that these areas lack significant planned
promotional activities. Further research is recommended, along with a promotional campaign from local
residents and tourists, to further explore this topic. Stakeholders, particularly educational institutions, can
enhance promotional activities by organizing events related to city liberation and festivals in plateaus. These
events attract locals and visitors to the region, promoting the city's importance and cultural heritage. Bilgin
(2007) found that locals were unaware of the plateaus, a finding that aligns with this study in this regard.

Aydi province's plateaus hold significant tourism potential, yet their promotion is often overlooked. There are
no tourist facilities in the majority of the plateaus and their potential is not evaluated. The plateaus lack basic
tourist facilities, some are even abandoned and dilapidated (Pasha Plateau Hotel). To maintain its
competitiveness as a tourist destination, Aydin must effectively utilize its tourist attractions and develop them.
To ensure successful tourism development, it's crucial to gain positive attitudes from the local population and
involve them in the management process. Based on the results of the study, suggestions were made to
researchers and local administrators for the theoretical and practical development of plateau tourism.
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Ek:1
Sayin Katilimcilar,

Kirsal turizm etkinliklerinden biri olan yayla turizmi, “insanlarin saghk, dinlenme, spor yapma gibi amaglarla
yaylalara yonelik turistik seyahatlere katilmalarindan dogan bir turizm ¢esididir”. Aydn ili 9 adet yaylaya
sahip olup turizm agisindan potansiyel tasimaktadir. Arastirmanin amact Aydin ili yerel halkinin yayla turizmi
farkindaliginin degerlendirilmesidir. Arastirma sonucuna gore yaylarin degerlendirilmesi ile ilgili 6neriler
gelistirilecektir. Bu nedenle sorularin tiimiine ve igtenlikle cevap vermeniz biiyiik 6nem tagimaktadir. Bu form
aracilig1 ile elde edilecek bilgiler gizli kalacaktir ve sadece arastirma amactyla kullanilacaktir. Yanitlarinizi,
sorularin altinda yer alan secenekler arasindan uygun olani daire i¢ine alarak ya da acik uclu sorularda sorunun
altinda birakilan bosluga yazarak belirtiniz. Birden fazla se¢enek isaretleyebileceginiz sorularda, size uygun
gelen biitiin segenekleri isaretleyiniz. Eger sorunun yanitlar: arasinda “diger” segenegi mevcutsa ve yanitiniz
var olan secenekler arasinda yer almiyorsa, bu durumda yanitinizi diger secenegindeki bosluga yaziniz.

Yasiniz Q18-24 O 25-34 035-44 O45-54 055-64 O 65 yas ve

Cinsiyetiniz Kadin O Erkek O
 \— ) 7\
OKur yazar degilim ( ) Ilkogretim Lise Universite( ) Yiikseklisans (O

Ve iizeri

Egitiminiz
Durumunuz

Mesleginiz nedir ?

Ayhk ortalama
geliriniz nedir ?

1.Asagidaki yaylalardan hangilerini biliyorsunuz ve hangilerine gittiniz?

YAYLALAR Biliyorum Gittim Gitmedim ama daha | Bilmiyorum daha once
once duydum duymadim

Pasa Yaylast

Kahvederesi Yaylasi

Necippazar Yaylasi

Bulgurlu Yaylasi

Omiir Yaylast

Korumaz Yaylasi

Saricaova Yaylas1

Madran Yaylasi

Kavsit Yaylasi
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2.Bir onceki soruya Biliyorum/ Gittim cevabim verdiyseniz yaylaya hangi donemde gittiginizi
isaretleyiniz.

YAYLALAR Eyliil- Ekim - | Aralik-Ocak- Mart- Nisan- May1s | Haziran-Temmuz-
Kasimm Subat Agustos

Pasa Yaylast

Kahvederesi Yaylasi

Necippazar Yaylasi

Bulgurlu Yaylas1

Omiir Yaylas1

Korumaz Yaylasi

Saricaova Yaylast

Madran Yaylasi

Kavsit Yaylasi

3. Asagidaki yayla/yaylalara gitme sikhigimz nedir?

YAYLALAR Haftada Haftada 15
Her giin | birden bir giinde Ayda bir Yilda 1-2 kez
fazla ! bir

Pasa Yaylasi

Kahvederesi Yaylasi

Necippazar Yaylasi

Bulgurlu Yaylast

Omiir Yaylast

Korumaz Yaylasi

Saricaova Yaylasi

Madran Yaylast

Kavsit Yaylast

4. Bahsi gecen yayla/yaylara gitme sebebiniz nedir? (Cevabimz siklarda yok ise nedir belirtiniz)

Piknik yapmak

Yeme-igme isletmelerine gitmek

Dogal-Organik besinlere ulagmak

Kamp yapmak

Yerel mimarinin  hakim oldugu butik otellerde
konaklamak

Doga-Manzara giizelligini seyretmek
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Misafirini gezdirmek/tanitmak

Acik havada zaman gegirmek

Yiriiyiis yapmak

Fotograf cekmek

Bilimsel-egitimsel ¢alismalar yapmak

Festival-eglence etkinlikleri katilmak

Diger (Belirtiniz)

5. Bahsi gecen yayla/yaylalar: nerden duydunuz, 6grendiniz?

Orada dogdum veya biiytidiim

Yazli medya sayesinde(gazete, dergi vb.)

Televizyon programlar1 sayesinde

Arkadas-akraba sayesinde

Sosyal medya sayesinde

Belediye etkinlik sayfalar1 sayesinde

Diger (Belirtiniz)

6. Gittiginiz yaylalarda gordiigiiniiz sorunlar, eksiklikler

nelerdir?

Donati eksikligi (bank, ¢op kutusu vb.)

Dogal giizelliklerde bozulma

Diizensiz planlanma

Asirt kullanim

Yeme-igme yerlerinin eksikligi

Ulasim problemi

Otopark problemi

Temizlik eksikligi

Giivenlik eksikligi

Aktivite alanlarinin yetersizligi

Sorun yoktu.

Diger (Belirtiniz)
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