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Cografi isaretli iiriinler (CIU), yerel bilgi birikimi ve kiiltiirel kimligi ekonomik katma degere doniistiirerek hem
kirsal kalkinmanin hem de destinasyon markalagsmasimin temel unsurlarindan biri haline gelmistir. Ancak
Tiirkiye’de CIU’lerin tescil sonrasi siireglerinde goriilen iiretim standardizasyonu eksikligi, kurumsal
koordinasyon zayifligi ve yetersiz pazarlama stratejileri, bu potasniyelin siirdiiriilebilir ekonomik ¢iktilara
doniigmesini engellemektedir. Bu ¢alisma, Aydin ilindeki zeytinyagu, incir ve pamuk gibi cografi isaretli iirtinler
tizerinden, cografi isaretli iiriinlerin tescil sonrasi ekonomik etkinligini belirleyen kurumsal, ydnetsel ve
tamtimsal faktorleri incelemeyi amaglamaktadir.

Arastirma nitel bir yaklasim benimsemis, kesfedici—aciklayict durum ¢alismasi deseni kullanilmistir. Aydin’da
cografi isaret siireclerinde dogrudan rol alan sekiz kurumsal paydas ile yari yapilandirilmis derinlemesine
gortismeler gerceklestirilmistir. Veriler Braun ve Clarke’in alti asamali tematik analiz yontemiyle
¢oziimlenmistir. Analiz sonucunda dort ana tema belirlenmistir: (1) kiiltiivel kimligin ekonomik degere doniismesi,
(2) kadwn tireticilerin cografi isaret sistemindeki rolii, (3) kurumsal yonetisim ve denetim eksiklikleri, (4) dijital
tamitim, hikdye anlatimi ve siirdiiriilebiliv markalasma ihtiyact.

Bulgular, CIU lerin ekonomik etkinliginin ancak kalite standardizasyonu ve siirdiiriilebilirligi saglandginda,
kurumsal esgiidiim ve dijital tanitim araglariyla desteklendiginde giiclendigini gostermektedir. Kurumlar arasi
koordinasyon eksikligi Aydin’daki CIU’lerin ekonomik etkisini zayiflatan bashca unsur olarak ortaya
¢ctkmaktadir. Bu dogrultuda ¢alisma, kurumlar arasi koordinasyon eksikligini gidermeye yénelik olarak ortak bir
konsorsiyumun olusturulmasi ve pazarlama faaliyetlerinin kurumlar aras biitiinlesik bir politika cercevesinde
yiiriilmesi gibi yapisal ve uygulanabilir ¢oziim onerileri sunmaktadir. Caligma, tescilin tek basina yeterli
olmadigini; tescil sonrast dénemde denetim, ortak tamitim ve rol paylasiminin ekonomik ¢iktilar iizerinde
belirleyici oldugunu ortaya koymaktadir. Ayrica Aydin ornegi iizerinden gelistirilen bulgular, Tiirkiye’de cografi
isaret politikalarinin yerel diizeyde daha biitiinlesik bir yonetisim modeliyle desteklenmesi gerektigine isaret
etmektedir. Bu yoniiyle arastirma hem yerel paydaslara hem de politika yapicilara tescil sonrast siireclerin
etkinlestirilmesine yonelik pratik bir ¢erceve sunmaktadir.
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Abstract

Geographical indication products (GIPs) have become one of the fundamental instruments of both rural
development and destination branding by transforming local knowledge and cultural identity into economic
value. However, in Tiirkiye, deficiencies observed in the post-registration phase of GIPs particularly the lack of
production standardization, weak institutional coordination, and inadequate marketing strategies prevent this
potential from being translated into sustainable economic outcomes. This study aims to examine the institutional,
managerial, and promotional factors that determine the post-registration economic effectiveness of geographical
indication products, focusing on Gl-certified olive oil, figs, and cotton in Aydin province. Adopting a qualitative
research approach, the study employs an exploratory—explanatory case study design. Semi-structured, in-depth
interviews were conducted with eight institutional stakeholders directly involved in geographical indication
processes in Aydin, and the data were analyzed using Braun and Clarke’s six-phase thematic analysis method.
The analysis identified four main themes: the transformation of cultural identity into economic value, the role of
women producers within the geographical indication system, deficiencies in institutional governance and control
mechanisms, and the need for digital promotion, storytelling, and sustainable branding. The findings indicate
that the economic effectiveness of GIPs can be strengthened only when quality standardization and sustainability
are ensured and supported by effective institutional coordination and digital promotional tools. The lack of inter-
institutional coordination emerges as the primary factor weakening the economic impact of GIPs in Aydin.
Accordingly, the study proposes structural and actionable policy recommendations, including the establishment
of a joint consortium to address coordination gaps and the implementation of marketing activities within an
integrated inter-institutional policy framework. The study further demonstrates that registration alone is
insufficient and that post-registration processes particularly monitoring, joint promotion, and clear role
distribution are decisive for achieving sustainable economic outcomes. Based on the Aydin case, the findings also
suggest that geographical indication policies in Tiirkiye need to be supported by a more integrated and locally
grounded governance model, offering a practical framework for both local stakeholders and policymakers to
enhance the effectiveness of post-registration processes.
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1. GIRIS

Kiiresellesmenin hizlandigy, iiretim ve tiiketim bigimlerinin homojenlestigi giiniimiiz ekonomilerinde,
yerel kaynaklarin ve 6zgiin iiriinlerin korunmasi1 hem kiiltiirel siireklilik hem de bolgesel gelir yaratimi
agisindan stratejik bir dnem kazanmustir. Ozellikle tarima dayali bolgelerde, gida sektoriinde ve el isi
iiriinlerinde yerel irlinlerin sadece korunmasi degil, pazarlanabilir bir ekonomik degere doniistiirtilmesi
gerekmektedir. Cografi isaretli iiriinler (CIU), bu baglamda sadece bir mense/kdken gostergesi degil,
ayn1 zamanda bolgesel kalkinmay1 destekleyen, tireticiyi orgiitlenmeye zorlayan ve bdlgenin marka
gorlintirliglinii artiran kurumsal araglar olarak ele almaktadir. Belletti & Marescotti (2020) ile
OECD’nin (2021) vurguladig1 iizere, CI mekanizmasi yerel bilgi ile piyasa talepleri arasindaki boslugu
kapatarak fiyat priminin bolgeye transfer olmasina imkan tanir.

Cografi isaret (CI) kavramu, belirli bir cografi alanda iiretilen ve kalitesi, itibar1 ya da ayirt edici dzelligi
o alanla 6zdesen tiriinleri tanimlamak icin kullanilmaktadir.

Ekonomik yazinda ise CI’ler, tiiketicinin {iriiniin gercek niteligi hakkinda smirli bilgiye sahip oldugu
durumlarda giivenilirlik saglayan bir ‘Piyasa Sinyali’ olarak agiklanmaktadir (Akerlof,1970; Tregear
vd.2007). Béylece tiiketici, iiretim yontemini dogrudan gézlemleyemese, CI etiketi iizerinden iiriiniin
belli bir standard1 karsiligini varsayarak daha yiiksek fiyat 6demeye istekli olabilmektedir. Bu durum
iiretici acisindan da pazarlik giiciinii ve pazar erisimini artiran bir yap1 yaratir. CI’ler 6zellikle tarimsal
iiretimin yogun oldugu yerel ekonomilerde, katma deger zincirinin yeniden sekillenmesine katki sunar
(Barham & Sylvander, 2011).

Tiirkiye’de cografi isaretli tiriinlere yonelik ilginin 1990’11 yillarin sonunda baslamis olmasina ragmen
2000’1i yillarda hiz kazanmigtir. Tiirk Patent ve Marka Kurumu verilerine gore 2024 yili itibartyla 1550
iiriin tescillenmis olup, bunlarin yaklasik %12’si Ege Bélgesi’ndedir (TURKPATENT, 2024). Ancak
giincel veriler, bagvurularin sayisal olarak yiikseldigini gosterse de bu artisin sahadaki ekonomik geri
doniisle ayn1 hizda gerceklesmedigini gostermektedir Ozellikle Aydin ili, yiiksek tarmmsal iiretim
kapasitesine, iiriin ¢esitliligine ve turistik ¢ekiciligine ragmen cografi isaretlerin saglayabilecegi katma
degeri biitiinliyle ekonomik ¢iktiya doniistirememis bdlgelerden biridir. Aydin; zeytin, incir, kestane
ve pamuk gibi tescilli ya da tescile konu olabilecek {irlinleriyle ‘tarimsal marka’ niteligi tagisa da bu
tirtinlerin ortak bir destinasyon marka imaji1 altinda pazarlanmasi noktasinda kurumsal daginiklik ve
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tanitim eksikligi dikkat cekmektedir. “Daglarindan yag, ovalarindan bal akan sehir” olarak tanimlanan
Aydin, zeytin, incir, kestane ve pamuk gibi cografi igaretli iirlinleriyle Tiirkiye’nin énemli bir tarim
markast olmasina ragmen, bu irilinlerin yaratabilecegi katma degerin bolgesel ekonomiye
doniisiimiinde ¢esitli yapisal sorunlarla karsilagmaktadir (Aydin Ticaret Odasi, 2019).

Aydin’in 6nemini artiran ikinci unsur, tarimsal liretimiyle kiiltiirel/turistik degerlerin ayn1 cografyada
yogunlasmasidir. Efes, Milet, Didim, Afrodisyas ve Meryem Ana Evi gibi uluslararas bilinirlige sahip
kiiltiirel varliklar, bolgeye gelen ziyaretgilerin yalnizca kiiltlir turizmi degil, yerel {irtin deneyimi de
yasamasina imkan tanimaktadir. Bu durum, literatiirde sik¢a vurgulanan ‘yerel iiriin-yerel kimlik-
turizm gelirleri’ iicgeninin Aydin’da somut olarak gdzlemlenmesini saglar ve CiU’lerin destinasyon
markalagmasi ile entegrasyonunu miimkiin kilar. (Yilmaz & Kaplan, 2021).

Bununla birlikte, yapilan saha ¢alismalar1 ve derinlemesine goriismeler, tescil isleminin tek bagina
liretici gelirini artirmadigini ortaya koymaktadir. Ozellikle AB’den cografi isaret almis olmasina
ragmen tiretici diizeyinde fiyat primi yaratamayan Soke pamugu 6rnegi, bu durumu garpici bigimde
gostermektedir. Goriigiilen iireticilerin ‘Pamuk fiyatlari diisiikken cografi isaretin bize katkist siirl
kaldi.” yoniindeki ifadeleri, Ci’nin ekonomik deger yaratmasinin pazarlama, ortak tamtim ve giiglii
denetim bilesenleri olmadan gerceklesmedigini gostermektedir. Dolayisiyla bu calisma, Aydin’daki
cografi isaretli iirtinlerin yalnizca hukuki-tescil boyutunu degil, ekonomik deger zincirine ne 6lciide
entegre olabildigini incelemeyi amaglamaktadir.

Ancak yapilan arastirmalar, Aydin’daki CIU’lerin heniiz siirdiiriilebilir ekonomik getiriye
doniismedigini, Tlretici oOrgiitlenmesinin parcali, tanitim faaliyetlerinin yetersiz ve kurumsal
koordinasyonun zayif oldugunu ortaya koymaktadir (Doner, 2025). Ci sisteminin etkin isleyebilmesi
icin, tescilin tek bagina yeterli olmadigi; kalite denetimi, tanitim stratejileri, ihracat baglantilar1 ve yerel
yonetisim modellerinin esglidiim i¢inde ¢aligmasi gerektigi goriilmektedir.

Ekonomik etkinin belirlenmesi yalnizca iiretim miktar1 veya ihracat rakamlariyla Olgiilemez; ayni
zamanda yerel gelir dagilimi, kadin emeginin goriniirliigii, kirsal gogiin azalmasi ve siirdiiriilebilir
istihdam gibi sosyal-ekonomik gostergelerle birlikte degerlendirilmelidir. Dolayisiyla, cografi isaretli
irtiinlerin etkisini anlamak, yalnizca tarimsal iiretim ya da pazarlama basarisi agisindan degil, yerel
kalkinma modelleri baglaminda incelenmelidir (Barjolle & Sylvander, 2000).

Bu ¢ergevede arastirmanin temel problem soyle formiile edilebilir:

“’Aydin ilinde cografi isaret tescili almis iirlinlerin sayica artmasina ragmen, bu iirlinlerin bolgesel
kalkinma, dretici refaht ve destinasyon marka imajina katkist neden beklenen diizeyde
gerceklesmemektedir?

Bu problem tanimu, bizi {i¢ ara soruya gotiirmektedir:
1.CIU’lerin ekonomik degere doniisiimiinii engelleyen kurumsal ve yonetisimsel faktorler nelerdir?
2.Tanitim, dijital goriiniirlik ve ortak marka kimligi eksikligi bu doniigiimii nasil zayiflatmaktadir?

3.Aydin 6rneginde goriilen bu durum, AB’deki basarili CiI modelleriyle karsilastirildiginda hangi
yapisal eksiklikleri ortaya koymaktadir?

Bu ¢alisma, Aydin ilinde cografi isaretli {iriinlerin yerel ekonomik kalkinma tizerindeki etkisini
incelemeyi amaglamaktadir. Arastirmanin 6zgiin yonii, cografi isaretli Uirlinleri sadece “marka degeri”
ya da “turizm unsuru” olarak degil, ekonomik yap1 ve kalkinma modeli olarak ele almasidir. Nitel bir
yontemle gergeklestirilen calisma, Aydin’daki kamu kurumlari, iiretici birlikleri, tiretici kooperatifleri
ve yerel ydnetim temsilcilerinin goriislerini analiz ederek, CiU’lerin ekonomik etkisini paydas algist
perspektifinden degerlendirmektedir.

2. AMAC VE YONTEM

Bu ¢aligmanin temel amaci, Aydin ilinde cografi isaretli {iriinlerin (CiU) bolgesel kalkinma iizerindeki
ekonomik ve sosyal etkisini, tescil sonrasi yonetisim siiregleri cercevesinde analiz etmektir. Tiirkiye’de
CI sisteminin son yillarda hizla yayginlasmasia karsin, tescil edilen iiriinlerin ekonomik ¢iktilarmin
ayni1 6l¢iide artmadigi goriilmektedir. Aydin gibi yiiksek tarimsal potansiyele, kiiltiirel mirasa ve turistik
cekicilige sahip bir bolgede dahi CIU’lerin beklenen katma degeri iiretememesi, bu calismanin ¢ikis
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noktasini olusturmaktadir. Arastirma, CIU’lerin ekonomik deger yaratma kapasitesini belirleyen
kurumsal, yonetisimsel ve sosyal faktorleri ortaya koymayi amaglamaktadir. Bu kapsamda ¢alisma;
tiretici birlikleri, kooperatifler, kamu kurumlar1 ve yerel yoneticiler arasindaki koordinasyon diizeyini,
kalite yonetimi ve denetim siireglerinin isleyisini, tanitim faaliyetlerinin etkinligini ve dijital
goriiniirliigii incelemektedir. Ozellikle tescil sonrast kurumsal siireglerin zay1fligmin fiyat primi, pazara
erisim ve marka degerinin olusumunu nasil sinirladigi arastirmanin temel odak alanlarindan biridir.
Sonug olarak arastirma, cografi isaretlerin Aydin 6zelindeki ekonomik etkilerini degerlendirirken, ayni
zamanda Tiirkiye’deki CI politikalarmin uygulanmasinda ortaya ¢ikan kurumsal bosluklari, ydnetisim
sorunlarini ve sosyal sermaye dinamiklerini agiga ¢ikarmayi1 amaglamaktadir. Bdylece ¢alisma hem
yerel kalkinma yazinina hem de politika yapicilara CIU’lerin daha etkin isletilmesine yonelik yapisal
oneriler sunmay1 hedeflemektedir,

2.1. Arastirma Modeli

Bu makalede kullanilan veri, ilgili doktora tezinde yiiriitiilen nitel derinlemesine gériisme ¢alismasinin
aynisidir; bu makale o verinin yeniden analiz edilmesiyle iiretilmistir. Yani ¢alisma, tiirev bir yaymn
degil, tez verisinin akademik makale standardina gore yeniden kurgulanmis halidir.

Bu calismada, Aydin ilinde cografi isaretli iiriinlerin (CIU) destinasyon marka imajina ve ekonomik
deger yaratma siirecine etkisini derinlemesine incelemeyi amaglamaktadir. Caligma nitel bir arastirma
yaklagimiyla yiiriitiilmis, veriler ¢oklu paydas goriismelerinden elde edilmistir. Aragtirmanin temel
amaci, sayisal gostergelerin ¢ogu zaman goriinlir kilmadig1r kurumsal isleyisi, aktorler arasi iliski
bigimlerini, is birligi diizeyini ve ekonomik fayday: ortaya cikarmaktir. Bu nedenle ¢aligma, nitel
aragtirmanin “anlamaya doniik” yapisina ve yorumlayici (interpretivist) bakis agisina dayanmaktadir
(Creswell, 2013).

flgili tezin nitel arastirma boyutundan derlenen ve yeniden kurgulanan bu calismada, yari
yapilandirilmig miilakatlar araciligiyla otorite kurum temsilcilerinin ve uzmanlarin goriigleri alinarak
derinlemesine elde edilen verilerden olusmaktadir.

Yin (2018)’in tanimladig sekilde durum g¢alismasi, karmasik bir olgunun kendi yagsam baglami i¢inde
ayrintili bigimde incelenmesini saglar. Bu desenin tek durumlu ¢ok paydagl yapisina sahiptir. Bu
calismada “durum”, Aydm ilinde cografi isaretli lriinlerin ekonomik ve tanitimsal olarak nasil
kullanildigidir. “Coklu paydasli” ifadesi ise, tek bir aktér grubuna (6rnegin sadece ireticilere) degil,
ayni {irlin c¢evresinde yer alan kamu kurumlari, yerel yoOnetimler, iiretici birlikleri, {iretici
kooperatiflerine ve turizmle ilgili aktorlere ayni1 anda bakmamizdan kaynaklanmaktadir. Bu tercih
bilinglidir; ciinkii CIU’lerin ekonomik c¢iktis1 tek aktoriin degil, kentin kurumsal ekosisteminin
irtiinidiir.

Bu yaklagim, Aydin ilinde cografi isaretlerin yerel ekonomiye etkisini ¢ok yonlii bicimde analiz etme
olanagi sunmaktadir. Arastirma, betimleyici ve kesfedici nitelik tasimakta hem mevcut durumu ortaya

koymakta hem de yerel aktorlerin deneyimlerinden yeni kavramsal ¢ikarimlar yapmayi
hedeflemektedir.

Bu baglamda desen, kesfedici ve agiklayici niteliktedir: Kesfedici yonii, paydaslarin CiU’leri nasil
tanimladigini ve hangi alanlarda ekonomik potansiyel gordiigiinii ortaya koyar; aciklayict yonii ise
neden bu potansiyelin tam kullanilamadigini kurumsal eksiklikler {izerinden agiklar.

2.2. Cahisma Grubu ve Orneklem

Arastirma alani olarak Aydin ili se¢ilmistir ¢linkii bolge, cografi isaretli lirlin ¢esitliligi ve yerel marka
potansiyeli agisindan Tiirkiye’nin 6nde gelen illerinden biridir. Ayrica Aydin, zeytinyagi, incir, kestane
ve pamuk gibi iiriinleriyle hem i¢ hem dis pazarda taninmaktadir Aragtirmanin ¢alisma grubunu ise;
Aydin’da cografi isaretli triinlerin tescili, Uretimi, tanitimi, ekonomiye katkisi, yarattigi veya
yaratabilecegi potansiyel katma deger ve turizmle iliskilendirilmesi siire¢lerinde dogrudan veya dolayh
rol alan sekiz (8) kurumsal paydas olusturmaktadir. Katilimcilar amaglh &rnekleme (purposeful
sampling) ve bunun i¢inde maksimum g¢esitlilik ve kilit kisi (key informant) ilkeleri kullanilarak
secilmistir (Patton, 2002).
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Katilimer profilini asagidaki gibi belirtmeden dnce, katilimeilarin 7’sinin kendilerinin de bolgede ya
sahislari olarak ya da aileleri vesilesiyle liretici olduklarini ve iiretim siireclerine de bir fiil katildiklarini
belirtmek gerekir.

* 8 kurumsal paydas temsilcilerinden, 7’si iiretici (zeytinyagi, incir ve pamuk sektdrlerinden)
* 1 pamuk iiretici kooperatifi yetkilisi
* 1 incir iiretici kooperatifi yetkilisi
* 1 il kamu turizm yd&neticisi
* 1 ticaret odas1 yoneticisi
* 1 ticaret borsasi yoneticisi
* 1 ziraat odas1 yoneticisi
* 1 yerel yonetim yetkilisi
* 1 sivil toplum &rgiitii yoneticisi
Bu cesitlilik, verilerin ¢oklu bakis acisindan degerlendirilmesini ve olgunun biitiinciil analizini
saglamistir. Katilimer segiminde goniilliiliik, bilgi yeterliligi ve temsil giicii 6lgiitleri dikkate alinmstir.
Sec¢im kriterleri sunlardir:
1. CI’li iirinii iireten veya koordine eden konumda olmak (iiretici birligi, kadin kooperatifi,
girigimei),
2. CI’li iiriinleri bolgesel tamtimda kullanan konumda olmak (belediye, il kiiltiir ve turizm
mudirligi),
3. Uriiniin pazarlanmasi ve ihracatiyla ilgilenen kurumsal yapilarda bulunmak (ticaret ve sanayi
odasi, ticaret borsast),

4. Siirece akademik/uzmanlik diizeyinde katki sunmak (liniversite, tarim ekonomisi alaninda ¢alisan
akademisyen),

5. Aydin’daki CI siireclerine tarihsel olarak taniklik etmis olmak.

Bu gesitlilik, verilerin ¢oklu bakis agisindan degerlendirilmesini ve olgunun biitiinciil analizini
saglamistir. Katilimei segiminde goniilliiliik, bilgi yeterliligi ve temsil giicii dl¢iitleri dikkate alinmistir.
Sekiz katilimci, nitel arastirma agisindan doyum (saturation) noktasini karsilamaktadir. Gériismelerin
6. katilimcidan sonra benzer temalar: iliretmeye baslamasi, verinin tekrarlayici nitelik kazandigini
gostermis; bu nedenle orneklem biyiitiilmemistir. Burada asil amag istatistiksel genelleme degil,
analitik genellemedir (Yin, 2018).

2.3. Veri Toplama Siireci / Araci

Veriler, yar yapilandirilmis goriisme teknigiyle toplanmistir. Goriisme formu, literatiirdeki benzer
caligmalar (Tregear et al., 2007; Belletti & Marescotti, 2020) ve arastirmanin amaglar1 dogrultusunda
hazirlanmustir. Sorular, katilimeilarm Ci sistemine dair deneyim, alg1 ve 6nerilerini ortaya ¢ikarmaya
yoneliktir. Gortismeler 2025 yili Temmuz—Agustos aylar1 arasinda, katilimeilarin uygun oldugu yer ve
zamanda gerceklestirilmistir. Gorligme stiresi ortalama 30-45 dakika arasinda degismistir.

Her goriisme, katilimci onay1 alinarak ses kaydina alinmis ve ardindan kelimesi kelimesine yaziya
dokiilmistiir. Katilimer gizliligi korunmus, tim veriler kodlanarak anonimlestirilmistir. Goriisme
formunda; Goriisme formu iki boliimden olusturulmustur. ilk boliimde, katilmcilarin yas, cinsiyet,
egitim durumu, gelir aralif1, gérev yaptiklari kurum ve Aydin’da ikamet siiresi gibi demografik bilgiler
toplanmustir. Ikinci boliimde ise katilimcilara, cografi isaretli {iriinlerin tanimi, Aydin 6zelindeki
durumu, destinasyon imajina etkisi, turistik iiriin olarak potansiyeli ve kurumlarin rolii hakkinda alti
acik uclu soru yoneltilmistir. Goriismeler, katilimci onay1 alinarak ses kaydi ile kaydedilmis, ardindan
yazili hale getirilerek analiz edilmistir. Elde edilen nitel veriler, betimsel analiz yo&ntemiyle
¢Oziimlenmis; veriler temalar halinde siiflandirilarak yorumlanmustir.
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2.4. Veri Analizi

Arastirmanin nitel verileri, arastirmaci tarafindan gelistirilen yar1 yapilandirilmig goriisme formu
araciligryla toplanmistir. Goriisme formu, cografi isaretli iiriinlerin taninirligi, ekonomik katkisi, marka
imaj1, kiltiirel miras iizerindeki etkisi ve gelecege yonelik stratejiler gibi temalar etrafinda
olusturulmustur. Goriismeler yiiz yiize gergeklestirilmis olup, ortalama 30-45 dakika siirmiistiir.
Katilimcilarin izniyle ses kaydi alinmis, ardindan tiim goriismeler sozel ifadeye sadik kalinarak yaziya
aktarilmigtir. Elde edilen nitel veriler, tematik analiz yontemi ile sistematik bi¢imde ¢oziimlenmistir.

Bu arastirmada nitel verilerin analizinde icerik analizi yontemi kullamilmustir. Icerik analizi, verilerin
sistematik olarak kodlanmasi, kategorilere ayrilmasi ve temalar halinde yapilandirilmasi siirecine
dayanan, tiimevarimsal bir yaklasimdir. Bu ¢alismanin amaci katilimer goriislerinin altinda yatan
anlamlari, tekrar eden Oriintiileri ve tematik yapilar1 ortaya ¢ikarmak oldugundan, igerik analizi yontemi
arastirmanin dogasina en uygun yontem olarak degerlendirilmistir.

Nitel analiz siirecinde NVivo 12 Pro yazilimi kullanilmigtir. NVivo’nun tercih edilme nedeni, verilerin
sistematik bicimde kodlanmasina, kategorize edilmesine ve temalar halinde yapilandirilmasina olanak
saglayarak analizin nesnelligini ve izlenebilirligini gliglendirmesidir. Analiz siireci, 6ncelikle goriisme
dokiimlerinin detayli bicimde okunmasi ve anlam birimlerinin tespit edilmesiyle baslamistir. Bu
asamada verilerden tiimevarim yoluyla acik kodlar iiretilmis; benzer igeriklere sahip ifadeler ortak
kategoriler altinda bir araya getirilmistir. Ardindan bu kategoriler arasindaki iligkiler incelenerek
temalar olusturulmustur.

Kodlama islemi, “Tema- Kategori- Kodlar” bi¢imindeki {ic asamali yapiya uygun sekilde
gerceklestirilmistir. Veri analizinde katilimci gesitliligi ve kaynak iiclemesi ilkeleri gozetilmistir.
Kodlama siireci, iki farkli aragtirmaci tarafindan bagimsiz bigimde gézden gegirilmis ve temalar
iizerinde fikir birligi saglanmistir. Bulgularin dogrulugunu artirmak amaciyla, elde edilen sonuglar ilgili
katilimcilarla paylasilmis ve teyit edilmistir. Tiim tablolar, katilimci goriislerinden dogrudan alintilanan
veriler dogrultusunda olusturulmus; her kodun sonunda ilgili katilimc1 numarasi parantez iginde
belirtilmistir (6rnegin “(GS5, G8)”). Boylece, tematik yap1 hem igerik gegerliligini hem de analitik
tutarlilig1 koruyacak sekilde diizenlenmistir.

2.5. Aragtirmanmin Simirhliklar:

Arastirma yalnizca Aydin ilinde yasayan kisiler ile Aydin’da destinasyon yonetimi, turizm ve iirlin
tanirimi1 alaninda gorev yapan kurum temsilcileriyle sinirlandirilmistir. Bu nedenle, elde edilen
bulgularin tiim Tiirkiye genelinde ¢dziimlenmesi miimkiin degildir.

Veri toplama siireci 01.07.2025-30.08.2025 tarihleri arasinda gergeklestirilmigtir. Bu nedenle bulgular,
yalnizca belirtilen doneme iliskin durumlari yansitmaktadir. Farkli donemlerde yapilacak ¢aligmalarda
degisen kosullar farkli sonuglar ortaya cikarabilirler.

3. Bulgular

Bu béliimde, Aydin ilinde gerceklestirilen sekiz derinlemesine goriismeden elde edilen nitel veriler
tematik analiz yontemiyle ¢dziimlenmistir. Analiz sonucunda dort ana tema belirlenmistir. Cografi
isaretli iiriinlerin Aydin ekonomisine katkis, {iretici davraniglari, kurumlar arasi yonetisim siiregleri ve
tanitim faaliyetleri agisindan degerlendirilmistir.

Bu temalar sunlardir:
1. Kiiltiirel kimligin ekonomik degere doniigmesi,
2. Kirsal kalkinma ve kadin emeginin goriiniir hale gelmesi,
3. Kurumsal koordinasyon ve yonetisim eksiklikleri,
4. Tanitim, dijital goriiniirlikk ve siirdiiriilebilir markalasma.

Her tema hem ekonomik analiz hem de dogrudan katilime1 ifadeleriyle asagida sunulmustur.
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3.1. Kiiltiirel Kimligin Ekonomik Degere Doniismesi

Katilimeilar, cografi isaretli Griinlerin yalmzca ekonomik degil, kiiltiirel mirasin korunmasi agisindan
da 6nemli oldugunu vurgulamistir. Uriinlerin {iretim bi¢imi, hikayesi ve geleneksel bilgi unsurlar1 bolge
kimliginin ayrilmaz bir pargasi olarak goriilmektedir. Bir katilimci bu durumu su sozlerle 6zetlemistir:

Bizim i¢in incir sadece bir meyve degil, Aydin’in kimligi. Ama bu kimligi markalastiramazsak
ekonomik karsiligini alamiyoruz.” (G 6)

Bu ifade, literatiirde “kiiltiire]l ekonomi” olarak tanimlanan kavrama karsilik gelmektedir (Ray, 1998).
Kiiltiirel kimligin ekonomik degere doniismesi, yerel lirliintin sadece fiziksel niteligine degil, o iiriine
ylklenen anlam ve hikayeye de baglidir. Aydin 6rneginde bu durum, tescilli iiriinlerin turizm ve
gastronomiyle biitiinlesmesiyle giiclenecektir.

Katilimeilarin cogu, Ci etiketinin yerel gurur unsuru yarattigini ancak ekonomik degere doniismesi i¢in
daha etkin tanitim gerektigini vurgulamistir. Bu bulgu, Belletti ve Marescotti’nin (2020) cografi
isaretlerin sosyo-kiiltiirel boyutuna dair tespitleriyle ortlismektedir.

Katilimeilarin - sdylemleri, CIU’lerin duygusal aidiyetle ekonomik kimlik arasinda bir koprii
olusturdugunu ortaya koymaktadir. Yine katilimcilardan biri, bu durumu s6yle ifade etmistir:

“Aydin Inciri ya da Aydin Zeytinyag: sadece iiriin degil; sehrin sesi, insanin emegi. Ama bu sesi
markaya doniistiirmeyi heniiz basaramadik.”

Gorligmelerde, cografi isaretlerin ekonomik katkisinin, tiretim siirecinde degil pazarlama ve tanitim
asamasinda yogunlastigi tespit edilmistir. Ancak Aydin’daki tireticiler, bu tanitimin genellikle bireysel
cabalarla siirli kaldigini, ortak bir tanitim platformunun bulunmadigini vurgulamiglardir. Bu durum,
kiiltiirel kimligin ekonomik ¢iktiya doniisiimiinde “orgiitlenme eksikligi” olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Tablo 1. Kiiltiirel Kimlikten Ekonomik Degere Geg¢iste Goriilen Unsurlar

Alt Tema Katilimci Goriisleri Anlam
Uriin Yer Bagi “Aydin incirinin adi bile yeter, Fiyat primi yaratir ancak
ama bunu paketlemede pazarlama yetersizligi gelir
degerlendiremiyoruz.” (G3) etkisini sinirhyor.
Kolektif Aidiyet “Cl’ler ortak kimlik yaratiyor | Kolektif markalasma

ama herkes kendi basina tanitim | eksikligi , maliyet
yapiyor.” (G2)

Geleneksel Bilgi “Ninemin tarifini etiket altina | “CI’ler ortak kimlik yaratiyor
sokabildik ama bunu yaymak, | ama herkes kendi bagina
bilinir yapmak zor.” (G4) tanitim yapiyor.” (G2)

Bu bulgular, Belletti ve Marescotti’nin (2020) “kolektif rekabet avantaji” kavramiyla uyumludur: Ci
sistemi, ancak ortak tanitim ve yonetisim mekanizmalariyla ekonomik giice doniisebilmektedir.

Aydin’da ise Treticiler, yerel bilgiye sahip olduklar1 halde bu bilgiyi ortak marka degerine
doniistirememektedirler. Bu durum, ekonomik katkinin sinirlt kalmasinin temel nedenlerinden biridir.

3.2. Kirsal Kalkinma ve Kadin Emeginin Hacmi

Aragtirmanin ikinci temasi, kadin iireticilerin CI sistemindeki roliine iliskindir. Katilime1 goriisleri,
kadin emeginin hem {iretim kalitesi hem de topluluk dayanismasi agisindan belirleyici oldugunu
gostermektedir ayn1 zamanda kadin istihdami {izerindeki dolayli etki acik¢a sonug olarak ¢ikmaktadir.

“Kooperatifte c¢alisan kadimlar {iriiniin kalitesine inantyor, ¢iinkii o iiriin kendi emegiyle
0zdeslesiyor.”(G6)

Bu ifade, Ostrom’un (1990) “katilimc1 yonetisim” modelinde one ¢ikan kolektif sahiplenme fikrini
desteklemektedir. Kadin iireticiler, topluluk temelli iretim modellerinde ekonomik katma degerin adil
paylasimini saglamada kritik rol oynamaktadir. Aydin’da 6zellikle zeytinyagi ve incir iiretiminde kadin
kooperatifleri hem iiriin kalitesini artirmakta hem de sosyal sermayeyi giiglendirmektedir.
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Bu bulgu, Belletti ve Marescotti’nin (2020) kirsal topluluklarda Ci sistemlerinin “toplumsal igerme”
islevine dair wvurgularini destekler. Kadin emeginin gorliniir olmasi, CI sisteminin sosyal
siirdiiriilebilirligini de giiglendirmektedir.

Katilimcilardan kadin kooperatifi temsilcisi su ifadeyi kullanmistir:

“CI etiketiyle iiriin satmak daha kolay oldu. Kadinlar artik sadece iireten degil, pazarlik yapan, fiyat
belirleyen taraf haline geldi.” (G4)

Bu bulgu, CI sisteminin yalnizca ekonomik degil, ayn1 zamanda sosyal sermaye iiretimi sagladigini
gostermektedir. Kadmlarin {iretim zincirinde karar verici konuma geg¢mesi, Aydin kirsalinda gelir
cesitliligi ve hane i¢i refah artis1 yaratmaktadir.

Tablo 2. Kirsal Kalkinma ve Kadin Emegi Temasina fliskin Bulgular

Alt Tema Katilimei Goriisleri Ekonomik Anlam

Kadm emegi “Eskiden kadinlar pazara bile | Kadin emeginin ticarilesmesi, hane
¢ikamazdi; simdi kendi | gelirini artirtyor.
markamizla satiyoruz.” (G4)

Goglin azalmasi “Gengler incir zamam geri | Kirsal go¢ azaliyor — niifus yerinde

dontiyor, artik kdyde kalmanin da | tutuluyor.
bir getirisi var.” (G3)

Sosyal sermaye “Kooperatif  kurduk, imece | Kolektif iiretim — islem maliyetleri
kiiltiirinii yeniden yasatiyoruz.” | azaliyor.
(G7)

Bu bulgular, Ostrom’un (1990) “ortak kaynaklarin yonetisimi” modeline uygun bigimde, yerel
topluluklarin kendi iiretim siirecleri {izerinde kurumsal denetim kazandiklarmi gostermektedir.

Ancak kadin tireticiler, 6zellikle markalasma, dijital pazarlama ve e-ticaret konusunda destek ihtiyacini
vurgulamiglardir. Kendilerine kamu kurumlar1 tarafindan iiretim yapabilecekleri atdlyeler tahsis edilse
de biitiinsel pazarlama alanindaki eksiklikler potansiyel getiriye ulasmada engel olmaktadir. Bu durum,
Cl’lerin sosyal etkisinin ekonomik bilyiimeye ddniisebilmesi igin bilgi, dijital yetkinlik ve mentorluk
yatirimi gerektirdigini gostermektedir. Bu unsurlar géz oniine alindiginda, iiretilen kiymetli iirtinlerin
romantik bir iiretimden ¢ok ekonomik katki saglayan bir seviye taginmalarinin dniinii agacaktir.

3.3. Kurumsal Koordinasyon ve Yonetisim Eksiklikleri

Ugiincii tema, cografi isaretli iiriinlerin yonetiminde kurumlar aras1 koordinasyon eksikligine isaret
etmektedir. Katilimeilar, CI siire¢lerinde yer alan aktorlerin (TURKPATENT, belediyeler, ticaret
odalari, tUretici birlikleri) gérev ve sorumluluklarinin net olmadigini belirtmistir.

Bir katilime1 (G2) bu durumu soyle 6zetlemistir:

“Tescil alintyor, haberlerde duyuruluyor ama sonrasi yok. Kim tanitacak, kim denetleyecek belli degil.”
(G2)

Bir diger katilime1 (G6 — Akademisyen) ise su ifadeyi kullanmigtir:
“Aydin’da ayni tirtinle ilgili ti¢ kurum ayr1 ayr1 tanitim yapryor. Kaynak boliiniiyor, etki azaliyor.” (G6)

Katilimeilarin tamami, Aydm’daki CI sisteminde kurumsal dagmiklik sorununa dikkat cekmistir.
Tescil sonrasi siiregte kurumlar aras1 goérev paylasimi ve iletisim eksikliginin ekonomik degeri
sinirladigi belirtilmistir.

Bir katilimc1 bu durumu soyle dile getirmistir:
“Herkes cografi isareti aliyor ama sonra kim tanitacak, kim denetleyecek belli degil.” (G1)

Bu durum, Yeni Kurumsal Iktisat literatiiriinde ‘“kurumsal koordinasyon boslugu” olarak
adlandirilmaktadir (North, 1990). Tescil siireci genellikle basarili bicimde tamamlanirken, uygulama
asamasinda yonetigim yapisinin eksikligi nedeniyle sistem siirdiiriilebilir sonuglar iiretememektedir.
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Katilimcilar ayrica yerel kurumlar arasindaki is birliginin zayif oldugunu, pazarlama stratejilerinin
genellikle bireysel cabalarla sinirh kaldigini belirtmistir. Bu bulgu, AB iilkelerindeki giiclii tiretici
birlikleriyle kiyaslandiginda Tiirkiye’deki yapinin zayif oldugunu géstermektedir. Ozellikle Aydin’da
birden fazla oda ve kurumun ayni {riin igin farkli tamitim faaliyetleri yiiritmesi, markalagmada
tutarsizlik yaratmaktadir.

Tablo 3. Kurumsal Koordinasyon Eksiklikleri Temasina iliskin Bulgular

Alt Tema Katilimei Goriisleri Ekonomik Yorum
Sorumluluk belirsizligi “Tescil sonras1 kimin gorevi Denetim boslugu — marka
ne, kimse bilmiyor.” (G1) degerinde erozyon.
Tanitim parcalanmasi “Belediye baska, oda baska Kaynak israfi, etki daginiklig.
afis yapiyor.” (GS5)

Kaynak israfi, etki daginikligi. | “Aydin’m  Cl’lerini anlatan | Bilgi asimetrisi azalr, satis
dijital portal olsa herkes | artar.
faydalanir.” (G3)

Bu bulgular, cografi isaret sisteminin ekonomik etkinliginin kurumsal yonetisim kalitesi ile dogrudan
iligkili oldugunu gostermektedir. North’un (1990) belirttigi gibi, kurumsal kurallar net degilse islem
maliyetleri artar ve sistem etkin ¢aligamaz.

Dolayisiyla Aydin’da cografi isaretli tirlinlerin potansiyelini gergeklestirebilmesi icin, ¢ok diizeyli bir
yonetisim modeli (belediye—oda—iiniversite is birligi) gerekmektedir.

3.4. Tanitim, Dijital Goriiniirliik ve Siirdiiriilebilir Markalasma

Son tema, cografi isaretli Urlinlerin tanitim ve pazarlama siireglerinde yasanan eksikliklere
odaklanmaktadir. Katilimcilarm tamami, Ci’lerin Aydin’m tanitiminda yeterince kullanilmadigini
belirtmistir. Ozellikle dijital tanitim eksikligi, tirtinlerin goriiniirligiinii azaltmaktadir.

“Internette aratinca Aydin zeytinyagina dair ortak bir site bile yok. Her iiretici kendi hesabindan
paylasiyor.” (G3)

Katilimcilardan G5 (Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii) bu konuyu su ifadeyle 6zetlemistir:

“Aydin’1 tanitirken Efes’i, Didim’i anlatiyoruz ama inciri, zeytinyagini ikinci plana atiyoruz. Oysa
bunlar bizim en giiglii markalarimiz.” (G5)

Bu durum, CI iiriinlerinin kiiresel pazarda fark edilmesini zorlastirmaktadir. Dijitallesmenin artmasiyla
birlikte, cografi isaretli {riinlerin dijital hikaye anlatimi, sanal magazalar ve interaktif haritalar
araciligryla goriliniir hdle gelmesi gerekmektedir.

Katilimcilarin dnerileri arasinda ortak dijital platform kurulmasi, iiriin hikayelerinin Ingilizce tanitimi,
turizm rotalarina entegrasyon ve e-ticaret altyapisinin gelistirilmesi O6ne ¢ikmistir. Bu Oneriler,
Aydin’daki CI sisteminin yalnizca iiretim odakli degil, dijital marka yonetimi odakli bir yapiya
doniismesi gerektigini gostermektedir.

Bu bulgular, literatiirde son yillarda vurgulanan “dijital cografi igsaret yonetimi” kavramiyla paralellik
gostermektedir (EUIPO, 2023). Dijital goriiniirliik, {irliniin yalnizca yerel degil, kiiresel kimlik
kazanmasinin da 6n kosuludur.

Tablo 4. Tamtim ve Markalasma Temasina iliskin Bulgular

Alt Tema Katihmc1 Goriisleri Ekonomik Anlam
oo “Uriinii anlatiyoruz ama | Marka bilinirligi diisiik — fiyat primi
Tanitim eksikligi hikayemiz eksik.” (G7) zayif.
e “CI’li iirinler sosyal medyada | Dijital erisim yetersiz — ihracat
Dijital goriiniirlik yok denecek kadar az.” (G6) potansiyeli sinirli.
Stirdiirtilebilir Her kurum  kendi 10g0.sur}u Marka bitiinliigii kayboluyor, algi
bastyor, ortak kimlik g
markalagsma ” dagmik.
olusmuyor.” (G2)
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Bu bulgular, Belletti ve Marescotti’nin (2020) “Cl’lerin basarisi, iiriiniin degil hikdyenin
pazarlanmasina baglidir” tespitini dogrular niteliktedir. Aydin o&rneginde, {riinlin kalitesi yiiksek
olmasina ragmen, anlati (storytelling) ve gorsel markalasma zay1f kalmistir.

Cl sisteminin ekonomik siirdiiriilebilirligi, sadece iiretim siireciyle degil, aym1 zamanda iletisim
stratejisiyle de iliskilidir. Dijital ortamda gii¢lii bir marka kimligi olusturmak, CI {iriinlerinin hem ig
piyasada hem de uluslararasi pazarda fiyat avantaji elde etmesini saglar.

Elde edilen bulgular biitiin olarak degerlendirildiginde, Aydin’daki cografi isaret sisteminin giiclii
yonleri arasinda yerel {liriin ¢esitliligi, kadin emegi ve kiiltiirel miras bilinci dne ¢ikarken; zayif yonleri
kurumsal koordinasyon, denetim eksikligi ve dijital goriiniirliik yetersizligi olarak belirlenmistir.

Bu sonuglar, Cl sisteminin potansiyelinin tam olarak ortaya ¢ikabilmesi icin ydnetisim, tanitim ve
dijitallesme boyutlarinda biitiinciil politika gelistirilmesi gerektigini gostermektedir.

Katilimcilar, “Aydin giiclii ama daginik” ifadesiyle, bolgedeki ekonomik enerjinin varligini, ancak
yonlendirilememesini vurgulamistir. Bu durum, Aydin’in tarimsal iiretim giiclinii “bdlgesel marka
giiciine” dontistiiremedigini gdstermektedir.

Sonug olarak, CIU’lerin pazarlanma bigimi, bu iiriinlerin ekonomik deger kazanmasinda belirleyici
unsurdur. Cografi igaretlerin temel amaci, iiretim bodlgesine 6zgii niteliklerin korunarak katma deger
yaratilmasi ve bu degerin lireticiye yansitilmasidir. Ancak uygulamada, markalagma ve etkin pazarlama
stratejilerinin eksikligi, bu potansiyelin tam olarak hayata gecirilmemesine neden olmaktadir. Ornegin,
Soke pamugu Avrupa Birligi cografi isaret tesciline sahip Tiirkiye’deki ilk ve tek pamuk olmasina
ragmen, uluslararasi birgok marka tarafindan tercih edilmesine karsin ekonomik bir kazang
yaratmamaktadir. Derinlemesine goriismelerde, lireticilerin, pamuk fiyatlarinin diisiik seyretmesi ve
karliligin azalmasi nedeniyle cografi isareti ‘soyut bir etiket’ olarak algiladiklar1 goriilmiistiir. Bu
durum, cografi isaretli iiriinlerin yalnizca tescil edilmesinin yeterli olmadigini, siirdiiriilebilir ekonomik
deger yaratimi icin markalagma, farklilagtirilmis pazarlama ve tiiketici bilgilendirme stratejilerinin
biitiinciil bir yaklagimla gelistirilmesi gerektigini gostermektedir. CIU’lerin yerel ekonomik
kalkinmaya katkisi, yalnizca tirtintin tescil edilmesiyle degil, iiretici 6rgiitlenmesinin kalitesi, kurumsal
koordinasyonun siirekliligi ve ortak tanitim stratejisinin uygulanabilirligi ile dl¢iilmektedir.

4. TARTISMA VE SONUC

Katilimcilarin goriisleri dogrultusunda yapilan tematik analiz, cografi isaretli {irlinlerin yalnizca
ekonomik bir deger unsuru degil, ayn1 zamanda kentin kiiltiirel kimligini, toplumsal aidiyetini ve marka
imaji sekillendiren ¢ok boyutlu bir unsur oldugunu ortaya koymustur. Bu bulgu, cografi isaretlerin
yerel kimlik ingasinda hem ekonomik hem kiiltiirel bir ara¢ olarak goriilmesinden kaynaklanmaktadir.
Katilimcilarin, bu {iiriinleri yalnizca gelir getirici bir unsur degil, ayn1 zamanda kente 6zgii kiiltiirel
mirasin somut gostergesi olarak tanimlamalari, yerel kimlik algisim giiglendirmistir. Uriinlerin
gecmisten bugline tasman iiretim bicimleri, toplumsal bellegi besleyen bir unsur hiline gelmistir.
Cografi isaretler, yoresel iirlinlerin ve bu iiriinlerin 6zgiin 6zelliklerinin tanitilmasina katki saglamakta;
yerel nitelikteki 6zel {irlinlerin markalasmasini desteklemektedir. Bununla birlikte, iireticilerin gelir
diizeyine, kirsal turizmin gelisimine ve kirsal bolgelerde yeni is alanlarinin olusumuna da Snemli
Olciide katkida bulunmaktadir (Kan ve Giilgubuk 2008). Bu nedenle cografi isaret kavrami, Aydin’in
hem ekonomik kalkinma hem de kiiltiirel temsil stratejilerinde merkezi bir konuma yerlesmistir. Sonug
olarak, bu ¢ok boyutlu yaklasim, katilimcilarin cografi isareti hem ekonomik hem sosyokiiltiirel
diizeyde degerli bir arag olarak gérmesinden dogmaktadir.

Elde edilen bulgular, dncelikle cografi isaretli {iriinlerin g¢esitliligi ve tescil siireci agisindan Aydin’in
zengin bir yerel iriin potansiyeline sahip oldugunu gostermektedir. Kestane, incir, keskek, zeytin,
pamuk ve enginar gibi iirlinlerin yani1 sira, Soke’ye 6zgii koriiklii ¢izme, tatli maya ekmegi, Soke pidesi
ve Soke pamugu, Nazilli pidesi, Yeni Pazar pidesi, Atca ¢ilegi gibi yerel iiretimler ilin kiiltiirel kimligini
yansitmaktadir. Bu siirecte Ticaret Odasi, Ziraat Odasi, belediyeler ve borsalar arasinda is birligi
yapilmakla birlikte, kurumlar aras1 koordinasyonun sinirl diizeyde kaldig1 ifade edilmistir. Bu sonucun
ardinda Aydim’imn tarimsal gesitliligi ve yerel iiretim geleneklerinin siirekliligi yatmaktadir. ilin farkl:
ilgelerinde geligmis liretim kiiltiirii, cografi isaret tescil slirecinin dogal bir sonucu olarak 6ne ¢ikmuistir.
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Ancak kurumsal is birliginin tam anlamiyla saglanamamasi, bu potansiyelin biitiinciil bir stratejiye
doniismesini engellemektedir. Katilimcilarin farkli kurumsal temsiliyete sahip olmasi, koordinasyon
eksikligini vurgulayan ortak bir goriis dogurmustur. Boylece yerel zenginlik, tescil diizeyinde giiglii
gbriinmesine karsin, yonetimsel diizeyde pargali bir yap1 sergilemektedir. Incelenen literatiirde de
cografi isaret tescili saglanan iirlinlerin, iretimin yapildig1 cevrelerde ekonomik faaliyetlerin
gelismesini destekleyerek bolgesel kalkinmaya ve kirsal kalkinmaya katkida bulundugu (Caliskan ve
Kog 2013) dogrulanmaktadir.

Uriin bilinirligi ve tanitim sorunlari baslig1 altinda, katilimeilar, reklam ve medya kullanimu, festivaller,
gastronomi haftalar1 ve dijital tanitim araglarinin etkili bigimde kullanilmasinin gerekliligini
vurgulamistir. Tanitim faaliyetlerinin ekonomik sonuglara dogrudan yansidigi, 6rnegin Séke pidesinin
billboard kampanyalari sonrasinda satig artiglariin yasandigi da tespit edilmistir. Katilimeilar, cografi
isaretli iiriinlerin yerel diizeyde tanitildigin1 ancak ulusal dlgekte goriiniirliik saglayamadigini ifade
etmistir. Reklam ve medya kullanimi konusundaki yetersizlik, {irtinlerin bilinirligini dogrudan
simirlamaktadir. Ayrica tanitim siireclerinin ekonomik getirisi kisa vadede hissedilse de siirdiiriilebilir
bir etki yaratacak diizeyde sistematik yiiriitilmedigi goriilmektedir. Dolayisiyla farkindalik eksikligi,
tanitim politikalarinin siireksizligi ve profesyonel iletisim stratejilerinin eksikliginden beslenmektedir.
Tiirkiye, yerel degerlerin ortaya cikarilmasi, tanitilmas: ve cografi temellerinin belirlenmesi yoniinde
cesitli galigmalar yiiriitmektedir. Ancak, bu tiir yayinlarin bir model olarak ele alinmamasi nedeniyle,
tescil raporlarinda genellikle cografi boyutun eksikligi dikkat ¢ekmektedir (Caliskan ve Kog 2013).

Katilimcilar, pazarlama bilimi ilkelerine dayali stratejik planlamalarin, ortak tanitim politikalarinin ve
hikayelestirme temelli tanitim yaklasimlarinin gelistirilmesi gerektigini ifade etmistir. Universiteler,
kalkinma ajanslari, belediyeler ve sivil toplum kuruluslarmin is birligiyle gerceklestirilecek
etkinliklerin markalasma siirecine katki saglayacagi vurgulanmistir. Bu bulgu, markalasma siirecinin
yalnizca {iriiniin kalitesine degil, onu temsil eden ortak kimligin insasina dayandigim gostermektedir.
Katilmcilarin ortak vurgu yaptig1 koordinasyon eksikligi, parcali tanmitim faaliyetlerinin etkisini
azaltmaktadir. Hikayelestirme temelli tanitim, {iriinle tiiketici arasinda duygusal bir bag kurulmasini
saglasa da bu strateji kurumsal diizeyde sistematik bicimde uygulanmamaktadir. Universite ve yerel
kurumlarin ortak planlamasinin eksikligi, markalasmanin siirekliligini zayiflatmaktadir. Giiglii {iriin
potansiyeline ragmen stratejik tanitim eksikligi markalasma stirecini sinirlamaktadir.

Ekonomik boyutta cografi isaretli iirlinlerin yerel istihdam, ihracat, turizm ve kirsal kalkinma agisindan
onemli katkilar sundugunu gostermektedir. Kadin kooperatiflerinin iiretim ve satis siireglerinde aktif
rol almasi, kadin isttihdamini destekleyen 6nemli bir unsur olarak 6ne ¢ikmistir. Kadm kooperatiflerinin
ekonomik hayata katilimi, {iretim zincirinin sosyal kapsayiciligini giiclendirmistir. Ancak piyasa
denetimlerinin yetersizligi, elde edilen ekonomik faydanin adil bicimde dagilmasini engellemektedir.
Boylece ekonomik potansiyel yiiksek olmasina ragmen, siirdiiriilebilir gelir modeli tam anlamiyla
gelisememektedir. Cografi isaretli iiriinlerin standardize edilerek yasal koruma altina alinmasi, bu
uygulamanin ekonomik etkilerini ortaya koymaktadir. Cografi isaretlerin, iirline piyasa kimligi
kazandirarak onu diger iirlinlerden ayirmasi, korunmayan iriinlere kiyasla daha yiiksek bir fiyatla
satilabilmesini saglamaktadir (Pektas vd. 2018). Ayrica, cografi isaretlerin korunmasinin gelismekte
olan iilkelere ekonomik kazanclar sagladigi ve bu iilkelerin sosyoekonomik agidan dezavantajli kirsal
bolgelerinde yasayan lireticilere de 6nemli katkilar sundugu diisiiniilmektedir (Giirel vd. 2016, 1054).

Sonug olarak, Aydin’in cografi isaretli iriinleri, ekonomik, kiiltlirel ve sosyal agilardan 6nemli bir
potansiyele sahip olmakla birlikte; tanitim, pazarlama, denetim ve kurumsal is birligi alanlarinda
yapisal iyilestirmelere ihtiyag duyulmaktadir. Ortak tanitim politikalarmin gelistirilmesi, yerel
tireticilerin  giiglendirilmesi, kadin kooperatiflerinin desteklenmesi ve cografi isaret bilincinin
yayginlagtirilmasi, Aydin’in markalagma siirecinde kalict bir kimlik olusturmasi i¢in temel stratejik
adimlar olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu genel sonug, katilimcilarin ortak bigimde vurguladigi kurumsal
esgiidiim eksikligi ve siirdiiriilebilirlik sorunlarmin giderilmesi gerekliliginden dogmaktadir. Aydin’in
sahip oldugu tarimsal zenginlik, cografi isaret sisteminin etkin uygulanmasiyla ulusal Olgekte
markalasma potansiyeline doniigebilecek giictedir. Ancak bunun i¢in paydaslar arasinda biitiinciil bir
stratejik planlamaya, egitim ve tanitim desteklerine ihtiyag duyulmaktadir. Kadin ireticilerin ve
kooperatiflerin siireglere aktif katilim1 hem ekonomik hem toplumsal kapsayiciligi artiracaktir. Tiim bu
kurumlarin biitiinlesik bir yapr altinda faaliyet gostermeleri, ortak strateji gelistirerek tanitim
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faaliyetlerini yiirlitmeleri, siirdiiriilebilir planlamalar gelistirmeleri, periyodik olarak yapacaklar
toplantilar ¢ergevesinde yol almalari, bolgeye saglanacak olan ekonomik katkinin aratmasina vesile
olmasiyla birlikte, hem ekonomik hem de sosyokiiltiirel kazanimlarin siirekli ve istikrarli bir sekilde
artmasina olanak tantyacaktir.

5. SON NOTLAR

Aydin’daki belediyeler, ticaret odalari, borsalar, {iniversiteler ve kalkinma ajanslarinin cografi isaretli
trlinlerin tanmitiminda bireysel girisimler yerine biitiinlesik bir stratejiyle hareket etmeleri
gerekmektedir. Kurumlar arasi is birligi, tanitimin siirekliligini saglayarak kentin ortak marka kimligini
giiclendirecektir.

Cografi isaretli tiriinlerin tanitimi, pazarlama bilimi ilkeleri dogrultusunda yiiriitiilmeli; her iriiniin
tiretim stireci, kdkeni ve kiiltlirel hikayesi 6n plana ¢gikarilmalidir. Dijital medya, sosyal platformlar ve
influencer is birlikleriyle desteklenen hikayelestirme yontemleri hem duygusal bag kurulmasmi hem
de marka bilinirliginin artmasin1 saglayacaktir. Kadin iireticilerin kooperatifler araciligiyla iiretim ve
satig siireclerinde daha etkin rol almasi hem ekonomik kalkinmay1 hem de toplumsal kapsayiciligi
destekleyecektir. Yerel yonetimlerin satis alani, egitim destegi ve dijital pazarlama kapasitesi saglama
konusundaki katkilari, bu aglarin siirdiiriilebilirligini artiracaktir. Halkin ve iireticilerin cografi isaret
bilincinin artirilmast i¢in diizenli egitim programlari, medya kampanyalari ve kamu spotlar
hazirlanmalidir. Ayrica cografi isaretli {irlinlerin kalite standartlarinin korunmasi i¢in denetim
stireclerinin siirekliligi saglanmaly, tireticilere siirdiiriilebilirlik konusunda teknik rehberlik verilmelidir.

Uriinlerin ham madde olarak satilmasinin oniine gecilerek, islenmis, ambalajli ve markali bigimde
pazarlanmasi desteklenmelidir. Devletin ekonomik tesvikleri, iireticilerin bu doniisiime katilimini
artiracak; boylece cografi isaretli {irlinler yerel diizeyde ekonomik, ulusal diizeyde ise markalagsma
degeri yiiksek bir yapiya kavusacaktir.
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EXTENDED SUMMARY

In an era marked by rapid globalization and the homogenization of production and consumption
patterns, the protection of local resources and distinctive products has gained strategic importance for
ensuring cultural continuity and regional economic resilience. Particularly in agriculture-based regions,
preserving local products is no longer sufficient; these goods must be transformed into marketable
economic values that strengthen local identity and competitiveness. Within this framework,
Geographically Indicated Products (GIPs) have evolved into institutional instruments that link heritage-
based production with modern branding and governance mechanisms. As underscored by Belletti and
Marescotti (2020) and the OECD (2021), the GI system bridges the gap between traditional know-how
and contemporary market demands, enabling the transfer of price premiums to producers and
contributing to sustainable rural development.

The concept of a geographical indication (GI) defines products whose quality, reputation, or essential
attributes are directly associated with their geographical origin. In economic literature, Gls are
interpreted as market signals (Akerlof, 1970; Tregear et al., 2007) that reduce information asymmetry
between producers and consumers. Even when consumers cannot observe production processes, the GI
label acts as a credible cue of authenticity and quality, encouraging a willingness to pay a premium.
For producers, this mechanism enhances bargaining power, market access, and participation in value
chains that reinforce regional competitiveness (Barham & Sylvander, 2011).

In Turkey, the institutionalization of geographical indications began in the late 1990s but accelerated
significantly in the early 2000s. According to the Turkish Patent and Trademark Office
(TURKPATENT, 2024), 1,550 products were registered as of 2024, around 12% of which belong to
the Aegean Region. Despite this quantitative expansion, the local economic impact has remained
limited. Aydin province, known for its fertile agricultural landscape and touristic appeal, represents a
compelling case of untapped potential. Although Aydin hosts several registered or eligible products
such as olives, figs, chestnuts, and cotton it struggles to convert these assets into cohesive brand equity.
Institutional fragmentation, weak inter-organizational coordination, and insufficient marketing
strategies have hindered the region’s ability to leverage GIPs for sustainable economic growth.

Aydin’s distinctive position also lies in the coexistence of agricultural abundance and cultural heritage.
Globally recognized sites such as Ephesus, Miletus, Didyma, Aphrodisias, and the House of the Virgin
Mary attract visitors seeking both cultural and gastronomic experiences. This convergence exemplifies
the “local product—local identity—tourism revenue” nexus (Y1lmaz & Kaplan, 2021), positioning Aydin
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as a promising case for examining how GIPs can contribute to destination branding and experiential
tourism.

However, field evidence indicates that legal registration alone does not automatically generate
economic benefits for producers. The case of Soke Cotton, which holds European GI recognition yet
fails to yield price premiums, demonstrates the limitations of a registration-focused approach.
Producers frequently reported that the GI designation provided minimal benefit during market
downturns, highlighting the absence of effective promotion, brand identity, and monitoring
mechanisms. Consequently, this study focuses on the post-registration dynamics of GIPs, analyzing
how these products contribute -or fail to contribute-to local economic development and destination
branding.

Existing research (Doner, 2025) reveals that Aydin’s GIP ecosystem remains institutionally
fragmented, with insufficient collaboration among producers, limited promotional activities, and a lack
of coordinated governance. For the GI mechanism to function effectively, the process must extend
beyond registration to encompass systematic quality control, joint marketing, and transparent
inspection mechanisms. Moreover, evaluating the economic effectiveness of GIPs requires
multidimensional criteria, including not only production volume or export figures but also local income
distribution, gender equity, rural employment, and community-based entrepreneurship (Barjolle &
Sylvander, 2000).

Accordingly, the study addresses the following core question:

Despite the increasing number of geographically indicated products registered in Aydin, why do their
contributions to regional development, producer welfare, and destination brand image remain below
expectations?

This inquiry is supported by three sub-questions:
1. Which institutional and governance factors limit the economic transformation of GIPs?

2. How do deficiencies in collective marketing, digital visibility, and shared brand identity
weaken their effectiveness?

3. Compared to successful European GI frameworks, what structural gaps are evident in the
Aydin case?

Methodology

To explore these questions, the study employed a qualitative, exploratory—explanatory case study
design. Semi-structured, in-depth interviews were conducted with eight key institutional stakeholders
representing local government, chambers of commerce, producer associations, women’s cooperatives,
entrepreneurs, and academics directly involved in Aydin’s geographical indication ecosystem. The data
were analyzed using Braun and Clarke’s (2006) six-phase thematic analysis, allowing for an in-depth
understanding of institutional perceptions, inter-organizational relations, and systemic barriers.

Findings and Discussion
Thematic analysis revealed four major themes:

1. Transformation of cultural identity into economic value — emphasizing the role of traditional
knowledge and local pride in market differentiation.

2. Rural development and the visibility of women’s labor — highlighting how women’s
cooperatives serve as catalysts for inclusive and participatory growth.

3. Governance and monitoring deficiencies — underscoring the lack of coordinated institutional
oversight between local, regional, and national bodies.

4. Digital storytelling and sustainable branding needs — exposing critical gaps in promotion,
visibility, and narrative consistency across platforms.

Findings indicate that GIPs can only achieve sustainable economic impact when supported by an
integrated governance model encompassing standardization, traceability, and digital marketing.
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Fragmentation among institutions and the absence of a regional authority were identified as major
obstacles. To address these challenges, the study proposes the establishment of a Regional Quality and
Inspection Agency to oversee compliance and quality standards, alongside a bilingual Digital
Promotion Portal that connects local producers with global markets through transparent storytelling
and visual branding strategies.

Conclusion and Contributions

By integrating governance, innovation, and digital branding perspectives, this research contributes both
theoretically and practically to the discourse on geographical indication policies in Turkey.
Theoretically, it situates GIPs within the frameworks of information asymmetry, institutional
economics, and sustainable rural development, offering a multidimensional lens on how heritage-based
products generate economic and social value. Practically, it underscores the necessity of transitioning
from registration to value creation by embedding GIPs into collaborative branding ecosystems
supported by digital communication and regional governance.

Ultimately, this study conceptualizes GIPs not merely as tools for cultural preservation but as strategic
levers for inclusive, innovation-driven rural growth. By linking cultural heritage with digital
transformation and coordinated governance, the research offers a replicable model for converting local
authenticity into measurable regional prosperity.

This article was developed by re-evaluating qualitative data collected for the author’s unpublished
doctoral dissertation, presenting novel insights into the institutional and branding dimensions of
geographically indicated products in Aydin, Turkey.
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