Ucglincii Sektdr Sosyal Ekonomi Dergisi
Third Sector Social Economic Review
59(1) 2024, 536-551
doi: 10.15659/3.sektor-sosyal-ekonomi.24.03.2350

Arastirma Makale

KOBI’lerin Islami Finansa iliskin Gériislerine Yonelik Bir Arastirma: Ankara Ili
Ornegit

A Research on SME's Views of Islamic Finance in Turkey: The Case of Ankara Province

Bahan YENILMEZ
Dr., Ankara Universitesi Siyasal Bilgiler Fakiiltesi
Isletme Boliimii
yenilmezbahan@yahoo.com
https://orcid.org/0000-0002-8514-7276

Makale Gelis Tarihi Makale Kabul Tarihi
06.02.2024 10.03.2024

(04

Literatiirde KOBI'lerin Islami finansa iliskin gériislerini dlgen calismalar bulunmasina ragmen Ankara’da
KOBIlerin Islami finansa iliskin gériislerini élgen ¢ok az calisma bulunmaktadir. Bu ¢alismanin temel amact
KOBIlerin Islami finansa iliskin goriislerini dl¢erek Ankara’da faaliyet gosteren KOBI ler icin Islami finansin
benimsenmesine etki eden faktorleri belirlemektir. Bu calismada KOBI'lerin Islami finansa iliskin goriislerini
olemek icin Sattar, Hamza ve Moghar i 2019 yilinda gelistirdigi anketten yararlamilmistir. Bu ¢alismada Islami
finansa iliskin KOBI leri goriisleri ve Islami finansin benimsenmesine etki eden faktorler ile Islami finansa iliskin
tutum arasinda anlamly bir iligkinin olup olmadiginin incelemesi gayesiyle iliskisiz ol¢timlerde tek yonlii varyans
analizi, t testi, ve ¢coklu karsilastirmalar iginse LSD testi dlciilmiistiir. Yapilan bu ¢alismada; Islami finansa kars:
tutumun, demografik degiskenlerden firma yasi, sirket tiirii ve faaliyet gésterdigi sektor ile aralarinda herhangi
anlaml bir fark olmadigi ancak hali hazirda ¢ahsilan banka tiirii ile gelecekte herhangi bir Islami banka ile
calisma niyeti arasinda anlamly bir farklilik gésterdigi belirtilmistir. Ayrica calismada, Islami finansa kars:
tutumun dini baglhilik, maliyet avantaji, IF iiriinlerine iligkin farkindalik ve bilgi, IF nin saygiligi, isletmelere
destek, yararlilik algisi, sosyal destek algisi ve algilanan davranissal tutum degiskenleriyle arasinda pozitif yonlii
gii¢lii bir iligkinin bulundugu; organizasyon kiiltiirii ile devlet destegi arasinda ise pozitif yonlii fakat zayif bir
iliskinin bulundugu saptanmustir.

Anahtar Kelimeler: Islami Finans; KOBI’ler; KOBI lerin Islami Finansa Iliskin Gériisleri, Ankara, T tirkiye
Abstract

Although there are various studies in the literature to measure the opinions of SMEs regarding Islamic finance,
there are very few studies on this subject. for SMEs in Ankara. The main purpose of the study measuring the views
of SMEs operating in Ankara for Islamic finance and determine which factors influence the adoption of Islamic
finance in Ankara. In this study, one-way analysis of variance test for unrelated measurements, t-test, and LSD
test for multiple comparisons were used to examine whether there is a significant relationship between the views
of SMEs on Islamic finance and the factors affecting the adoption of Islamic finance and the attitude towards
Islamic finance. In this study; It has been stated that there is no significant difference between the attitude towards
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finance and the demographic variables, but there is a significant difference between the type of bank currently
working and the intention to work with any Islamic bank in the future. In addition, the study found that there is a
strong positive relationship between the attitude towards Islamic finance and the other variables; It was
determined that there was a positive but weak relationship between organizational culture and government
support.

Keywords: Islamic Finance; SME’s; SME’s view on Islamic Finance, Ankara, Turkey
1. Giris

Tiirkiye ye ilk olarak 1985 yilinda gelen faizsiz ve Islami seriat ilkelere uygun bankacilik anlayist
ozellikle son 10 yilda biiyiik bir gelisme gostermis ve Tiirkiye’de bir ¢ok katilim bankasi kurulmaya
baslamistir. Tiirkiye’de Islami bankalarla geleneksel ticari bankalar arasindaki rekabet her gecen giin
daha da kizismaktadir. Islami bankaciligin bankacilik sektériindeki payr her gegen yil artmaktadir
(TKBB, 2023, Sektor Bilgileri). Fakat 1985’den bu yana Tiirkiye’de faaliyet gdsteren bu sistemin pazar
pay1 diger ticari bankalarin pazar payiyla kiyaslandiginda niifusunun biiyiik bir boliimii Miisliiman olan
Tiirk halkinin Islami finansa genel olarak mesafeli bir tavir gdsterdigi sdylenebilir. Son yillarda
{ilkemizde Islami finansin yayginlasmasi ve Islami finansal iiriinlerin kullaniminin yayginlasmasi
sonucunda bu finansal iiriinlerin benimsenmesini etkileyen faktorler bir¢ok ¢calismanin konusu olmustur.
Fakat KOBI’lerin bu konudaki gériislerini dlgen az sayida calisma bulunmaktadir. Oysaki literatiire
bakildiginda Islami finansmanin KOBI'ler igin biiyiimenin &niindeki engelleri ortadan kaldirarak onlara
giivenli sermaye saglayan Onemli enstriimanlara sahip oldugunu belirten g¢esitli calismalar
bulunmaktadir (Beck ve Demirgiic Kunt, 2006:2931-2932; Ellahi, vd., 2010: 162-163). KOBI'ler hem
gelismis hem de gelismekte olan {ilkelerde diisiik maliyetli istihdam saglayicilar1 oldugu igin iilkelerin
kalkinmasinda &nemli bir potansiyeli bulunmaktadir (Ellahi, vd., 2010: 162-163). TUIK’in 2016
yilindaki verilerine gore Tiirkiye’de toplam 3,5 milyona yakin KOBI bulunmaktadir. Bu say1 bu
Tiirkiye’deki tiim isletmelerin %99.83iine denk gelmektedir. Bu durumda KOBI’lerin iilke ekonomisi
ne kadar 6nemli oldugunun bir gostergesidir. Bu nedenle Tiim bankalarin ve diger finansal kurumlarin
oncelikli amac1 Biiyiik Olgekli Isletmelerin (LSE) ve (KOBI'lerin) gelistirilmesine destek saglamaktir
(Mumani, 2014: 1). Ancak, gelismekte olan pazardaki KOBI'ler gelisimlerinde baz1 sorunlarla karsi
karstyadir. Bunlardan biri KOBI’lere yeterince finansal destegin verilememesidir (Huda, 2012: 179-
180). Bu eksikligin giderilmesinde islami finansal iiriinler KOBI’lere 6nemli destek saglayabilmektedir.
Fakat KOBI'lerin islami finansmana iliskin farkindalik diizeylerinin eksikligi ve seriat uyumlu iiriin ve
hizmetler hakkinda daha az bilgi sahibi olmalar1 ve Islami finansmana kars1 tutumlart KOB{'lerin bu
finansman sistemine ulagsmasinda bir engel teskil etmektedir (Rasheed, vd., 2018: 52). Tiirkiye’de
KOBI'lerin islami finansman konusundaki tutumlari ve Islami finansman1 benimsemelerine etki eden
faktorler iizerinde yeterli calisma bulunmadigr icin KOBI’lerin bu finansman tiiriine iliskin tutum
diizeylerinin Slgiilmesi gerekmektedir. Bu ¢alismanm amaci da, KOBI’ler icin islami finansmanin
benimsenmesini etkileyen faktorlerin belirlenmesi ve KOBI’lerin Islami finansa iliskin tutumlarinin
Olciilmesidir.

Islami finansa olan tutumun dl¢iilmesinden kasit KOBI’lerin islami finansla ilgili olan deneyimiyle
organize edilen, KOBI’lerin iligkili oldugu islami finansla ilgili tiim kalem, iiriin, hizmet ve
fonksiyonlara yonelik tepkisi tizerinde direktif veya dinamik bir etki yaratan zihinsel veya sinirsel bir
hazir olma durumunu Iifade etmektedir (Buchari, vd.; 2015: 70). Bu konuda Tiirkiye ile ilgili olarak
yapilan ¢alismalar ¢ok kisitli olmasina ragmen Diinya literatiirde bu konuyla ilgili yapilan pek ¢ok
caligma bulunmaktadir. Bu ¢aligmalardan bir kismi su sekildedir:

Ahad, Dyson ve Gay’in (2012) Banglades’teki KOBI’lerin Islami finansmani benimseme niyetini
etkileyen faktorleri belirlemek amaciyla yaptiklar1 ¢aligmada, zayif bankacilik olanaklariin, maliyet,
giivenilirlik, cinsiyet, egitim ve KOBI is tiiriiniin, Islami finansmanin benimsenme niyetini nemli
ol¢iide etkileyen ana faktorler oldugu belirtilmistir.

Jaffar ve Musa’nin (2013) Malezya’daki KOBI’lerin Islami finansa iliskin tutumlarmi 6lgtiigii
calismada, Islami finansmanin sagladigi maliyet avantajinin, isletme desteginin, KOBI’lerin Islami
finansa karsi tutumlarinmn, Islami finansal iiriinlere iliskin bilgi ve farkindahk diizeyinin, islami
finansmana iliskin algilanan davranigsal kontrol, Islami finansmana iliskin benimsenme niyetinin,
Islami finansmanin saygiligmin, Islami finansla ilgili olan dini yiikiimliiliiklerin ve KOBI’lerle ilgili
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olan 6znel normlarin, KOBI’lerin Islami finansin benimsenmesinde ve Islami finansal iiriinlerin
kullanilmasina pozitif bir sekilde etki eden faktorler oldugu belirtilmistir.

Ardiana, Iriantove Srirejeki’nin (2014) Purkovertodaki KOBI’lerin Islami finansmana iliskin
tutumlarinin, 6znel normlarinin, algilanan davranigsal kontrollerinin ve farkindalik diizeylerinin bu
finansal kuruluslarla ¢aligma niyetleri iizerindeki etkisini analiz etmeyi amagladiklari calismada,
KOBI’lerin Islami bankaciliga iliskin tutumlarinin ve algilanan davramssal kontrollerinin onlarin Islami
finansman kuruluslariyla ¢alisma isteklerini etkiledigini belirterek; KOBI’lerin islami finansa iliskin
farkindalik diizeylerinin ve znel normlarmin onlarin Islami finansman kuruluslarryla ¢alisma istekleri
iizerinde herhangi bir etkisinin olmadigini vurgulamislardir.

Jaffar ve Musa’nin (2016) Malezya’da faaliyet gosteren KOBI’lerin Islami finansmani benimseme
tutum ve niyetinin yor dayicilarini belirlemek i¢in yaptiklar1 ¢aligmada, Dini yiikiimliiliigiiniin tutum
iizerinde en giiclii etkiye sahip oldugu belirtilerek; Islami finansmana iliskin tutumun, algilanan
davranigsal kontroliin ve 6znel normlarim ve itibarm ise yine Islami finansmanin benimsenmesinde etkili
olan 6nemli faktorler oldugu vurgulanmustir. Ayrica yine bu calismada, Islami finansmana iliskin bilgi
diizeyinin, dini yiikiimliiliiklerin, Islami finansmanin maliyet avantajinin, isletme desteginin ve
saygmligin Islami finansmanin benimsenmesinde etkili oldugu belirtilmistir.

Al Balushi, Locke ve Boulanouar’in (2018) KOBI’lerin islami finansa iliskin ¢alisma istegine etki eden
faktorleri arastirmak icin yaptiklar calismada, KOBI’lerin Islami finansmana iliskin tutumlari, 6znel
normlari, algilanan davranigsal kontrolleri ve davranigsal niyetleri gibi mali olmayan faktdrlerin
KOBI'lerin islami finansa iliskin ¢aligma istegini biiyiik 6l¢iide etkiledigini belirterek dindarligin Islami
finansal araglarin (IFI) benimsenmesinde davranigsal niyetini olumsuz etkiledigi vurgulamiglardir.

Rasheed, Siddiqui ve Rahman’im (2018) Pakistan’da faaliyet gosteren KOBI’lerin Islami bankaciliga
iligkin farkindalik ve tutum diizeylerini 6l¢gmek amaciyla yaptigi calismada, KOBI’lerin islami finansa
iligkin ¢aligma isteginin, Islami finansa kars1 tutumlarinin, Islami finansa kars1 farkindalik diizeyinin,
Islami finansmana iliskin algilanan davranissal kontroliin ve KOBI’lerle ilgili olan &znel normlarin,
KOBI’lerin islami finansin benimsenmesinde ve Islami finansal iiriinlerin kullanilmasina pozitif bir
sekilde etki eden faktorler oldugu belirtilmistir.

Sattar, Hamza ve Moghar’in (2019) Fas’ta faaliyet gosteren KOBI’ler ve ¢ok kiiciik isletmelerin Islami
finansman kuruluslartyla calisma niyetlerini etkileyen faktérleri ve Islami finansman kuruluslariyla ilgili
tutumlarim arastirmak icin yaptiklar1 ¢alismada, KOBI’lerin motivasyon ve dini bagliliklarinin, islami
finansal {iriinlere iliskin bilgi ve farkindalik diizeyinin, islami finansmanin saygmhigmin, Islami
finansmanin yararhilik algisinin, islami finansa karsi tutumun, KOBI’lerin sosyal etki algis1 ve 6znel
standartlarinin ve KOBI’lerin organizasyon kiiltiirlerin onlarin islami finansin benimsenmesine etki
eden faktorler oldugunu belirterek; Islami finansin maliyet avantajiin, isletme desteginin, algilanan
davramgsal kontroliin ve Islami finansa iliskin hiikiimet desteginin KOBI’lerin islami finansin
benimsenmesinde herhangi bir etkisinin bulunmadigin1 vurgulamiglardir.

Zikyl ve Daouah’in (2019) Fas’ta faaliyet gosteren KOBI’lerin islami finansa iliskin tutum, calisma
istekleri ve calisma isteklerine etki eden faktorleri lgmek igin yaptiklari ¢alismada; Islami finanstaki
risk paylasiminin, isletme desteginin, islami finans enstriimanlarinin uygunlugunun ve 6z yeterliligin
KOBI’lerin Islami finans kuruluslariyla ¢alisma niyetini pozitif etkiledigini, Islami finansin maliyet
avantajinin ise KOBI’lerin ¢alisma niyetini olumsuz etkiledigini, Islami finanstaki krediye daha kolay
ulasabilmenin, servis kalitesinin ve kolaylastiric1 unsurlarin KOBI’lerin bu kurumlarla ¢aligma niyetine
herhangi bir pozitif etkisinin bulunmadig belirtilmistir.

2. Amag ve Yontem
2.1. Evren-Orneklem

Tiirkiye’de Ankara sehrinde faaliyet gdsteren KOBI’ler arastirmanin evrenini olusturmaktadir. Bu
caligmaya Ankara’da faaliyet gosteren 135 bin isletmeden 401 isletme katilmigtir. Bu arastirma 2022-
2023 yillan arasinda Ankara’daki ¢esitli organize sanayi bolgelerinde faaliyet gosteren 401 sayidaki
KOBI igin yapilmistir. S6z konusu ¢alisma Ankara Universitesi Rektorliigii Etik Kurulu tarafindan
24/11/2022 Tarih ve 731060 Say1li etik kurul onay1 alinarak yapilmustir.
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2.2. Arastirmanin Modeli

Aragtirmada Ankara’da faaliyet gosteren KOBI’lerin Islami finansa yonelik goriisleri 6lgmek ve
Ankara’da faaliyet gosteren KOBI’ler igim Islami finansin benimsenmesine etki eden faktorleri
belirlemek i¢in bu ¢alismada iliskisel tarama modeli kullanilmustir.

2.3. Veri Toplama Araci

Ankara’da faaliyet gosteren KOBI’lere uygulanan anket yardimiyla bu calismada kullan veriler
toplanmustir. Sz konusu anket 2 boliimden meydana gelmektedir. Ik béliimde, isletmelerin yagini,
tiiriinii, faaliyet alanini, calistiklar1 banka tiiriinii ve gelecekte herhangi bir Islami finans {iriiniinii
kullanmay1 diisiiniip diistinmediklerinin 6l¢iilmesine iliskin cesitli sorular bulunmaktadir.. Anketin 2.
Béliimiinde ise Ankara’da faaliyet gosteren KOBI’lerin Islami finansa yonelik goriisleri 6lgmek ve
Ankara’da Islami finansin benimsenmesine etki eden faktorlerin belirlenmesine iliskin cesitli sorular
sorulmustur. Bu ama¢ dogrultusunda, Sattar, Hamza ve Moghar’in bu konuyla ilgili yapmis olduklar
caligmalarda kullanmis oldugu anketten faydalanilarak hazirlanan motivasyon ve baglilik 6lgeginden 5,
IF maliyet avantaji dlgeginden 4, Islami finansal iiriinlere bilgi ve farkindalik &lgeginden 3, IF’nin
sayginligi 6lceginden 4, isletmelere destek dlgceginden 4, yararligin algilanmasi 6lgeginden 5, sosyal etki
algis1 ve Oznel standartlar 6lgeginden 6, [F’ye karsi tutum 6l¢eginden 5, algilanan davranigsal kontrol
0lceginden 3, organizasyon kiiltiirii 6l¢eginden 3, devlet destegi 6lgeginden 3, IF nin benimsenme niyeti
Olgeginden 3 adet soru bulunmaktadir. Anket sorularimin giivenilirligi Cronbach alpha katsayisiyla
oOlglilmiistiir. S6z konusu analizin sonucunda cronbach alpha degeri motivasyon ve baglilik dlgegi igin
0,985, IF maliyet avantaj1 dlgegi igin 0,998, Islami finansal iiriinlere bilgi ve farkindalik 6lgegi icin
0,804, IF’nin sayginlig1 dlgegi igin 0,992, isletmelere destek olgegi igin 0,966, yararligin algilanmasi
Olcegi icin 0,989, sosyal etki algis1 ve 6znel standartlar 6lgegi icin 0,991, IF’ye kars1 tutum 6lcegi icin
0,997, algilanan davranigsal kontrol 6lgegi icin 0,911, organizasyon kiiltiirii 6lgegi i¢in 0,983, devlet
destegi olgegi i¢in 0,992, IF’nin benimsenme niyeti 6lgegi i¢in 0,888’dir. Hesaplanan cronbach alpha
katsayis1 0,80< a <1,00 diizeyleri arasinda oldugu igin Olgeklerin yiliksek derece giivenilir oldugu
sOylenebilmektedir.

2.4. Arastirma Sorulari

Calismada, Ankara’da faaliyet gosteren “KOB_i’lerin Islami finansa yonelik goriisleri nelerdir?” ve
“Ankara’da faaliyet gosteren KOBI’ler i¢in Islami finansin benimsenmesine etki eden faktorler
nelerdir?” problem ciimlelerinden hareketle s6z konusu ¢alisma yapilmustir.

2.5. Arastirma Hipotezleri ve Verilerin Analizi
Calismada Islami finansla iliskili olarak 12 adet hipotez olusturulmustur. Bu hipotezler asagidaki
gibidir:
e islami finansa yonelik tutum, KOBI’lerin motivasyonlarindan ve dini baglhilik diizeylerinden
etkilenmektedir.

e Islami finansa yonelik tutum, islami finansin maliyet avantajindan etkilenmektedir.

e Islami finansa yonelik tutum, KOBI’lerin islami finansal iiriinlere iliskin bilgi ve farkindalik
diizeylerinden etkilenmektedir.

e Islami finansa yonelik tutum, Islami finansin itibarindan etkilenmektedir.

e Islami finansa yonelik tutum, hiikiimetin isletmelere bu konuda verdikleri tesviklerden
etkilenmektedir.

e Islami finansa yonelik tutum, KOBI’lerin Islami finansin yararhihigmin algi diizeyinden
etkilenmektedir.

e Islami finansa yonelik tutum, islami finansin sosyal etki algisindan etkilenmektedir.
e Islami finansa yonelik tutum, islami finansa kars1 tutumdan etkilenmektedir.

e Islami finansa yonelik tutum, islami finansa kars1 algilanan davranissal kontrol diizeyinden
etkilenmektedir.
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e Islami finansa ydnelik tutum, KOBI’lerin organizasyon kiiltiiriinden etkilenmektedir.

e Islami finansa yonelik tutum, Devletin Islami finansa iliskin verdigi desteklerden
etkilenmektedir.

e Islami finansa ydnelik tutum, Islami finansa iliskin benimsenme niyetinden etkilenmektedir.

Uygulanmig olan anket sonucunda ulasilmis olan verilerin analizinde SPSS 23 paket programi
kullanilmistir. Islami finansa iliskin KOBI’leri goriisleri ve Islami finansin benimsenmesine etki eden
faktorler bagimsiz, Islami finansa yonelik tutum bagimli degisken olarak belirlenmistir.

Arastirma probleminin ¢ézliimlenebilmesi amaciyla betimsel istatistikler yapilmis olan ankete katilan
Tiirkiye’de faaliyet gdsteren KOBI’lerin verdikleri cevaplar uyarinca dl¢iilmiistiir. islami finansa iliskin
KOBI’leri goriisleri ve Islami finansin benimsenmesine etki eden faktérler ile Islami finansa iliskin
tutum arasinda anlamli bir iliskinin olup olmadiginin incelenebilmesi i¢in tek yonlii varyans tek yonlii
varyans analizi, t testi, iliskisiz dlgiimlerde ve LSD testi ise ¢oklu karsilastirmalar i¢in 6l¢iilmiistiir.
Yapilmig olan bu calismada ulasilan sonuglar %5 anlamlilik seviyesinde, %95 giiven araligiyla
degerlendirilmistir.

Bu aragtirmada, s6z konusu degiskenlerin aralarindaki iligkinin yoniiniin ve derecesinin belirlenebilmesi
icin Pearson Korelasyon Katsayisi kullanilmistir. Yapilmis olan analizle elde edilmis olan veriler ve
bulgular ilerleyen boliimde tablolar halinde gosterilerek yorumlanmaktadir.

3. Bulgular

Caligmada farkli istatistik yontemleri kullanilarak veriler analiz edilmis ve elde edilmis olan bulgular
asagidaki gibi 6zetlenmistir.

3.1. Arastirmaya Katilan Firmalarin Demografik Ozelliklerine Gére Dagilimlar

Asagidaki tabloda (Tablo 1) ¢alismaya katilan firmalarin yasi, sirket tiri, firmanin faaliyet gosterdigi
sektor, calisilan banka tiiri, gelecekte herhangi bir Islami finans iriiniini kullanmay1 diisiiniiliip
diistinmedikleri sorusu i¢in dagilimi gosterilmektedir.

Tablo 1: Arastirmaya Katilan Firmalarin Demografik Yapilarinin Yiizde Ve Frekans Dagilhimi

Kategoriler Frekans (f) Yiizde(%)
0-9 95 23,6
10-19 149 37,2
Firma Yas 20-29 82 20,4
30 ve tizeri 75 18,7
Limited 219 54,6
Sirket Tiirii Anonim 91 22,7
Diger 91 22,7
Hizmet 58 14,5
Firmanin Faaliyet Ticaret 125 31,2
Gosterdigi Sektor ]
Uretim 218 54,4
Katilim Bankasi 133 33,1
Calisilan Banka Tiirii E—
Ticari Banka 198 49,4
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Yatirim ve Kalkinma 70 17,5
Bankasi
Gelecekte herhangi bir Evet 122 30,4
islami Finans urununu Hayir 192 48.4
kullanmay diisiiniir
miisiiniiz? Kararsizim 85 21,2

Tablodaki veriler bakimindan arastirmaya katilan firmalarin %37,2’si 10-19, %20,4’1 20-29, %18,7’si
30 ve iizeri yasindadir. Arastirmaya katilan firmalarda en fazla oran 10-19 yas araliginda olan
firmalardir. Arastirmaya katilan firmalarin sirket tiirii incelendiginde %354,6’s1 limited, %22.,7’si
anonim, %22,7’si ise diger tiirdendir. Firmalarin faaliyet gosterdigi sektorler incelendiginde %54,4°1
tretim, %14,5’1 hizmet, %31,2’si ticarettir. Buradan anlasilacagi ilizere aragtirmaya katilanlarin
yarisindan fazlasi limited sirket ve yarisindan fazlasi iiretim sektdriindedir. Ayrica firmalarin yarisina
yakini ticaret bankalariyla caligmaktadir. Arastirmaya katilan firmalarin %48,4’1 gelecekte herhangi bir

Islami Finans iiriiniinii kullanmay1 diisiinmemektedir.

3.2. Katilan Firmalarin Verdikleri Cevaplara Gore Olgeklerin Dagilim

Tablo 2: Arastirmaya Katilan Firmalarin Sirket Tiiriine Gore Olceklere Verdikleri Cevaplarin

Analizi

Sirket tiirii Ortalama Standart Sapma

Limited 2,0881 0,08337

Motivasyon ve Dini Baghhik Anonim 2,2637 0,11937

Diger 2,11 0,13253

Limited 1,9326 0,08017

IF’nin Maliyet Avantaji Anonim 1,8874 0,11433

Diger 2,0549 0,13015

Limited 2,8741 0,11426

Islami FV‘::‘*‘F“:SLE;:EE” Bilgi Anonim 2,8741 0,11426

Diger 2,4322 0,11595

Limited 1,9874 0,08019

IF’nin sayginhg Anonim 2,0421 0,11731

Diger 2,1099 0,13301

Limited 2,0023 0,07958

Isletmelere destek Anonim 1,9944 0,10548

Diger 2,0549 0,12359

Limited 1,9560 0,7992

Yararhhigin Algilanmasi Anonim 1,9733 0,1152

Diger 2,0901 0,12993

Limited 2,1482 0,08644

Sosyal Etki Algist Anonim 2,3498 0,12989
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Diger 2,1832 0,13977

Limited 1,9505 0,08033

IF’ye Karsi Tutum Anonim 1,9846 0,11330
Diger 2,0667 0,13107

Limited 2,2648 0,08624

Algilanan Davranigsal Tutum Anonim 2,3074 0,11494
Diger 2,1648 0,13005

Limited 3,0441 0,08747

Organizasyon Kiiltiir Anonim 3,3443 0,13017
Diger 2,6264 0,11911

Limited 3,0627 0,08888

Devlet Destegi Anonim 3,3810 0,13204
Diger 2,7949 0,13072

Limited 2,1694 0,08006

IF’in Benimseme Niyeti Anonim 2,4469 0,12274
Diger 2,2674 0,12815

Limited 1,9505 0,08033

IF’ye Karsi Tutum Anonim 1,9846 0,11330
Diger 2,0667 0,13107

Limited 2,2648 0,08624

Algilanan Davramssal Tutum Anonim 2,3074 0,11494
Diger 2,1648 0,13005

Limited 3,0441 0,08747

Organizasyon Kiiltiir Anonim 3,3443 0,13017
Diger 2,6264 0,11911

Limited 3,0627 0,08888

Devlet Destegi Anonim 3,3810 0,13204
Diger 2,7949 0,13072

Limited 2,2694 0,08006

IF’nin Benimseme Niyeti Anonim 2,4469 0,12274
Diger 2,2674 0,12815

Tablodaki verilere bakildiginda firmalarin 6lgeklere verdikleri cevab sirket tiirline gore inceledigimizde
istatistiksel agidan anlamli bir bigimde farklilasmadigi goriilmektedir. Biitiin dlgeklerde sirket tiiriine
gore firmalar benzer cevap vermistir. Organizasyon Kiiltiir ve Devlet Destegi 6l¢egindeki sorulara
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firmalar katillyorum cevabinda yogunlasirken diger oOlg¢eklerde az katiliyorum cevabinda
yogunlagsmislardir. Ayni durum firmalarin faaliyet gosterdikleri sektorde de gecerlidir.

Tablo 3: Arastirmaya Katilan Firmalarin IF’ye Kars1i Tutumunun Demografik Verilere Gore
Analiz Sonuclar

Kategoriler | Ortalama | Standart | Istatistiki p degeri
Sapma deger
0-9 2,1613 0,12448 0,371 0,000
10-19 1,8121 0,08533 0,308 0,000
Firma Yasi
20-29 1,9506 0,12778 0,322 0,000
30 ve iizeri 2,1440 0,15912 0,288 0,000
Limited 1,9505 0,08033 0,318 0,000
Sirket Tiirii Anonim 1,9846 0,11330 0,318 0,000
Diger 2,0667 0,13107 0,355 0,000
Hizmet 1,7448 0,13497 0,299 0,000
Firmanin Faaliyet .

Gosterdigi Sektor Ticaret 2,0210 0,11090 0,329 0,000
Uretim 2,0276 0,07962 0,330 0,000
Katilim 2,5667 0,11762 0,322 0,000

Bankasi
Calsilan Banka Tiirii Ticari Banka 1,6245 0,6110 0,278 0,000
Yatirim ve 1,8943 0,14114 0,321 0,000

Kalkinma

Bankasi
Gelecekte herhangi bir Evet 3,1787 0,11954 0,306 0,000
Istami Finans iiriiniing Hayir 12725 | 0,03668 | 0,445 0,000

kullanmay diisiiniir

miusiiniiz? Kararsizim 1,8857 0,04697 0,450 0,000

Tablodaki verilere bakildiginda IF’ye kars1 tutum 6lgegi i¢in demografik verilere kolmogorov-smirnov
testi sonuglarina gére normal dagildig: goriilmektedir. “Firmalarin gelecekte herhangi bir Islami Finans
irtiinlinii kullanmay1 diislinlir miisiiniiz?” sorusuna evet cevabi veren firmalar IF’ye karsi tutum
Olceginde katiliyorum cevabi iizerinde yogunlagsmislardir. Diger demografik verileri gére ya az
katiliyorum ya da hi¢ katilmiyorum cevabi iizerinde yogunlasmislardir.

Tablo 4:Arastirmaya Katilan Firmalarin IF’ye Karsi Tutumunun Demografik Degiskenler i¢in
Anova Sonuclari

N F Degeri p Degeri
0-9 93 2,273 0,080
10-19 149
Firma Yasi
20-29 81
30 ve lizeri 75
Sirket Tiirii Anonim 91 0,311 0,733
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Limited 218

Diger 90
Hizmet 58 1,417 0,244
Firmanin Faaliyet Gosterdigi Oretim 217
Sektor
Ticaret 124
Ticari 196 29,209 0,000

Calisilan Banka Tiirii Katilim 132

Yatirim ve 70
Kalkinma
Evet 122 195,448 0,000

Gelecekte herhangi bir Islami
Finans iiriiniinii kullanmay1 Hayir 193
diisiiniir miisiiniiz?

Kararsizim 84

Tablodaki verilere bakildiginda IF’ye karsi tutum Olgegi i¢in demografik verilerin ANOVA testi
sonuclarina gore firma yast, sirket tiirii, firmanin faaliyet gosterdigi sektdriin gruplari arasinda firmalarin
IF’ye karsi tutumlar1 arasinda anlamli bir farklilik gériilmemektedir. (p>0,05) Ancak calisilan banka
tiirii ile Gelecekte herhangi bir islami Finans {iriiniinii kullanmayi diisiiniir miisiiniiz? sorusunun gruplari
arasinda anlamli farkliliklar goriilmektedir. (p<0,05) Yapilan Tamhane’s T2 testine gore Ticari
bankalarla calisan firmalarin IF’ye kars1 tutumlarinin katilim - yatirim ve kalkinma bankalari ile ¢alisan
firmalarin IF’ye karsi tutumlarinin arasinda anlamli farkliliklar vardir. Gelecekte herhangi bir Islami
Finans iirtinlinii kullanmay1 diisliniir miisiiniiz? sorusuna evet, hayir ve kararsizim gruplarinin hepsinin
arasinda anlamli farkliliklar vardir.

Tablo 5: Arastirmaya Katilan Firmalarin IF’ye Karsi Tutumunun Bagimsiz Degiskenler i¢in
Anova Sonuclari

F Degeri p Degeri
Motivasyon ve Dini Baghhk 165,293 0,0000
IF’nin Maliyet Avantaji 1440,149 0,000
Islami Finansal Uriinlere Bilgi ve Farkindalik 29,480 0,000
IF’nin sayginh 579,282 0,000
Isletmelere destek 904,896 0,000
Yararhhgm Algilanmasi 1145,968 0,000
Sosyal Etki Algisi 102,407 0,000
Algilanan Davramssal Tutum 135,047 0,000
Organizasyon Kiiltiir 7,018 0,000
Devlet Destegi 9,948 0,000
IF’in Benimseme Niyeti 157,862 0,000

Tablo incelendiginde goriildiigii izere IF’ye kars1 tutumda motivasyon ve dini bagliliga gére anlamli bir
farkliligin oldugu goriilmektedir. (F=165,293; p<0,005) Diger 6l¢eklerde de aym1 durum gegerlidir.
IF’nin Maliyet Avantaji (F=1440,149; p<0,05), Islami Finansal Uriinlere Bilgi ve Farkindalik
(F=29,480; p<0,05), IF’nin sayginlig1 ( F=579,282; p<0,05), Isletmelere destek (F=904,896; p<0,05),
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Yararliligin Algilanmas1 (F=1145,968; p<0,05), Sosyal Etki Algis1 (F=102,407; p<0,05), Algilanan
Davranigsal Tutum (F=135,047; p<0,05), Organizasyon Kiiltiir (F=7,018; p<0,05), Devlet Destegi
(F=9,948; p<0,05), IF’in Benimseme Niyeti (F=157,862; p<0,05) oldugunda IF’ye karsi tutumda
aragtirmada kullanilan 6lgeklere gére anlamli bir farkliligin oldugu goriilmektedir.

Tablo 6: Arastirmaya Katilan Firmalarin IF’ye Karsi Tutumun Bagimsiz Degiskenler icin
Korelasyon

R R2 F degeri | P Sabit | Bagimsiz |t P
degeri | deger | degisken | degeri | degeri
katsayisi

Motivasyonve | 0,880 | 0,775 | 1362,11 | 0,000 0,170 | 0,849 36,907 | 0,000

Dini Baghhik

IF’nin Maliyet | 0,976 | 0,953 | 8076,605 | 0,000 0,86 0,972 89,870 | 0,000

Avantaji

Islami Finansal | 0,501 | 0,251 | 132,558 | 0,000 0,603 | 0,520 11,513 | 0,000

Uriinlere Bilgi

ve Farkindalik

IF’nin 0,958 | 0,918 | 4440,805 | 0,000 0,058 | 0,949 66,639 | 0,000

sayginhgi

Isletmelere 0,976 | 0,952 | 7832,578 | 0,000 -0,041 | 1,007 88,502 | 0,000

destek

Yararhhgin 0,972 | 0,946 | 6858,356 | 0,000 0,040 | 0,972 82,815 | 0,000

Algilanmasi

Sosyal Etki 0,833 | 0,694 | 896,02 0,000 0,302 | 0,759 29,943 | 0,000

Algis1

Algilanan 0,822 | 0,675 | 823,109 | 0,000 0,210 | 0,787 28,690 | 0, 000

Davramssal

Tutum

Organizasyon | 0,330 | 0,109 | 48,404 0,000 1,063 | 0,306 6,957 | 0,000

Kiiltiir

Devlet Destegi | 0,335 | 0,112 | 49,926 0,000 1,056 | 0,303 7,066 | 0,000

IF’in 0,809 | 0,655 | 752,261 | 0,000 0,144 | 0,797 27,427 | 0,000

Benimseme

Niyeti

Tablodaki verilere bakildiginda firmalarin IF’ye kars1 tutumu ile motivasyon ve dini baglilik arasinda
pozitif yonlii yiiksek bir iliski vardir. ( r degeri 0,70-0,89 ise yiiksek) IF’ye karsi tutum ile motivasyon
ve dini baglilik arasindaki regresyona baktigimizda firmalarin IF’ye kars1 tutumu ile motivasyon ve dini
baglilik arasinda dogrusal bir iliski vardir. ( F= 1362,11; p<0,05) Regresyon modelimiz IF’ye kars1
tutum= 0,170 + 0,849 Motivasyon ve Dini Baglilik’tir. Buradan da goriildiigii izere motivasyon ve dini
baglilik IF’ye karsi tutumu anlamli olarak etkilemektedir. Motivasyon ve dini baglilik bir birim
arttiginda IF’ye kars1 tutum 0,849 birim artmaktadir.

Firmalarin IF’ye kars1 tutumu ile IF’nin maliyet avantaji arasinda pozitif yonlii cok yiiksek bir iligki
vardir. ( r degeri 0,90-1,00 ise ¢ok yiiksek) IF’ye karsi tutum ile IF’nin maliyet avantaji arasindaki
regresyona baktigimizda firmalarin IF’ye kars1 tutumu ile IF’nin maliyet avantaji arasinda dogrusal bir
iligki vardir. ( F= 8076,605; p<0,05) Regresyon modelimiz IF’ye kars1 tutum= 0,86 + 0,972 IF’nin
Maliyet Avantaji’dir. Buradan da gorildiigi lizere IF’nin maliyet avantaji IF’ye karsi tutumu anlamli
olarak etkilemektedir. IF’nin maliyet avantaji bir birim arttiginda IF’ye karsi tutum 0,972 birim
artmaktadr.

545



Yenilmez, B., 536-551

Firmalarin IF’ye kars1 tutumu ile Islami Finansal Uriinlere Bilgi ve Farkindalik arasinda pozitif yonlii
orta bir iliski vardir. ( r degeri 0,50-0,69 ise orta) IF’ye kars1 tutum ile Islami Finansal Uriinlere Bilgi ve
Farkindalik arasindaki regresyona baktigimizda firmalarin IF’ye karsi tutumu ile Islami Finansal
Uriinlere Bilgi ve Farkindalik arasinda dogrusal bir iliski vardir. ( F= 132,558; p<0,05) Regresyon
modelimiz IFye kars1 tutum= 0,603 + 0,520 Islami Finansal Uriinlere Bilgi ve Farkindalik’tir. Buradan
da goriildiigii iizere islami Finansal Uriinlere Bilgi ve Farkindalik IF’ye kars1 tutumu anlamli olarak
etkilemektedir. Islami Finansal Uriinlere Bilgi ve Farkindalik bir birim arttiginda IF’ye kars1 tutum
0,520 birim artmaktadir.

Firmalarin IF’ye kars1 tutumu ile IF nin sayginlig1 arasinda pozitif yonlii ¢ok yiiksek bir iliski vardir. (
r degeri 0,90-1,00 ise ¢ok yiiksek) IF’ye karsi tutum ile IF’nin sayginligi arasindaki regresyona
baktigimizda firmalarin IF’ye kars1 tutumu ile IF’nin sayginlig1 arasinda dogrusal bir iliski vardir. ( F=
4440,805; p<0,05) Regresyon modelimiz IF’ye karsi tutum= 0,8058 + 0,949 IF’nin Saygmligi’dir.
Buradan da goriildigii lizere IF nin sayginligi [F’ye karsi tutumu anlamli olarak etkilemektedir. IF nin
saygiligi bir birim arttiginda IF’ye kars1 tutum 0,949 birim artmaktadir.

Firmalarin IF’ye kars1 tutumu ile igletmelere destek arasinda pozitif yonlii cok yiiksek bir iligki vardir. (
r degeri 0,90-1,00 ise c¢ok yiiksek) IF’ye karsi tutum ile isletmelere destek arasindaki regresyona
baktigimizda firmalarin IF’ye karsi tutumu ile isletmelere destek arasinda dogrusal bir iligki vardir. ( F=
7832,578; p<0,05) Regresyon modelimiz IF’ye kars1 tutum= -0,041 + 1,007 Isletmelere Destek’dir.
Buradan da gorildiigii lizere isletmelere destek IF’ye karsi tutumu anlamli olarak etkilemektedir.
Isletmelere destek bir birim arttiginda IF’ye kars1 tutum 1,007 birim artmaktadar.

Firmalarin IF’ye kars1 tutumu ile yararliligin algilanmasi arasinda pozitif yonlii ¢ok yiiksek bir iligki
vardir. ( r degeri 0,90-1,00 ise ¢ok yiiksek) IF’ye karsi tutum ile yararliligin algilanmas1 arasindaki
regresyona baktigimizda firmalarin IF’ye karg1 tutumu ile yararliligin algilanmasi arasinda dogrusal bir
iligki vardir. ( F= 6858,356; p<0,05) Regresyon modelimiz IF’ye karsi tutum= 0,040 + 0,972
Yararliligin Algilanmasi’dir. Buradan da goriildiigii iizere yararliligin algilanmasi [F’ye karsi tutumu
anlamli olarak etkilemektedir. Yararliligin algilanmasi bir birim arttiginda IF’ye kars1 tutum 0,972 birim
artmaktadir.

Firmalarin IF’ye kars1 tutumu ile sosyal etki algis1 arasinda pozitif yonlii yliksek bir iliski vardir. ( r
degeri 0,70-0,89 ise yiiksek) IF’ye kars1 tutum ile sosyal etki algisi arasindaki regresyona baktigimizda
firmalarin IF’ye kargi tutumu ile sosyal etki algis1 arasinda dogrusal bir iligki vardir. ( F= 896,02;
p<0,05) Regresyon modelimiz IF’ye karst tutum= 0,302 + 0,759 Sosyal Etki Algisi’dir. Buradan da
goriildiigii lizere sosyal etki algis1 IF’ye kars1 tutumu anlamli olarak etkilemektedir. Sosyal etki algisi
bir birim arttiginda IF’ye karsi tutum 0,759 birim artmaktadir.

Firmalarin IF’ye kars1 tutumu ile algilanan davranigsal tutum arasinda pozitif yonlii yiliksek bir iliski
vardir. ( r degeri 0,70-0,89 ise yiiksek) IF’ye karsi tutum ile algilanan davranigsal tutum arasindaki
regresyona baktigimizda firmalarin IF’ye kars1 tutumu ile algilanan davranigsal tutum arasinda dogrusal
bir iligki vardir. ( F= 823,109; p<0,05) Regresyon modelimiz IF’ye karsi tutum= 0,210 + 0,787
Algilanan Davranigsal Tutum’dur. Buradan da goriildiigi tizere algilanan davranigsal tutum IF’ye karsi
tutumu anlamli olarak etkilemektedir. Algilanan davranigsal tutum bir birim arttiginda IF’ye kars1 tutum
0,787 birim artmaktadir.

Firmalarin [F’ye kars1 tutumu ile organizasyon kiiltiir arasinda pozitif yonlii zayif bir iligki vardir. ( r
degeri 0,26-0,49 ise zay1f) [F’ye kars1 tutum ile organizasyon kiiltiir arasindaki regresyona baktigimizda
firmalarin IF’ye kars1 tutumu ile organizasyon kiiltlir arasinda dogrusal bir iligki vardir. ( F= 48,404;
p<0,05) Regresyon modelimiz IF’ye karsi tutum= 1,063 + 0,306 Organizasyon Kiiltiir’diir. Buradan da
goriildiigi lizere organizasyon kiiltiir [F’ye kars1 tutumu anlamli olarak etkilemektedir. Organizasyon
kiiltiir bir birim arttiginda IF’ye kars1 tutum 0,306 birim artmaktadir.

Firmalarin IF’ye kars1 tutumu ile devlet destegi arasinda pozitif yonlii zayif bir iligki vardir. ( r degeri
0,26-0,49 ise zayif) IF’ye karsi tutum ile devlet destegi arasindaki regresyona baktigimizda firmalarin
IF’ye kars1 tutumu ile devlet destegi arasinda dogrusal bir iliski vardir. ( F=49,926; p<0,05) Regresyon
modelimiz IF’ye kars1 tutum= 1,056 + 0,303 Devlet Destegi’dir. Buradan da gorildiigii iizere devlet
destegi [F’ye kars1 tutumu anlamli olarak etkilemektedir. Devlet destegi bir birim arttiginda IF’ye karsi
tutum 0,303 birim artmaktadir.
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Firmalarm IF’ye kars1 tutumu ile IF’in benimseme niyeti arasinda pozitif yonlii yiiksek bir iligki vardir.
( r degeri 0,70-0,89 ise yiiksek) IF’ye karsi tutum ile IF’in benimseme niyeti arasindaki regresyona
baktigimizda firmalarin IF’ye karsi tutumu ile IF’in benimseme niyeti arasinda dogrusal bir iligki vardir.
( F= 752,261; p<0,05) Regresyon modelimiz IF’ye karsi tutum= 0,144 + 0,797 IF’in Benimseme
Niyeti’dir. Buradan da goriildiigii iizere IF’in benimseme niyeti IF’ye karsi tutumu anlamli olarak
etkilemektedir. IF’in benimseme niyeti bir birim arttiginda IF’ye kars1 tutum 0,797 birim artmaktadir.

4. Tartisma ve Sonug

Ulkemizde ilk olarak 1985 yilinda faaliyete baslayan Islami finans sektriiniin performansi ve Pazar
pay1 gerek vatandaglarin talebi gerekse de devlet bankalarinin bu sektdre girmeleri sonucu hizla artmakta
ve iilke ekonomisi bakimmdan olduk¢a énemli bir konuma gelmektedir. Ozellikle gelismekte olan
iilkelerde KOBI’ler iilkelerin ekonomik basarilarmin temel diregi konumundadir. Bu bakimdan Islami
finans sektoriiniin KOBI’ler acisindan nasil algilandign ve KOBI’lerin bu bankacilik tiiriine iliskin
tutumlar1 bu sektoriin gelecekteki bagarilar1 agisindan biiyilk 6neme sahiptir. Bu ¢alismada bu amacla
hazirlanmustir,

Yapilan caligmanin sonucunda ortaya atilan hipotezlerin tamaminin desteklendigi goriilmektedir.
Yapilan bu ¢alismada; Islami finansa kars1 tutumun, demografik degiskenlerden firma yas1, sirket tiirii
ve faaliyet gosterdigi sektor ile aralarinda herhangi anlamli bir fark olmadig1 ancak hali hazirda ¢aligilan
banka tiirii ile gelecekte herhangi bir Islami banka ile calisma niyeti arasinda anlamli bir farklilik
gosterdigi belirtilmistir. Ayrica calismada, Islami finansa kars1 tutumun dini baglilik, maliyet avantaji,IF
tiriinlerine iligkin farkindalik ve bilgi, IF’nin saygilig1, isletmelere destek, yararlilik algisi, sosyal destek
algist ve algilanan davranigsal tutum degiskenleriyle arasinda pozitif yonlii giiglii bir iliskinin
bulundugu; organizasyon kiiltiirii ile devlet destegi arasinda ise pozitif yonlii fakat zayif bir iliskinin
bulundugu saptanmigtir. Ortaya ¢ikan bu sonuglar daha énce bu konuda ¢aligma yapan Ahad vd.(2012);
Jaffar ve Musa (2013) (2016); Rasheed vd. (2018); Sattar vd. (2019); Ziky1 ve Daouah (2019)’1n yapmis
oldugu caligmalarla paralellik gostermektedir.

Bu c¢aligmada ortaya ¢ikan bu sonucun ¢ikma nedeninin, gelismekte olan {ilkelerde yasanan siyasal
degisimlerden ve muhafazakarlagsma egilimlerinden bu sektoriin diger sektorlere gore daha fazla
etkilenmesinden kaynaklandig: diisiiniilmektedir. Ciinkii Islami finans bir inanc1 temel alarak bir inang
temellinde gelisen bir sektordiir. Her ne kadar finans literatiirde faizsiz finansin olmayacagina bir kani
olsa da bu husus toplumun 6nemli bir kesimi i¢in gegerlilik arz etmemektedir. Yapilan ¢aligmada da
goriildiigii {izere Ticari bankalarla hali hazirda ¢alisan KOBI’ler (%48) Islami finansala gelecekte
calismayacagini belirtirken dini hassasiyetleri nedeniyle hali hazirda Islami finans iiriinleri sunan
bankalarla ¢alisan KOBI’ler ise gelecekte de bu bankalarla ¢alismay: siirdiirerek ticari bankalarla
gelecekte de calismayacagini belirtmektedir. Tabi yapilan bu ¢alismanin daha fazla kisi ve daha farkli
cografyalarda yapilmasi durumunda daha farkli sonuglara ulasilabilecegi diistiniilmektedir.
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EKLER: ETIK KURUL ONAY

Ankara Universitesi Rektorliigii etik kurulu tarafindan 24/11/2022 tarih ve 731060 say1l1 etik kurul onay1
almmustir,

Arastirmacilarin katki orani beyani
1. Yazar %100 oraninda oraninda katki saglamistir.
Cikar catismasi beyam

Bu calismada herhangi bir potansiyel ¢ikar ¢atismasi bulunmamaktadir.
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Extensive Summary

The interest-free banking approach, which was first introduced to Turkey in 1985 and in accordance
with Islamic Sharia principles, has shown great development especially in the last 10 years, and many
participation banks have begun to be established in Turkey. The competition between Islamic banks and
traditional commercial banks in Turkey is getting fiercer every day. The share of islamic banking in the
banking sector is increasing every year. However, when the market share of this system, which has been
operating in Turkey since 1985, is compared with the market share of other commercial banks, it can be
said that the Turkish people, a large part of whose population is Muslim, generally have a distant attitude
towards Islamic finance. As a result of the spread of islamic finance and the widespread use of Islamic
financial products in our country in recent years, the factors affecting the adoption of these financial
products have been the subject of many studies. However, there are few studies measuring SMEs'
opinions on this issue. What is meant by measuring the attitude towards Islamic finance is a mental or
neural state of readiness organized by the SMEs' experience with Islamic finance, which creates a
directive or dynamic effect on the SMEs' response to all items, products, services and functions related
to Islamic finance with which they are involved. (Buchari, et al.; 2015). Although the studies on this
subject in Turkey are very limited, there are many studies on this subject in the world literature. In these
studies; There is a signlFicant relationship between the attitude towards Islamic finance and
demographic variables, religious affiliation, cost advantage, awareness and knowledge of IF products,
respect of IF, support for businesses, perception of usefulness, perception of social support,
organizational culture, government support and perceived behavioral attitudes. It was found to exist. ).
In studies on this subject, such as Ardiana, et al. (2014); Jaffar and Musa (2016); Al Balushi, et al.
(2018); Rasheed, et al. (2018); Sattar, et al. (2019); Zikyl and Daouah (2019) Although studies on this
subject vary from country to country, demographic variables such as company age, company type and
the sector in which it operates, religious affiliation, cost advantage, awareness and knowledge of Islamic
finance products, respect of Islamic finance, the support provided by Islamic finance to businesses,
perception of usefulness of Islamic finance, social support perception and perceived behavioral attitude
affect the use of Islamic financial products and the desire to work with Islamic banks in a statistically
signlFicant way.

SMEs operating in Ankara city in Turkey constitute the population of the research. 401 businesses out
of 135 thousand businesses operating in Ankara participated in this study. This research was conducted
for 401 SMEs operating in various organized industrial zones in Ankara between 2022-2023. In the
research, the relational screening model, which is one of the general screening models, is the model used
in this study to measure the opinions of SMEs operating in Ankara towards Islamic finance and to
determine the factors affecting the adoption of Islamic finance for SMEs operating in Ankara.
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According to the ANOVA test results of demographic data for the attitude towards IF scale, there is no
signlFicant dIFference in the attitudes of companies towards IF among the groups of company age,
company type, and the sector in which the company operates. (p>0.05) However, depending on the type
of bank you work with, would you consider using any islamic Finance product in the future? There are
signlFicant dIFferences between the groups of the question. (p<0.05) According to Tamhane's T2 test,
there are signlFicant dIFferences between the attitudes of companies working with commercial banks
towards IF and the attitudes of companies working with participation - investment and development
banks towards IF. Would you consider using any Islamic Finance products in the future? There are
signlFicant dIFferences between all yes, no and undecided groups.

It seems that there is a signlFicant dIFference in the attitude towards IF according to motivation and
religious affiliation. (F=165.293; p< 0.005) The same is true for other scales. Cost Advantage of IF
(F=1440.149; p<0.05), Knowledge and Awareness of Islamic Financial Products (F=29.480; p<0.05),
Reputation of IF (F=579.282; p<0, 05), Support for businesses (F=904.896; p<0.05), Perception of
Usefulness (F=1145.968; p<0.05), Perception of Social Impact (F=102.407; p<0.05), Perceived
Behavioral Attitude (F=135.047; p<0.05), Organizational Culture (F=7.018; p<0.05), Government
Support (F=9.948; p<0.05), Adoption Intention of IF (F=157.862 ; p <0.05), it is seen that there is a
signlFicant dIFference in the attitude towards IF according to the scales used in the research. In this
study, it was found that there is a strong positive relationship between the attitude towards Islamic
finance and the variables of religious commitment, cost advantage, awareness and knowledge of IF
products, respect of IF, support for businesses, perception of usefulness, perception of social support
and perceived behavioral attitude; It was determined that there was a positive but weak relationship
between organizational culture and government support. These results were obtained by Ahad et al.
(2012), who previously worked on this subject; Jaffar and Musa (2013) (2016);Rasheed et al. (2018);
Sattar et al. (2019); It is parallel to the studies conducted by Zikyl and Daouah (2019).

As a result of the study, it can be seen that all of the hypotheses put forward are supported. In this study;
It has been stated that there is no signlFicant dIFference between the attitude towards Islamic finance
and the demographic variables such as firm age, company type and the sector in which it operates, but
there is a signlFicant dIFference between the type of bank currently worked with and the intention to
work with any Islamic bank in the future. In addition, the study found that there is a strong positive
relationship between the attitude towards Islamic finance and the variables of religious commitment,
cost advantage, awareness and knowledge of IF products, respect of IF, support for businesses,
perception of usefulness, perception of social support and perceived behavioral attitude; It was
determined that there was a positive but weak relationship between organizational culture and
government support. These results were obtained by Ahad et al. (2012), who previously worked on this
subject; Jaffar and Musa (2013) (2016); Rasheed et al. (2018); Sattar et al. (2019); It is parallel to the
studies conducted by Zikyl and Daouah (2019).

It is thought that the reason for this result in this study is that this sector is more affected by the political
changes and conservatism tendencies in developing countries than other sectors. Because Islamic
finance is a sector that develops on a belief-based basis. Although most of the studies in the literature
agree that there will be no interest-free finance, this is not valid for a segment of the society. As seen in
the study, SMEs (48%) currently working with commercial banks state that they will not work with
Islamic finance in the future, while SMEs currently working with banks that offer islamic finance
products due to their religious sensitivities state that they will continue to work with these banks in the
future and will not work with commercial banks in the future. It is thought that dIFferent results could
be obtained IF this study was conducted with more people and in dIFferent geographies.
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