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Bu ¢alismanin temel amaci tiiketici davranislar literatiiriinde siirdiiriilebilir moda iizerine yapilan ¢alismalarin
bibliyometrik analizinin gerceklestirilerek, alandaki arastirma egilimlerinin anlagilmasina katkida bulunmak ve
literatiirde siirdiiriilebilir moda kavramina iliskin yapilacak gelecek arastirmalara yol gostermektir. Nicel
arastirma yonteminin kullanmildigi bu calismada cesitli istatistiksel araglar kullanilarak Web of Science Core
Collection veri tabanminda yer alan 2001-2024 yillar: arasindaki 663 ¢alisma bibliyometrik analiz yontemiyle
incelenmistir. Calisma, kaynak, iilke ve yazarlara iliskin genel bilgiler ortaya koyulmus ve kelime bulutu, anahtar
kelimelerin birlikte olusum agi, tematik harita ve yillara gore trend konular grafikleriyle ortaya konmugtur. Analiz
sonuglarina gére, siirdiiriilebilir moda konusunun ézellikle 2010 yuli sonrasinda tiiketici davranisi literatiiriinde
stklikla ¢alisan bir kavram oldugu gériilmektedir. Stirdiiriilebilir moda iizerine yapilan ¢alismalarda en fazla
tekrar eden kelimelerin “tiiketim”, “davranmis”, “tiiketici”, “yesil” ve “etki” kelimeleri oldugu gériilmektedir.
Esbirliktelik analizine gore ise siirdiiriilebilir moda ile ilgili yaymnlarda en fazla kullanilan anahtar sézciikler;
stirdiiriilebilirlik, stirdiiriilebilir moda, moda, hizli moda, yavas moda ve dongiisel ekonomi olmugtur. 2022-2024
yillart arasinda karar verme, dongiisel ekonomi ve kisisel normlar konularimin trend arastirma konular: arasinda
yer aldigi goriilmiistiir. Bu arastirma, tekstil endiistrisi uzmanlari, akademisyenler ve miihendislere siirdiiriilebilir
moda arastirmalarmin ozelliklerini holistik bir bakis agisiyla sunmast agisindan yol gostericidir. Calismanin
bulgular: tiiketicilerin siirdiiriilebilir modaya iliskin tutum ve davraniglarinin oneminin arttigini gostermektedir.
Bu nedenle gelecek arastirmalar igin siirdiiriilebilir moda kavramunin tiketici davranislart literatiiriinde farkl
bakis acilart ve temalar ile desteklenerek ele alinmast onerilmektedir.

Anahtar sézciikler: siirdiiriilebilir moda, dongiisel moda, siirdiiriilebilirlik, tiiketim, bibliyvometrik analiz, tekstil
endiistrisi

Abstract

The main purpose of this study is to contribute to the understanding of research trends in the field and to guide
future research on the concept of sustainable fashion in literature by conducting a bibliometric analysis of studies
on sustainable fashion in consumer behavior literature. In this study, where the quantitative research method was
used, 663 studies in the Web of Science Core Collection database between 2001 and 2024 were examined using
various statistical tools using the bibliometric analysis method. General information about studies, sources,
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countries, and authors was presented. Moreover, a word cloud, keyword co-occurrence network, thematic map,
and trend topics by year were presented. The study found that sustainable fashion is frequently used in consumer
behavior literature, especially after 2010. It was found that the most repeated words are “consumption™,
"behavior", "consumer”, "green" and "impact". According to the co-occurrence analysis, the most frequently used
keywords in publications are sustainability, sustainable fashion, fashion, fast fashion, slow fashion, and circular
economy. It has been observed that decision-making, circular economy, and personal norms are among the
trending research topics between 2022 and 2024. This research is instructive for textile industry specialists,
academics, and engineers in terms of presenting the characteristics of sustainable fashion research from a
comprehensive perspective. The findings of the study show that the importance of consumers' attitudes and
behaviors towards sustainable fashion is increasing. Therefore, it is suggested that sustainable fashion should be
addressed by supporting it with different perspectives and themes in the consumer behavior literature for future
research.

Keywords: sustainable fashion, circular fashion, sustainability, consumption, bibliometric analysis, textile
industry

1. GIRIS

Tekstil endiistrisi, cevresel etkileri agisindan siirdiiriilebilirligi en fazla tehdit eden sektorlerden birisidir.
Tekstil tiretim siirecinde 15.000'den fazla farkli kimyasal kullanilmaktadir (Roos ve ark., 2019).
Endiistri, kiiresel sera gazi emisyonlarinin yaklasik %10'unu (yilda >1,7 milyar ton) iireterek havacilik
ve denizcilik sektoriiniin toplamindan daha fazla enerji tiiketmektedir (UNFCC, 2018). Moda endiistrisi
ayrica ikinci en bliylik su tiiketicisidir (yilda 1,5 trilyon litre) ve tekstil isleme ve boyamadan
kaynaklanan endiistriyel su kirliliginin yaklasik %20'sinden sorumludur (GFA & BCG, 2017).

Tekstiller, tiiketim oncesi ve tiiketim sonras1 olmak iizere iki temel gesit atik iiretmektedir (Utebay ve
ark., 2020). Uretim esnasinda ortaya ¢ikan tekstil atiklari, gogunlukla tekstil fabrikas: tarafindan geri
dontistiiriilmekte ve tekstil deger zincirinde yeniden kullanilabilmektedir (Pensupa ve ark., 2018).
Ancak, kullanimdan sonra atilan tiiketim sonrasi atiklarin geri doniisiimii olduk¢a zordur (Yousef ve
ark., 2020). Tiiketim sonras1 olusan tekstil atiklari, ¢cevresel etkileri nedeniyle tekstil deger zincirinde
onemli bir endise olusturmaktadir (Shahid ve ark., 2024). Dolayisi ile moda endiistrisinin tedarik
zincirinin her agamasinda (liretim, dagitim, tiketim ve bertaraf vb.) cevreye olumsuz etkileri
bulunmaktadir (Niinimiki, 2020). Birgok tekstil {iriinii geri doniistiiriilebilir olmasina ragmen, toplam
tekstil elyafinin %73"i yakilmakta ve yalnizca %12'si geri doniistiiriilmekte veya yeni bir {iriin iiretmek
icin kullanilmaktadir (Camacho-Otero ve ark., 2019).

Moda endiistrisinin ¢evreye olan bu olumsuz etkilerine ragmen hizli modanin yiikselisi nedeniyle sektor
bliylimeye devam etmektedir (Niiniméki, 2020). Son kirk yilda diinyada iiretilen giyim esyas1 miktari
yiizde 400 artmigtir (Barber, 2021). Hizli moda, tiiketicilere sik sik, diigiik fiyatl yeni trend iriinler
sunmaya dayali bir i modelidir. Bu is modeli satin alma sirasinda aciliyet hissi uyandirdig1 icin
tekrarlanan tiiketime ve anlik satin alma kiiltliriiniin olusmasina sebep olmustur (Niinimiki, 2018).
Kiyafetler, sahiplerine iliskin anlamlar1 bagkalarina yaymak ve ayni zamanda kisinin kendisine yonelik
anlamlar1 pekistirmek i¢in kullanildigindan (Belk, 1988) tiiketiciler hizli moda sektoriine hizla ayak
uydurmaktadir.

Moda sektoriindeki mevcut is mantigi, siirdiiriilemez tiiketime, hizlt malzeme tiretimine, 6nemli atiklara
ve olumsuz g¢evresel etkilere yol agmaktadir. Bu nedenle hem iiretim siiregleri hem de tiikketim tutumlari
degistirilmeli, dongiisel ekonomi ve siirdiiriilebilir moda tesvik edilmelidir (Niiniméki ve ark., 2020).
Nitekim kamuoyunun dikkatinin artitk daha genis anlamda iklim krizi, ¢evresel bozulma ve
siirdiriilebilirlik iizerinde yogunlagsmasi nedeniyle, endistri (hem iireticiler, perakendeciler hem de
tiketiciler) daha stirdiiriilebilir uygulamalar aramaya ve bunlarin gevresel etkilerini dikkate almaya
zorlanmaktadir (UNFCC, 2018). Ancak moda endiistrisindeki maliyet baskisinin ve rekabet diizeyinin
cok yiiksek olmasi i uygulamalarinin degistirilmesini zorlastirmaktadir (Niinimaki ve ark., 2020).

Sirketler diisiik karbon ayak izlerini korumak ve atik yiikiinii azaltmak i¢in yenilik¢i ve siirdiiriilebilir
¢Oziimler aramaya baglamistir (Kozlowski ve ark., 2018). Ancak endiistri tarafindan sunulan {iriinler
tiikketiciler tarafindan benimsenip satin alinmadikga, siirdiiriilebilir doniisiimiin sadece liretim temelinde
gergeklesmesi miimkiin goriinmemektedir. Tiiketiciler dongiisel tekstil sektoriiniin benimsenmesi i¢in
gerekli olan 12 temel noktadan biri olarak goriilmektedir (EURATEX, 2020). Ancak arastirmalar,
tilketicilerin siirdiiriilebilirlik ile ilgili olumlu tutumlarinin her zaman siirdiiriilebilir {irtinleri satin alma
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davranigina doniigsmedigini one siirmektedir (Han ve ark., 2017). Dolayist ile siirdiiriilebilir moda
kavraminin hem endiistri iiyeleri hem de tiiketiciler tarafindan benimsenmesi bu baglamda 6énem arz
etmektedir.

Siirdiiriilebilir moda hakkinda sistematik bir bibliyometrik analiz gergeklestirmek literatiire kus bakisi
bakilmasimni saglayarak, mevcut literatiirdeki bilgilerin kodunu c¢ozmek, verileri haritalamak,
literatiirdeki bosluklar1 belirlemek ve yeni arastirma fikirleri iiretmek i¢in olanak saglayacaktir (Donthu
ve ark., 2021). Literatiirde tekstil endiistrisi, dongiisel ekonomi ve siirdiiriilebilir moda {izerine
bibliyometrik analiz ¢aligmalar1 yapilmissa da (Sawalkar ve ark., 2022; Hora ve ark., 2023; Putri ve
Irfany, 2023) bu durumun tiiketici davranisina yansimalari ile ilgili bibliyometrik bir c¢alisma
bulunmamaktadir. Wagner ve Heinzel (2020) geri doniistiiriilmiis tekstiller ve dongiisel modaya iliskin
bireylerin algilarini inceledikleri sistematik literatiir aragtirmasinda anahtar kelime olarak sadece “geri
doniisiim (recyling)” ve “geri doniistliriilmiis (recycled)” kavramlarini kullanmais, “siirdiiriilebilir moda”
veya “dongilisel moda” gibi kavramlari aramaya dahil etmemistir. Ancak stirdiiriilebilir moda, geleneksel
geri doniislimden ¢ok daha fazlasini ifade etmektedir. Siirdiiriilebilir ve dongiisel moda, hammaddelerin
daha az kullanilmasini, verimliligi, geri doniisiimii, yeniden kullanimi, yeniden iiretimi, tekstil atiklarini
azaltmay1 ve tiikketimi yavaglatmay1 icermektedir (Niiniméki, 2018). Bu nedenle bu ¢alisma kapsaminda
arastirma trendlerini belirlemek, literatiirdeki bosluklar1 saptamak ve olasi is birliklerini ortaya koymak
amaciyla siirdiiriilebilir moda kavramimin kullanildig1 pazarlama ve tiiketici davranist literatiiriiniin
bibliyometrik analizi yapilmigtir. Calisma, kaynak, iilke ve yazarlara iliskin genel bilgiler ortaya
koyulmus ve kelime bulutu, anahtar kelimelerin birlikte olusum ag1, tematik harita ve yillara gore trend
konular grafikleriyle ortaya konmustur.

2. KAVRAMSAL CERCEVE
2.1. Siirdiiriilebilir moda ve iliskili kavramlar iizerine bir alan yazin taramasi

Tekstil endiistrisi, hammaddenin ¢ikarilmasindan iiretim siireglerine, bakim ve onarimdan bertarafa
kadar {iriiniin yagam dongiisiiniin her agamasinda yiiksek olan ¢evresel ayak izini azaltmak i¢in yenilik¢i
uygulama modellerine ihtiya¢ duymaktadir (Business for Social Responsibility, 2009). Israfin moda
sektoriliniin bir pargast oldugu ve sorumlulugunun alinmasi gerektigi anlayisi, is paradigmasini hizli ve
cevreye zararli modadan daha temiz, daha yavas ve daha siirdiiriilebilir modaya dogru itmektedir
(Niinimiki, 2020). Modanin c¢evresel etkisini azaltmaya yonelik yaklagimlardan birisi sistemi
dogrusaldan dongiisel hale getirmektir (Bocken ve ark., 2018; Nayak ve ark., 2019; Degenstein ve ark.,
2023). Moda endiistrisinin ¢evre dostu iiriin tasarimlarini, siirdiiriilebilir Giretim siireglerini ve yeniden
kullanim kiiltiiriinii tesvik eden ve atik miktarin1 azaltan dongiisel bir sisteme gegis yapmasi dnem arz
etmektedir (Hannaes, 2016). Moda alaninda dongiisel ekonomi yaklagimi, kit hammaddelerin daha az
kullanilmasini, verimliligi, geri doniisiimii, yeniden kullanim1 ve yeniden iiretimi, yeni is diislincesini,
tekstil atiklarindan kaginmayi, tliketimi yavaslatmayi igeren tasarim stratejilerini ele almaktadir
(Niinimaiki, 2018). Bu sekilde giysiler, paylasim ve yeniden dolasim yoluyla en kullanilabilir bigiminde
maksimum diizeyde kullanilabilmektedir (Stal ve Corvellec, 2018). Bu kapsamda siirdiiriilebilir moda,
dongiisel moda, yesil moda, organik moda, yavas moda, etik moda ve ekolojik moda gibi kavramlar
endiistride yerini almistir (Cervellon ve ark., 2010). Literatiirde, eko-bilingli veya cevre dostu
(Niinimaki, 2010), etik (Joergens 20006), siirdiiriilebilir (McNeill ve Moore, 2015), yesil (Nam ve ark.,
2017; Cervellon ve Wernerfelt, 2012), organik (Hustvedt ve Dickson, 2009) ve yavas (Pookulangara ve
Shephard, 2013) moda gibi terimler siklikla ve birbirinin yerine kullanilmaktadir.

Siirdiiriilebilir moda, uzun 6miirlii kullanim i¢in tasarlanan, geri doniistiiriilmiis malzemelerden etik bir
iiretim sistemiyle iretilen ve ¢evreye olumsuz etkisini minimuma indiren kiyafetleri kapsamaktadir
(Fletcher, 2008). Etik moda ise ¢alisanlara iyi ¢aligma standartlar1 ve kosullar1 sunmay1, mense tilkede
siirdiiriilebilir is modelleri kullanmay1 ve organik malzeme kullanimini igermektedir (Joergens, 2006).
Sosyal yonelim, idealler ve ideoloji tiiketicilerin etik karar verme siireglerini etkilemektedir (Niiniméki,
2010), dolayist ile burada sosyal motivasyonlar kisisel motivasyonlardan daha baskin olabilmektedir
(Freestone ve McGoldrick, 2007). Dongiisel moda ise kullanilmis giysilerin yeniden kullanimini ve geri
doniisiimiinii tesvik eden ve dolayisi ile kullanim 6mriinii uzatan yeni bir alandir (Shrivastava ve ark.,
2021). Ancak siirdiriilebilirligin ekonomik, sosyal ve c¢evresel olmak iizere {i¢ boyutu oldugu
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diisiiniildiigiinde stirdiiriilebilir moda kavraminin semsiye terim olarak kullanilmasi kavramsallastirma
acisindan uygun olacaktir.

Tekstil endiistrisinin  “siirdiiriilebilirlik” eksenindeki doniisiimii firmalarin stratejilerini yeniden
sekillendirmistir. Dogal, organik ve geri doniistiiriilmiis malzemelerin kullanilmasinin olumsuz gevresel
etkiyi azaltmasimdan dolay1 (Nam ve ark., 2017) bir¢ok moda fireticisi artik kenevir, organik pamuk ve
bambu gibi daha siirdiiriilebilir materyaller kullanmaktadir. Organik pamuk ilk kez 1990'larin basinda
Amerika Birlesik Devletleri ve Tiirkiye'de ¢cevre odakli onciiler tarafindan iiriin gelistirme siireglerine
dahil edilmistir. Sonrasinda M&S, H&M, Nike ve Timberland gibi birgok moda perakendecisi organik
pamugu iirlinlerinde kullanmaya baslamistir (Guo ve ark., 2020). 2009 yilinda New York Moda Haftas1
ilk Eco Fashion Week'i baglatmis ve bir yil sonra ilk resmi stirdiiriilebilir defile Londra Moda Haftas1
2010'da gerceklesmistir (Striet ve Davies, 2013). Sektoriin kiiresel onciilerinden olan Adidas Parley
ayakkabilari, gomlekleri ve taytlar1 geri donistiiriilmiis okyanus plastiklerinden yapilmistir (Baier ve
ark., 2020). Baz1 giyim perakende zincirleri, tiiketicilerin eski kiyafetlerini perakende magazalarina
getirmelerini saglayan geri alma (take-back) programlarini baglatmistir. H&M, Houdini ve Lindex gibi
kiiresel markalar, tiiketim sonrasi olusan tekstil atiklarini toplamaya, yeniden iiretim dongiisiine
sokmaya ve bu iiriinleri geri doniistiiriilmiis bir etiket ekleyerek pazara sunmaya baslamistir (Leal Filho
ve ark., 2019; Islam ve ark., 2022). Zara’nin, onarim, miisteriden miisteriye satis ve kullanilmis
giysilerin bagislanmas1 gibi hizmetler sunan ve giysilerin kullanim Omiirlerini uzatmay1 amaglayan
“Preowned” isimli bir platformu bulunmaktadir (Zara, 2024). Kiiresel moda firmalarinin bu girisimleri
baska yeni girisimlerin de dogmasma sebep olmustur.  Ormegin; EcoVia, kompostlanabilir
ambalajlamada 6ncii olan ve giyim atiklarini bir eko-devrime doniistiiren Banglades merkezli bir girisim
sirketidir (Ecovia, 2024). Ulkemizde ise NIVOGO isimli sosyal girisim, ddngiisel moday1
desteklemekte, moda endiistrisindeki atil hale gelen iiriinleri dongiisel ekonomi prensipleri ¢cergevesinde
yeniden hayata dondiirmektedir (Nivogo, 2024).

Moda endiistrisindeki birgok iiretici, stirdiiriilebilir modanin siirdiiriilemez dogasini degistirmeye ¢aligsa
da bu, ancak tiiketicilerin siirdiiriilebilir moday1 satin alarak desteklemesi durumunda uzun vadede
miimkiin olabilecektir. Tiiketiciler, satin alma, kullanma ve elden ¢ikarma tercihleriyle yeni dongiisel
moda modellerinin benimsenmesini destekleyebildikleri veya engelleyebildikleri i¢in, dongiisel
ekonomiye gegis silirecini yonlendirmede kilit ekonomik aktorler olarak tanimlanmaktadir (Musova ve
ark., 2021). Ote yandan Han ve ark. (2017)’ye gore, tiiketicilerin siirdiiriilebilirlik kaygilar1 ile
stirdiiriilebilir moda firiinleri tiiketimine iliskin tercihleri arasinda tutum-davramig farki varligim
stirdirmektedir. Tiiketiciler hizli moda anlayisi siirdiirmeye devam etmektedir. Tiiketicilerin
siirdiiriilebilirligi ve etik degerleri giderek daha fazla 6nemsedikleri belirtilse de ¢alismalar bu tutumun
Ozellikle moda iirlinleriyle ilgili olarak her zaman davranisa doniismedigini ve veya sirdiiriilebilir
tirtinlerin kabul edilmesinin 6nilinde engeller oldugunu gdstermektedir (Joergens, 2006; Bray ve ark.,
2010; Connel, 2010; McNeill ve Moore, 2015; Baier ve ark., 2020). Siirdiiriilebilir moda {iriinlerinin
estetik, modaya uygun ve rahat olmamasi, yiiksek maliyetler ve mevcut tiikketim aligkanliklarini
degistirmenin zorlugu gibi faktorler bu iirlinlerin tiikketimindeki engellerden bazilaridir (McNeill ve
Moore, 2015).

Harris ve ark. (2016), siirdiiriilebilirligin tek bagina tiiketicilerin giyim satin alimlarinda gerekli
degisiklikleri yapmak i¢in yeterli olmayacagini ve tiiketicilerin diger satin alma kriterlerine gére daha
diisiik oncelikli bir endise oldugunu belirtmistir. Kiyafetler s6z konusu oldugunda birincil 6ncelikli satin
alma kriteri “moda ve estetik” olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Moda satin aliminda etigin etkisi olsa da
renk, stil, trendler vb. faktorler karar almada daha dnemli gérillmektedir (Bray ve ark., 2010; Solomon
ve Rabolt 2004). Siirdiiriilebilir sekilde iiretilen giysilerin ¢ekici ve modaya uygun olmadigi yoniindeki
kalic1 alg siirdiiriilebilir tiitketimi engellemeye hizmet etmektedir (Joergens, 2006; Bray ve ark., 2010;
Tomolillo ve Shaw, 2003; Hiller Connell, 2010).

Joergens (2006) Ingiltere ve Almanya’daki tiiketicilerin etik modaya iliskin tutum ve davranislarini
arastirdigi ¢calismasinda, moda satin alma s6z konusu oldugunda kisisel ihtiyaglarin etik konularin 6niine
gectigi sonucuna ulagmistir. Joergens (20006), fiyatlarin daha yiiksek olmasinin ve tiiketicilerin
stirdiiriilebilir moday1 ¢ekici bulmamasinin bu durumun sebebi oldugunu belirtmistir. Moda {irlinleri
tiiketicilerin arzuladiklar1 yasam tarzina sahip olmak i¢in satin aldiklar1 ve yiiksek ilgilenim gosterdikleri
iiriinlerdir. Bu durum da tiiketicilerin hizli modaya uyum saglamasina sebep olmaktadir. Niiniméki
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(2010) Finlandiya’da 246 katilimci ile yaptigi ¢alismasinda kisinin kimligini goriiniim, giyim ve moda
irlinleri gibi dig sembollerle insa ettigini ve bu nedenle eko-moda tiiketim kararlarinin bundan
etkilendigini belirtmektedir. Dolayisi ile tiiketiciler i¢in moda satin aliminda kalite ve estetik unsurlar
On plana ¢ikmaktadir.

Stirdiirtilebilir modanin oniindeki diger bir engel ise tiiketicilerin bu konudaki “bilgi ve farkindalik”
diizeyleridir. Musova ve ark. (2021), moda endiistrisindeki yeni dongiisel modellere yonelik Slovak
tiikketicilerin tutumlarini inceledikleri ¢aligmalarinda tiiketicilerin moda endiistrisindeki yeni modeller
konusunda diisiik bir farkindalig1 oldugunu ancak 6zellikle geng tiiketicilerin bu dongiisel ¢oziimlere
katilma ve destekleme konusunda istekli oldugunu dogrulamistir. Oztiirk ve Engizek (2017) tarafindan
Tiirkiye'de Y Kusag tiiketicileriyle yapilan bir odak grup calismasi, farkindalik eksikliginin etik moda
tilketiminin Oniindeki en Onemli engellerden biri oldugunu vurgulamistir. Saricam ve ark. (2017)
tarafindan Tiirkiye'de yapilan bir diger ¢alisma, stirdiiriilebilir moda tiiketicilerinin farkindalik diizeyinin
diisiik oldugunu ortaya koymustur. Katilimcilar moda endiistrisindeki siirdiiriilebilirlik kavramini
organik malzeme kullanimi ve geri doniisiimle sinirh olarak algilamiglardir. Vehmas ve ark. (2018)
tilketicilerin dongiisel kiyafetlere iliskin goriis ve beklentilerini arastirdiklari ¢aligmalarinda tiiketicilerin
geri doniisiimil ve siirdiiriilebilir ¢oziimleri destekledikleri bulgusuna ulagmislardir. Ancak tiiketiciler
dongiisel kiyafet kullanma davraniglarinin, tekstil {iretimini ve ¢evreyi nasil etkiledigi hakkinda daha
gorlinlir ve somut bilgiler talep etmektedir. Siirdiiriilebilir modaya iliskin bu bilgi eksikligi,
stirdiiriilebilir moda iirlinlerinin tiikketimini olumsuz yonde etkilemektedir (Han ve ark., 2017).

3. YONTEM
3.1. Arastirmanin amaci

Bu calismada tiiketici davraniglar1 literatiirinde siirdiiriilebilir modaya iliskin gergeklestirilen
caligmalarin kapsamli ve sistematik olarak incelemesi ve arastirmacilara biitiinciil bir bakis agis1
sunulmasi amaglanmigtir. Bu amag¢ dogrultusunda siirdiiriilebilir moda kavrammin kullanildig:
pazarlama ve tiiketici davranisi literatiiriiniin bibliyometrik analizi yapilmistir. Bibliyometrik analiz,
literatiirde yer alan tiim bilimsel dokiimanlarin incelenerek bir disiplinin gelisim siire¢ ve alanlarin
ortaya koymak amaciyla gergeklestirilen analiz yontemidir (Pritchard ve Groos, 1969: 348). Yontemin
en 6nemli avantaji, bir kavramla ilgili gerceklestirilmis ¢ok sayidaki bilimsel yayinin analiz edilebilmesi
ve alan yazindaki arastirmalarin genel 6zelliklerinin gorsellestirilerek ortaya konulabilmesidir (Zhang
ve ark., 2015). Bu nedenle yerli ve yabanci alan yazinda 6zellikle bibliyometrik analiz kullanilarak
yapilmis pek ¢ok calisma bulunmaktadir (Senbabaoglu ve Parilti, 2019; Kavak ve Sunaoglu, 2020;
Yalg¢m ve Sarigiil, 2021; Wang, Liu ve Pérez, 2023).

Mevcut arastirmada tiiketici davramisi literatiiriindeki siirdiiriilebilir moda kavramina iliskin
arastirmalarla ilgili su arastirma sorularina yanit aranmaistir;

1. Tiiketici davranisi literatiiriinde siirdiiriilebilir moda ile ilgili ¢aligmalarin yillara gére dagilimi nasil
degisim gostermektedir?

2. Konu ile ilgili en etkili (en fazla atif alan) ¢alismalar hangileridir?

Konu ile ilgili en iiretken ve en ¢ok atif alan kaynaklar hangileridir?

Bu alanda bilimsel ¢aligma iiretim sayis1 ve atif sayisi ile 6ne ¢ikan iilkeler hangileridir?
Bu alanda en etkili (en fazla yayin iireten) kurumlar hangileridir?

Bu alan ile ilgili 6ne ¢ikan konular nelerdir?

Yillara gore anahtar kelime degisimi

En ¢ok hangi konular bir arada ¢alisilmistir? (Birlikte ¢aligilan anahtar kelimeler)

© © N o g b~ w

Son 10 yilda konu ile ilgili 6ne ¢ikan popiiler arastirma temalar1 nelerdir?

10.Alanda ¢alisilan konularin ilgi ve gelismislik seviyeleri ile birbirleriyle iligkileri nasildir?
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3.2.Veri ve Analiz

Bibliyometrik analiz yonteminde hangi belgelerin kullanilacagi, hangi caligmalarin arastirma kapsamina
dahil edilecegi veya edilmeyecegi genellikle arastirmacilarin kendisi tarafindan belirlenmektedir
(Glénzel, 2015). Cok disiplinli bir kapsama sahip olmasi ve ¢ok sayida bilimsel yayin1 icermesi sebebi
ile Web of Science Core Collection veri tabani bibliyometrik aragtirmalarda en sik kullanilan veri
tabanidir (Moed, 2009). Bu nedenle mevcut arastirmada veri setini olusturmak i¢in genis kapsamli,
ulagilabilir ve yiiksek kalite standartlarina sahip olmasi sebebiyle veri tabani olarak Web of Science
kullanilmig (Kose ve Cizer, 2023) ve veri tabaninda yer alan tiim caligmalar (makale, bildiri, kitap
incelemesi vs.) arastirma kapsamina dahil edilmistir. Caligmada literatiirde siirdiiriilebilir moday1
arastirmak icin siklikla kullanilan “doéngiisel moda, siirdiiriilebilir moda, yesil moda, etik moda, eko-
moda, eko-kiyafet, siirdiiriilebilir kiyafet” gibi tiim kavramlar sorguya dahil edilerek arastirma kapsami
genis tutulmustur. Siirdiiriilebilir moda kavraminin sadece pazarlama ve tiiketici davranisi kapsaminda
ele alinmasi icinse “tiiketici” ve “pazarlama” anahtar kelimeleri sorguya dahil edilmistir. Arama
sonuglarini gelistirmek i¢in Boolean operatdrleri (AND, OR) kullanilmistir. Asagidaki arama sorgusu
17.09.2024 tarihinde WOS veri tabaninin konu alaninda (TS) ¢alistirilmigtir ve veri seti olusturulmustur:
TS= ("circular fashion™ OR "sustainable fashion™ OR "green fashion™ OR "slow fashion” OR "ethical
fashion™ OR "eco-friendly fashion™ OR "eco-fashion" OR “eco-clothing” OR “sustainable clothing”))
AND (TS=("*consumer*" OR "marketing*")).

663 dokiimandan olusan veri seti RStudio tabanl ¢alisan Bibliometrix paketi ve VOSviewer (version
1.6.9) programi kullanilarak analiz edilmistir. Bibliometrix’in tercih edilmesinin temel sebepleri;
kullanicilara esneklik, 6zellestirme imkanlar1 ve kapsamli fonksiyonlar sunmasidir. Bu 6zelliklerinden
dolay1 ozellikle genis veri setleriyle detayli analiz yapabilmek i¢in ideal bir aragtir. R tabanli oldugu
icin, veri gorsellestirmeleri ve raporlama siirecleri de RStudio’nun sundugu genis grafik secenekleriyle
kolayca entegre edilebilmektedir. Ayrica agik kaynak olmasi detayli dokiimantasyon ve topluluk
destegine erisimi kolaylagtirmaktadir. VOSviewer’in kullanilmasimin temel sebepleri ise ag ve
kiimelenme analizlerindeki gii¢lii gorsellestirme yetenegine sahip olmasi, kullanici dostu arayiizii ve
hizli isleme kapasitesidir. RStudio’dan farkli olarak grafiksel bir arayiiz sundugu i¢in teknik bilgisi
sinirli kullanicilarin bile kolayca analiz yapmasina olanak tanimaktadir. Bu gerekgelerle RStudio-
Bibliometrix ve VOSviewer kombinasyonu, kapsamli ve detayli bibliyometrik analiz gergeklestirmek
isteyen aragtirmacilar i¢in uygun bir tercih olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

2001 yili 6ncesinde tiiketici davranigi ¢aligmalarinda siirdiiriilebilir moda yazinina iligkin herhangi bir
caligmaya rastlanmadigi i¢in arastirmada 2001-2024 yillar1 arasinda yer alan yaklagik 23 yillik periyotta
663 adet galisma bibliyometrik analiz ile incelenmistir. Bir adet ¢alisma “geri ¢ekilmis™ statiisiinde
oldugu i¢in arastirmaya dahil edilmemistir. Veri setinde farkli disiplinlerden 572 dergi makalesi, 51
bildiri, 40 erken goriiniim calisma, 36 derleme makale, 15 kitap boliimii ve 4 editoryal icerige
ulagilmistir.  Disiplinler agisindan c¢aligmalarin  biiyilk ¢ogunlugu isletme (250) alaninda
gerceklestirilmistir. Bunu sirasiyla “yesil siirdiiriilebilir bilim teknolojisi (161), ¢evre bilimleri (139),
cevresel galismalar (137) ve yonetim (121) alanlar1 takip etmektedir. Calismanin veri setine iliskin
bilgiler Tablo 1’de gosterilmistir.

Tablo 1. Veri Setine iliskin Genel Bilgiler
VERI SETINE iLiSKiN GENEL BiLGILER

Y1l Aralig 2001:2024
Kaynaklar (Dergiler, Kitaplar, vb.) 246
Dokiimanlar 663

Yillik Biiylime Oran1 % 22,53
Ortalama Dokiiman Yas1 3,86
Dokiiman Bagina Ortalama Atif 20,55
Referanslar 27117
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DOKUMANLARIN iCERIGI

Keywords Plus (ID) 905
Author's Keywords (DE) 1933
YAZARLAR

Yazarlar 1653
Tek Yazar Olarak Caligsan Yazarlar 92
YAZAR IS BIRLIGI

Tek Yazarli Yaymlar 100
Dokiiman Basina Es-yazar Orani 2,98
Uluslararasi Ortak Yazarlik % 24,4
BELGE TURLERI

Makale 519
Makale; kitap boliimii 14
Makale; erken erigim 38
Makale; geri ¢ekilmis yayin

Editoryal materyal 4
Bildiri 51
Derleme 33
Derleme; kitap boliimii 1
Derleme; erken erigim 2

Tablo 1 incelendiginde veri setinde 1653 farkli yazara ait ¢alismanin yer aldig1 ve veri setinin biyiik
bolimini makale tiirlindeki calismalarin olusturdugu (519 makale) goriilmektedir. Calismalar
genellikle ¢cok yazarli olarak gerceklestirilmistir (¢alisma basina es-yazar orani: 2,98). Veri setindeki
ortalama dokiiman yas1 3,86 ve yillik biiyiime oran1 22,53’tiir. Buna gore siirdiiriilebilir moda konusunun
literatiirde oldukga yeni ve dinamik bir ¢calisma konusu oldugu sdylenebilmektedir.

4. BULGULAR

663 dokiimandan olusan veri seti RStudio analiz programi ve Bibliometrix paketi ve ayrica VOSviewer
(version 1.6.9) programi kullanilarak analiz edilmistir. Caligmalara, kaynaklara, tilkelere ve yazarlara
iligkin genel bilgiler ortaya koyulmus ve kelime bulutu, anahtar kelimelerin birlikte olusum agi, tematik
harita ve yillara gore trend konular grafikleriyle ortaya konmustur.

4.1. Yaymlarm Yillara Gore Dagilimi

Sekil 1’de yillara gore yayim sayisinin degisimi gosterilmektedir. Grafige gore 2010 yilindan 6nce
tikketici davranigi ve pazarlama disiplinlerinde siirdiiriilebilir moda konusunda gergeklestirilen
calismalar gorece az sayida olup, diizensiz bir biiyiime egilimi gostermektedir. Niiniméaki’nin (2010)
2010 yilinda Finlandiya’da gergeklestirdigi eko-moda tiiketim kararlarinda bireylerin kimlik ve
ideolojilerinin etkisini arastirdigi ¢alismanin (en fazla atif alan 5. galigma) literatiirdeki bu kisir dongiiyii
kirdigi ve alanin ilgi ¢ekmeye baslamasina sebep oldugu soéylenebilir.
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Yillara Gore Yayin Sayisi
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Sekil 1. Yillara Gore Yayin Sayisinin Dagilimi

2019 yilindan itibaren ¢alisma sayis1 giderek artan bir egilim gdstermektedir. 2019-2020 arasindaki hizlt
artisin iki olas1 sebebi oldugu diisiiniilmektedir. Bunlardan birisi Avrupa Birligi’nin 2019 yilinda
acikladigr Avrupa Yesil Mutabakat1 digeri ise COVID-19 pandemisi sonrasinda ¢evreye ve tiiketime
iliskin degisen tiiketici algilaridir. Ozellikle 2020 yilinda Tablo 2°de en iist sirada goriildiigii iizere
Niiniméki ve ark. (2020)’nin hizli modanin ¢evreye olan olumsuz etkisine iliskin ortaya koydugu
caligma, diger aragtirmacilar tarafindan yiiksek ilgi gorerek kisa siirede en fazla atif alan ¢alisma
olmustur. Bu bilgiler 1s18inda Niiniméki (2010) ve Niinimdki ve ark. (2020)’nin alana iligkin teorik
katkisinin, tiiketici davranis1 ve pazarlama disiplinlerinde siirdiiriilebilir moda konulu ¢aligmalara yol
gostererek, toplam ¢alisma sayisini arttirdigi sdylenebilmektedir. En fazla ¢aligmanin ise 2023 yilinda
(113 ¢aligma) yaymlandig1 goriilmektedir. Arastirma yapildigi tarih géz oniinde bulunduruldugunda
(17.09.2024) 2024 yilindaki ¢alisma sayisinin (107 galisma) gorece yliksek oldugu goriilmekte ve yil
bitimine kadar daha da yiikselecegi ongoriilmektedir.

4.2. En Etkili Yaymnlar

Sekil 1°de goriildigii tizere 6zellikle 2019 yilindan itibaren siirdiiriilebilirlik konusundaki farkindaligin
artmasi ile stirdiiriilebilir moda ekseninde gergeklestirilen bilimsel aragtirmalar da artis gostermistir.
Aragtirmacilar birbirlerinin ¢aligsmalarindan etkilenerek ve ilham alarak siirdiiriilebilir moda
konusundaki alan yazina katkida bulunmusglardir. Tablo 2, alan yazinin gelismesine katkida bulunan ve
Web of Science biinyesinde en ¢ok atif alan ilk on makalenin bilgilerini sunmaktadir.

Tablo 2. En Etkili (En Cok Atif Alan) Yayinlar

Yazarlar | YiI | Makale Amaci Dergi Toplam
atif
Niinimédki | 2020 | The environmental price | Moda Nature Reviews 509
ve ark. of fast fashion. endiistrisindeki Earth &
tedarik zincirinin Environment

olumsuz gevresel
etkilerini ortaya
koymak ve
stirdiirtilebilir
uygulamalara
gecisin gerekliligini
vurgulamak
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Joergens | 2006 | Ethical fashion: myth or | Tiiketicilerin etik Journal of Fashion | 262
future trend? modaya iligkin Marketing and
inanglarima, Management: An
tutumlarini ve International
bunlarin satin alma | Journal
davranis tizerindeki
etkilerini ortaya
koymak
McNeill 2015 | Sustainable fashion Moda tiiketicilerinin | International 252
& Moore consumption and the stirdiiriilebilir Journal of
fast fashion conundrum: | tirlinlere, etik moda | Consumer Studies
fashionable consumers satin alimina
and attitudes to yonelik tutumlarini
sustainability in clothing | ve bunlarin
choice. sonucunda ortaya
¢ikan davranislarini
incelemek
Frank, 2007 | The ups and downs of Deniz Trends in Ecology | 248
Petrie, & trophic control in ekosistemlerinin & Evolution
Shackell continental shelf sekillenmesinde
ecosystems. yukaridan asagiya
ve asagidan
yukariya
kuvvetlerin rollerini
incelemek
Niiniméki | 2010 | Eco-clothing, consumer | Cevre dostu moda Sustainable 248
identity and ideology. tiiketimi ve tiiketici | Development
satin alma
kararlarini, digsal
sembollerle
(goriiniim, giysi ve
moda iiriinleri)
kendini insa etme
baglaminda
anlamak
Guo ve 2020 | Green product Perakende rekabeti | European Journal | 221
ark. development under ve tiiketici of Operational
competition: A study of | iadelerinin, moda Research
the fashion apparel giysilerindeki yesil
industry iiriin gelistirme
iizerindeki etkilerini
incelemek
Lundblad | 2016 | The values and Gergek Journal of 215
& Davies motivations behind stirdiirtilebilir moda | Consumer
sustainable fashion titketiminin Behaviour
consumption. temelinde yatan
degerleri ve
motivasyonlari
arastirmak
Dhir ve 2021 | Why do retail Cevre bilinci Journal of 203
ark. consumers buy green arttikga yesil giyim | Retailing and

apparel? A knowledge-

alim davranisindaki
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attitude-behaviour- tutum-davranig Consumer
context perspective. farkini agiklamay1 Services
amaglamak ve
cevresel bilgi,
giiven, endise ve
etiketleme istegi ile
yesil giyim alim
davranis1 arasindaki
iliskileri incelemek

Rausch & | 2021 | Bridge the gap: Siirdiriilebilir giyim | Journal of Cleaner | 193
Kopplin Consumers’ purchase satin alma Production

intention and behavior davranisini

regarding sustainable belirleyen ana

clothing. faktorleri incelemek

ve satin alma niyeti
ile gergek satin alma
davranisi arasindaki

farki agiklamak
Clark 2008 | SLOW+ FASHION—an | Yavas yemek Fashion Theory 192
(2008) Oxymoron—or a hareketini temel
Promise for the alarak, yavas moda
Future...? yaklagiminin

siirdiiriilebilir bir
¢0zim sunup
sunamayacagini
arastirmak ve yerel
kaynaklarin degeri,
seffaf {iretim
sistemleri ve uzun
omiirlii, degerli
iiriinler gibi
unsurlar1 incelemek

Tablo 2 incelendiginde Niiniméki ve ark. (2020)’nin “The environmental price of fast fashion” isimli
derleme makalesi ilk sirada yer almaktadir. Makalede, tekstil ve moda endiistrisinin iiretim ve tiiketim
siireclerinde yol actig1 cevresel etkiler, su kullanimi, kimyasal kirlilik, CO2 emisyonlar1 ve tekstil
atiklart gozler 6niine serilmistir. Bu ¢evresel etkilerden yola ¢ikan ¢alisma, tekstil endiistrisinde iiretim
hizinin yavaglatilmasi, siirdiiriilebilir uygulamalarin  gelistirilmesi ve tiiketici davraniglarinda
siirdiiriilebilirlik ekseninde bir degisim gergeklestirilmesine ihtiya¢ oldugunu vurgulamistir. Dolayist ile
alana iligkin teorik alt yapiy1 saglamasi agisindan 6nemli bir kaynak olan makale 509 atif ile veri
setindeki ¢aligmalarda en fazla yararlanilan makale niteligi tasimaktadir.

En fazla atif alan ikinci ¢alisma ise 262 atif ile Joergens (2006)’nin “Ethical fashion: myth or future
trend?” isimli makalesidir. {lk sirada yer alan makaleye gdre daha eski tarihli olan bu makalede ise
Ingiltere ve Almanya’daki tiiketicilerin etik modaya iligkin tutum ve davranislarini arastirilms ve kisisel
ihtiyaclarin etik konularin 6niine gectigi sonucuna ulagmistir. Yazar, bu durumun sebeplerini fiyatlarin
daha yiiksek olmasi ve tiiketicilerin siirdiiriilebilir moday1 ¢ekici bulmamasi olarak belirtmistir.

Ucgiincii sirada ise 252 atif ile McNeill & Moore (2015)’in “Sustainable fashion consumption and the
fast fashion conundrum: fashionable consumers and attitudes to sustainability in clothing choice” isimli
makalesi yer almigtir. Bu ¢alisma, moda tiiketicilerinin siirdiiriilebilir iiriinlere, etik moda satin alimina
ve bunlarin ardindan gelen davraniglarina yonelik tutumlarini aragtirmigtir. Arastirma sonuglarina gore
+ moda tiiketicileri farkli 6zelliklere sahip ii¢ temel grupta kategorize edilmistir: (1) Hedonistik
ihtiyaclarina odaklanan 'kendi' tiikketiciler, (2) sosyal imajla ilgilenen 'sosyal' tiiketiciler ve (3) diinya
iizerindeki etkilerini azaltmaya c¢alisan 'fedakar' tiiketiciler.
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En ¢ok atif alan ve literatiirii sekillendiren bu ii¢ makale genel olarak incelendiginde, tiiketici davranigi
literatiiriinde siirdiiriilebilir moda kavramina odaklanan calismalarin moda endiistrisinin olumsuz
cevresel etkilerine ve tiiketicilerin siirdiiriilebilir modaya iliskin tutum ve davraniglarina odaklandigi
goriilmektedir.

4.3. Kaynak (Dergi) Yayin ve Atif Analizi

Tiiketici davranislar1 literatiiriinde siirdiiriilebilir moda kavramina iliskin c¢alismalarin en fazla
yayimlandig1 dergiler Tablo 3’te gosterilmistir. Buna gore incelenen yayinlarin yaklasik %14,5°1 (96
yayin) “Sustainability” dergisinde yaymmlanmistir. Bu dergiyi sirasiyla Journal of Fashion Marketing
and Management (52 yayin), Journal of Global Fashion Marketing (23 yayin), International Journal of
Consumer Studies (17 yayin) ve Journal of Cleaner Production (15 yaym) takip etmektedir. Bu
bulgulardan yola g¢ikarak alandaki ¢aligmalarin “siirdiiriilebilirlik” ve “moda” kavramlarina odaklanan
spesifik dergilerde, genel pazarlama alanindaki dergilere kiyasla daha fazla yayimlandig1 goriilmektedir.

Tablo 3. En Uretken ve En Fazla Atif Alan Dergiler

Sira Dergi Makale | Sira Dergi Atf
Journal of Fashion Marketing 160

1 Sustainability 96 1 and Management 5
Journal of Fashion Marketing and 158

2 Management 52 2 Journal of Cleaner Production 3
Journal of Global Fashion 129

3 Marketing 23 3 Sustainability 5
International Journal of Consumer International Journal of 128

4  Studies 17 4  Consumer Studies 4
5 Journal of Cleaner Production 15 5 Journal of Business Research 939

Fashion Practice-The Journal of
Design Creative Process & The

6  Fashion Industry 14 6  Journal of Business Ethics 633
Business Strategy and The Journal of Retailing and

7  Environment 12 7  Consumer Services 568

8 Clothing Cultures 12 8 Journal of Consumer Research 475
Fashion Theory-The Journal of Journal of Global Fashion

9 Dress Body & Culture 11 9 Marketing 400
International Journal of Fashion International Journal of Retail &

10 Design Technology and Education 11 10 Distribution Management 383
Journal of Retailing and Consumer Clothing and Textiles Research

11 Services 11 11 Journal 381
International Journal of Retail & Fashion Theory-The Journal of

12 Distribution Management 9 12 Dress Body & Culture 375

13 Fashion Style & Popular Culture 8 13 Journal of Marketing 340

14 Journal of Business Research 8 14 Journal of Consumer Marketing 306

Business Strategy and The
15 Journal of Consumer Behavior 8 15 Environment 275

Dergilerin atif sayisi incelendiginde ise calismalarda en fazla “Journal of Fashion Marketing and
Management” dergisinde yer alan ¢aligmalara atif verildigi tespit edilmistir (1605 atif). Onu sirasiyla
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“Journal of Clean Production” (1583 atif), “Sustainability” (1295 atif) ve “International Journal of
Consumer Studies” (1284 atif) dergileri takip etmektedir.

Makale sayisi olarak ilk 15°te yer almasina ragmen atif listesinde yer almayan dergiler bulundugu ve
makale sayis1 olarak ilk 15’te yer almayan 5 derginin en fazla atif alan 15 makale arasina girdigi
goriilmektedir. Ornegin; iiretkenlik olarak 6. sirada yer alan “Fashion Practice-The Journal of Design
Creative Process & The Fashion Industry” dergisi, en fazla atif alan 15 dergi listesinde yer almamaktadir.
Uretkenlik olarak ilk 15’e giremeyen “Journal of Business Ethics” dergisi ise en fazla atif alan 6. dergi
olarak listede yer almigtir. Bu durum derginin nicelik olarak az sayida makale iiretse de bu makalelerin
nitelik olarak kaliteli oldugunu ve literatiire yon vererek fazla atif aldigini gdstermektedir.

4.4. Ulke Uretkenlik ve Atif Analizi

Tiiketici davraniglar1 literatiiriinde siirdiiriilebilir moda kavramma iligkin g¢aligmalarin en fazla
yayimlandig1 ve en fazla atif iilkeler Tablo 4’te gdsterilmistir.

Tablo 4. En Uretken ve En Cok Atif Alan 15 Ulke

Sira  En Uretken Ulkeler Makale Sayis1 |Sira  En Cok Atif Alan Ulkeler Atif Sayisi
1 ABD 301 1 ABD 2036
2 Birlesik Krallik 203 2 Birlesik Krallik 1914
3 Cin 184 3 Cin 1430
4 Giiney Kore 139 4 Giiney Kore 1112
5 Italya 89 5 Finlandiya 997
6 Hindistan 77 6 Almanya 699
7 Avustralya 74 7 Kanada 589
8 Brezilya 74 8 italya 550
9 Ispanya 71 9 Yeni Zelanda 397
10 Almanya 68 10 Norveg 380
11 Portekiz 66 11 Avustralya 366
12 Kanada 49 12 Portekiz 316
13 Fransa 44 13 Danimarka 289
14 Tiirkiye 38 14 Fransa 193
15 Finlandiya 32 15 Isveg 184

En ilgili kaynaklar ve en fazla atif yapilan caligmalar grafiklerini destekler nitelikte olan Tablo 4°te,
tilketici davranis1 alaninda 6nde gelen dergilerin ait olduklari iilke olan ABD’nin en fazla makale
tireten ve en fazla atif yapilan iilke oldugu goriilmektedir (301 makale ve 2036 atif). Listede sirasiyla
onu Birlesik Krallik (203 makale ve 1914 atif), Cin (184 makale ve 1430 atif) ve Giiney Kore (139
makale ve 1112 atif) takip etmistir.

Tiirkiye’nin toplam 38 makale ile en ¢ok makale iireten 14. iilke oldugu goriilmektedir. Ancak buna
ragmen atif listesinde ilk siralarda yer almamaktadir. Veri seti incelendiginde Tiirkiye nin toplam 70
atif ile en cok atif alan 25. Ulke oldugu goriilmektedir. Bu durumun yayimn kalitesi ve etki diizeyi
anlaminda Tiirkiye’deki calismalarin heniiz yeterli diizeye ulagsmamasi, yeterli uluslararasi is birligi
yapilmadigi i¢in yayinlarin genis bir kitleye ulagmamasi ve dil engellerinden dolay1 uluslararasi
akademik arastirmacilar tarafindan daha az okunmasi gibi olasi sebepleri olabilecegi diisiiniilmektedir.
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4.5. Kurum Uretkenlik Analizi

Makale iiretme sayilarma gore kurumlarin (iiniversite) siralamast Sekil 2°de yer almaktadir. 11k siray1
37 makale ile Giiney Kore’deki Yonsei University alirken onu sirasiyla Hong Kong Polytech University
(26), Seoul National University (24) ve Louisiana State University (18) takip etmistir.

En Etkili Kurumlar

YONSEI UNIV s 37
HONG KONG POLYTECH UNIV . 26
SEOUL NATL UNIV . 24
LOUISIANA STATE UNIV maaaaasssm. 18
RYERSON UNIV . 17

§ UNIV MINNESOTA s 15
< ROBERT GORDON UNIV mmaassssssssssssss 15
OKLAHOMA STATE UNIV s 15
NOTTINGHAM TRENT UNIV s 15
DONGHUA UNIV s 15
CHUNG ANG UNIV s 15

0 5 10 15 20 25 30 35 40

Makale sayis1

Sekil 2. En Etkili Kurumlar (Makale Sayisim1 gore iiniversiteler)

[k 15 kurumda yer alan iig iiniversitenin Giiney Kore’de yer aldig1 (Yonsei University, Seoul National
University, Chung-Ang University), ii¢ tiniversitenin ABD’de yer aldig1 (Louisiana State University,
Oklahoma State University, University of Minnesota) goriilmektedir. Dolayist ile is birligi yapmak veya
yurt disinda bu konuda c¢aligmalarini yiiriitmek isteyen arastirmacilarin Giiney Kore ve ABD’yi
oncelikleri tercihi olarak degerlendirmeleri Gnerilebilir.

4.6. Kelime Bulutu (Word Cloud)

Kelime bulutu analizi, incelenen yayinlarda en fazla ¢alisilan ve 6ne c¢ikan anahtar kelimelerin ve
kavramlarin frekansina dayali olarak gorsellestirilmesidir (Kulevicz ve ark., 2020). Veri setinde yer alan
arastirmalarda en sik kullanilan anahtar kelimelerin frekanslarini, diger bir ifade ile hangi siklikla
kullanildigini gosteren kelime bulutu Sekil 3’te yer almaktadir. Veri setinde yer alan anahtar kelimenin
siklig1 arttikca kelime bulutundaki boyutu da artmaktadir. Sekil 3 incelendiginde “consumption”
(tiiketim) kelimesinin en fazla tekrar eden anahtar kelime olarak merkezde konumlandigi gériilmektedir.
One ¢ikan diger anahtar kelimeler ise sirastyla behavior (davranis), consumer (tiiketici), green (yesil) ve
impact (etki) olarak goriilmektedir.
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Sekil 3. Kelime Bulutu

Sekil 4’te ise en sik kullanilan kelimelerin frekans sayilar1 yer almaktadir. Tiiketim kelimesi 147 tekrar
ile ilk sirada yer alirken onu sirasiyla davranig (101 tekrar), tiikketici (81 tekrar), yesil (61 tekrar) ve
etki (60 tekrar) kelimeleri izlemektedir.

En Sik Kullanilan Kelimeler
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Sekil 4. En Sik Kullanilan Kelimeler

Sekil 5’te ise en sik kullanilan kelimelerin yillara gore dagilimi goriilmektedir. 2019 yili itibariyle
siirdiiriilebilir moda alanindaki ¢alismalarin 6zellikle tiiketim, davranis ve tiiketici, anahtar kelimelerini
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kullanimlariin keskin sekilde artig gosterdigi goriilmektedir. Avrupa Yesil Mutabakati ve COVID-19
pandemisi ile birlikte siirdiiriilebilirlige iligkin artan baskilarin bu ihtiyact dogurdugu sdyleyebilir.

Kelimelerin Yillara Gore Dagilimi
160
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e |MPACT e \/ALUES = PRODUCTS == |NTENTION
e PERCEPTIONS e CONSUMER

Sekil 5. Kelimelerin Yillara Gore Dagilhim

4.7. Esbirliktelik (Co-occurance) Analizi

Esbirliktelik analizi, veri setindeki iki veya daha fazla anahtar kelimenin ayn1 baglamda ne siklikla
birlikte gectigini 6l¢mektedir. Bu analiz, bilimsel literatiirdeki anahtar kelimeler arasindaki iliskileri
gorsellestirmek ve arastirma alanindaki tematik yapilari, trendleri ve temel kavramlar arasindaki
iligkileri ortaya koymak amaciyla kullanilmaktadir (Radhakrishnan ve ark., 2017). Veri setinde yer alan
calismalarda kullanilan anahtar kelimelerin birlikte olusum ag1 Sekil 6’da gosterilmistir. Agda her
diigiim bir anahtar kelimeyi temsil etmektedir. Ayni renkteki elemanlar kiimeleri temsil etmekte,
diigiimlerin biiyiikliikleri ise terimlerin kullanim sikligin1 gostermektedir. Ayn1 kiimedeki diigiimlerin
birbirine yaklagmasi birlikte kullanim sikligimin arttigin1 gostermektedir (Atabay ve ark., 2019). En sik
birlikte kullanilan kelimeler arasindaki iliskiler daha kisa ve kalin baglarla gosterilirken, iligki derecesi
azaldikca baglar uzayip, incelmektedir.
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Sekil 6. Anahtar Kelimelerin Esbirliktelik Ag1

Sekil 6 incelendiginde siirdiiriilebilir moda ile ilgili yayinlarda en sik kullanilan anahtar sézciigiin 165
tekrar ile siirdiiriilebilirlik (sustainability) oldugu goriilmektedir. Onu sirasiyla 155 tekrar ile
siirdiiriilebilir moda (sustainable fashion), 70 tekrarla moda (fashion), 58 tekrarla hizli moda (fast
fashion), 54 tekrarla yavas moda (slow fashion) ve 50 tekrarla dongiisel ekonomi (circular economy)
takip etmektedir. Toplam baglanti giicii acisindan en giiglii ifadeler; siirdiiriilebilirlik (323),
siirdiiriilebilir moda (220), moda (147), hizli moda (122), yavas moda (106) ve dongiisel ekonomi (95)
olmustur.

En az 5 defa goriilen ve aralarinda iliski bulunan 70 gdzlem birimi ile yapilan analiz neticesinde toplam
7 kiime, 579 baglant1 ve 1237 toplam baglant1 giicli tespit edilmistir. Veri setinde yedi ayr1 kiime
bulunmaktadir. En biiyiik kiime olan mor kiimede “siirdiiriilebilirlik” kelimesi etrafinda hizli moda,
yavas moda ve sosyal medya anahtar kelimeleri konumlanmigtir. Onu takip eden ikinci biiyiikk kiime
olan kirmiz1 kiimede ise “siirdiiriilebilir moda” kelimesi etrafinda siirdiiriilebilir tiiketim, tutum,
siirdiiriilebilir giyim, ¢evresel endigse anahtar kelimeleri konumlanmistir. Mavi, yesil, sar1, turuncu ve
turkuaz kiimeler, gorece daginik dagilim gostermekte olup “siirdiiriilebilirlik” anahtar kelimesi ile de
iligki icerisindedirler. Kiimelerin i¢erdigi anahtar kelimeler Tablo 5°te yer almaktadir.
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Tablo 5. Kiimeler (Clusters) ve Anahtar Kelimeler

Kiime Kelime | Anahtar Kelimeler
sayisl1

Kiime-1 | 17 Attitude, Brand trust, Consumer behavior, Environmental concern,
Generation Z, Greenwashing, Perceived value, Purchase intention,
Secondhand clothing, Sustainable clothing, Sustainable clothing
consumption, Sustainable consumption, Sustainable fashion, Sustainable
fashion consumption, Theory of planned behavior, transparency

Kime-2 | 11 Apparel, clothing, consumption, design, eco-fashion, fashion, fashion design,
recycling, social responsibility, textiles, upcycling

Kiime-3 | 11 Advertising, consumer, eco-fashion, environment, fashion brands, fashion
consumption, green marketing, luxury, marketing, self-concept, sustainable

Kime-4 | 9 Environmental consciousness, ethical consumption, fashion industry, green
products, sustainable apparel, sustainable development, systematic literature
review, theory of planned behavior, willingness to pay

Kiime-5 | 8 Communication, consumers, COVID-19, fast fashion, Instagram, slow
fashion, social media, sustainability

Kiime-6 | 7 Consumer behavior, corporate social responsibility, ethical fashion, ethics,
fashion marketing, Hong Kong, retail

Kiime-7 | 7 Attitudes, business models, circular economy, circular fashion, secondhand
clothing, structural equation modeling, textile waste

4.8. Trend Konular

Tiiketici davraniglari literatiiriinde siirdiiriilebilir modaya iliskin trend konularin yorumlanmasi,
arastirma alanimin dinamiklerini anlamak agisindan Onemlidir. Alan yazinda yiikselen, degisen,
dalgalanan ve geri c¢ekilen konularin neler oldugunun goriilmesi agisindan bu analiz kritik 6nem
tasimaktadir. Bdylece arastirmacilar yeni arastirma konularini belirlerken buna gore hareket
edebilecektir.

Trend Topics

clrcular economy = *
pls-sem - °

personal norms - °

intention - e
declslon-making - ®
my L 2
cccccc ption - &
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green- @
£ products - ® Term frequency
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brand - ®
satisfaction - ®
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i °
ethical fashion - @
fast fashion - ®
personal values - N Z ooy
ethics - - E“:I
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2013
2015
2017
2019
2021
2023

Year

Sekil 7. Trend Konular

Yillara gore hangi konularin popiilerlik kazandigina iliskin grafik Sekil 7°de gosterilmistir. 2022-2024
yillar1 arasinda karar verme (decision making), dongiisel ekonomi (circular economy), kisisel normlar
(personal norms) ve PLS-Yapisal Esitlik (PLS-SEM) konularinin popiiler konular arasinda yer aldigi
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goriilmektedir. Bu bulgular, son yillarda dongiisel ekonomiyi desteklemek i¢in yapilan ¢aligmalarda
tiikketicilerin siirdiiriilebilir modaya iligskin karar alma siire¢lerinin 6nemli oldugunun farkina varildigini
gostermesi agisindan énemlidir.

4.9. Tematik Harita

Tematik harita, belirli bir konu veya arastirma alanindaki temalarin (konularin) yapisal ve iligkisel
analizini gorsel olarak sunan bir aractir. Incelenen calismalarda kullanilan anahtar kelimeler temel
almarak ana temalarin birbirleriyle olan iligkilerini, dnemlerini ve gelisimlerini anlamak i¢in kullanilir.
Boylece gelecekteki arastirma yonelimlerini ongdérmek amaciyla 6nemli bilgiler sunar. Tematik
haritadaki temalar farkli yogunluk ve merkeziliklere sahiptirler. Yogunluk (dikey eksen) diigiimler
arasindaki baglilig1 6lcerken; merkezilik (yatay eksen) farkli konular arasindaki korelasyon derecesini
gostermektedir. Bu iki ozellik birlikte literatiirdeki belirli konularin gelisim ve onem derecesini
gostermektedir (Agbo ve ark., 2021; Esfahani ve ark., 2019). Calismanin tematik haritasinin gosterildigi
Sekil 8’de tematik harita nig, motor, temel, yiikselen ve azalan olmak {izere dort bolgeden olugmaktadir.
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Sekil 8. Tematik Harita

Motor temalar, bir disiplinin merkezi ve belirgin konularini yansitmakta ve genellikle literatiirde en
cok gecen ve konunun temelini olugturan kavramlari icermektedir. Analiz bulgular1 dogrultusunda
motor temalar arasinda 4 kiime goriilmektedir. Bu bolgedeki en biiylik kiimeyi “tiiketim”, “davranig”
ve “tiiketici” konular1 olugturmaktadir.

Temel temalar, bir disiplinin temel ilkelerini ve énemli konularini kapsamaktadir. Bunlar, genellikle
genel bir bakis acis1 sunmakta ve konunun ana unsurlarini vurgulamaktadir. Bu bolgedeki kiime
“tliketici”, “kiyafet” ve “siirdiiriilebilirlik” konularimi igermektedir.

Nis temalar, genellikle daha spesifik veya daraltilmis konular ifade etmektedir. Bu temalar genel
alandaki diger temalarla sinirlt etkilesime sahiptir. Bu bolgedeki en biiyiik kiimeyi “hareket”, “tepkiler”
ve kreasyon” konulari olusturmaktadir.

Yiikselen ya da azalan temalar, belirli bir siire icinde hizla popiilerlik kazanan veya popiilerligini
kaybeden konulari temsil etmektedir. Bu bolgede yer alan kiimeler daginik goriiniim gostermekte olup,
en biiyiik kiime “sistem”, “baglam” ve “kurumsal” konularini igermektedir.
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5. SONUC VE TARTISMA

Tekstil ve moda endiistrisi, sebep oldugu asir1 iiretim, tiiketim ve elden ¢ikarma siiregleri nedeniyle
cevreye en fazla zarar1 veren sektdrlerden biri olarak 6ne ¢ikmaktadir. Firmalarin yarattigi olumsuz
etkileri dengelemek i¢in sorumluluk almalarina yonelik artan paydas baskisi nedeniyle tekstil firmalar
daha stirdiiriilebilir stratejiler izlemeye baslamistir. Daha siirdiiriilebilir iiretim yontemleri kullanmak,
tekstil atiklarmi azaltmak ve yeniden kullanmak, daha siirdiiriilebilir tasarimlar ortaya koymak
bunlardan bazilaridir. Ancak tiiketicilerin stirdiiriilebilir moda tasarimlarini benimseyip satin almamasi
durumunda, tekstil endiistrisinde faaliyet gdsteren firmalarin ¢abalar1 ve yatirimlari da bosa gitmektedir.
Tiiketicilerin siirdiiriilebilir modaya iligkin tutum ve davranislarinin incelenmesi bu anlamda 6nem arz
etmektedir. Bu nedenle bu caligsmada tiiketici davranislar literatiiriinde siirdiiriilebilir modaya iliskin
gerceklestirilen bilimsel yayinlarin bibliyometrik analizi gergeklestirilerek sektor paydaslarina ve
arastirmacilara alana iligkin 6ngoriiler ve oneriler sunulmustur.

Siirdiiriilebilir moda akademik ve endiistriyel baglamda hizla gelismekte olup, 6zellikle son yillarda bu
alanda artan aragtirma ve uygulama sayisi, konunun derinlemesine anlagilmasini ve yeni teorik ve pratik
perspektiflerin gelistirilmesini gerektirmektedir. Bu ¢aligma, siirdiiriilebilir moda alanindaki akademik
birikimi analiz ederek, alanin gelisimini kapsamli bir sekilde ortaya koymus ve yeni ¢aligmalar i¢in
temel bir referans sunmustur. Ayrica siirdiiriilebilir modaya yonelik tiiketici davranislariyla ilgili
egilimleri ve anahtar temalar belirleyerek, gelecekteki aragtirmalara ve endiistri uygulamalarina yon
vermesi agisindan dnem arz etmektedir. Nitekim hem ulusal hem uluslararasi yazinda siirdiiriilebilir
moda konusunda biitiinsel bir bibliyometrik analiz eksikligi bulunmaktadir. Bu ¢alismanin, mevcut
aragtirma temalarini, anahtar kelime etkilesimlerini ve trendleri gorsellestirerek alandaki literatiir
bosluklarini tespit etmesi, arastirmacilara daha fazla odaklanmalar1 gereken alanlar gostermektedir.
Ayrica mevcut c¢alisma siirdiiriilebilir moda aragtirmalarinin mevcut durumunu ortaya koyarak,
endiistrinin ve akademinin birlikte hareket edebilecegi alanlar1 netlestirmesi agisindan da 6nemlidir.

Yapilan analizler sonucunda tiiketici davranisi literatiiriinde siirdiiriilebilir moda kavramina yer verme
oraninin 6zellikle 2010 yili sonrasinda artmaya bagladigi goriilmektedir. 2019 yilinda Avrupa Yesil
Mutabakati ve COVID-19 pandemisinin siirdiiriilebilirlik kavraminin énemine iliskin farkindaligi
artirmasi ile yayin sayisinda keskin bir artig goriilmiistiir. Niiniméki ve ark.’nin (2020) hizli modanin
cevreye olan olumsuz etkilerine iliskin ortaya koydugu ¢alisma, diger arastirmacilar tarafindan yiiksek
ilgi gorerek kisa siirede en fazla atif alan (509) ¢aligma olmustur. 2023 yilinda ise 113 ¢alisma ile y1llik
yaym sayist zirve noktasina ulagmigtir. Arastirmanin gerceklestirildigi tarih gbéz Oniinde
bulunduruldugunda (17.09.2024) 2024 yilindaki ¢alisma sayisinin (107 ¢aligma) gorece yiiksek oldugu
goriilmekte ve yil bitimine kadar daha da yiikselecegi ongodriilmektedir. Bu nedenle arastirmacilarin
ihtiya¢ duyulan alanlar1 belirleyerek konu hakkinda dinamik yayinlar gergeklestirmeleri 6nerilmektedir.

Tiiketici davranislan literatiiriinde stirdiiriilebilir moda kavramina iligkin incelenen yayinlarin yaklasik
%14,5’1 (96 yaym) “Sustainability” dergisinde yayimlanmistir. Bu dergiyi “Journal of Fashion
Marketing and Management” (52 yaym) takip etmistir. Dergilerin atif sayisi incelendiginde ise
calismalarda en fazla “Journal of Fashion Marketing and Management” dergisinde yer alan ¢aligmalara
atif verildigi tespit edilmistir (1605 atif). Onu sirasiyla “Journal of Clean Production” (1583 atif) ve
“Sustainability” (1295 atif) dergileri takip etmistir. Bu bulgulardan yola ¢ikarak alandaki ¢aligmalarin
“stirdiiriilebilirlik” ve “moda” kavramlarina odaklanan spesifik dergilerde, genel pazarlama alanindaki
dergilere kiyasla daha fazla yayimlandig1 ve atif aldigi goriilmektedir. Arastirmacilarin yayinlarmi
gonderirken siirdiiriilebilirlik ve moda alanlarina spesifik olarak odaklanan dergileri g6z Oniinde
bulundurmasi yayinlarinin kabul edilme, ilgi ¢cekme ve atif oranlarini artiracaktir.

Tiiketici davraniglari literatiiriinde siirdiiriilebilir modaya iliskin en fazla ¢alisma iireten tilkelerin ABD,
Birlesik Krallik, Cin ve Giiney Kore oldugu goriilmektedir. En fazla yaym yapan {iniversiteler
incelendiginde ise Giiney Kore ve ABD’nin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir. Dolayisi ile is birligi yapmak
veya yurt disinda bu konuda c¢aligsmalarimi yiiriitmek isteyen aragtirmacilarin Giiney Kore ve ABD’yi
oncelikleri tercihi olarak degerlendirmeleri onerilebilir. Analizler, 6zellikle siirdiiriilebilirlik konusuna
daha fazla yatirim yapan ilkeler arasinda is birliginin 6nemini gostermektedir. Ayrica siirdiiriilebilir
modanin farkli kiiltiirel ve ekonomik baglamlardaki benimsenme diizeylerinin incelenmesi, alan yazina
Ozgiin bir katki saglayacaktir.
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Siirdiiriilebilir moda iizerine yapilan ¢calismalarda en fazla tekrar eden kelimelerin “tiiketim” “davranig”,
“tiiketici”, “yesil” ve “etki” kelimeleri oldugu goriilmektedir. Esbirliktelik analizine gore ise
sirdiriillebilir moda ile ilgili yayinlarda en fazla kullanilan anahtar sézciigiin 165 tekrar ile
stirdiiriilebilirlik oldugu goriilmektedir. Onu sirasiyla siirdiiriilebilir moda, moda, hizli moda, yavas
moda ve dongiisel ekonomi takip etmektedir. Trend konular incelendiginse ise 2022-2024 yillart
arasinda karar verme (decision making), dongiisel ekonomi (circular economy), kisisel normlar
(personal norms) ve PLS-Yapisal Esitlik (PLS-SEM) konularinin popiiler konular arasinda yer aldigi
goriilmiistiir. Dolayist ile gelecek arastirmalarin tiiketicilerin siirdiiriilebilir modaya (hizli ve yavas moda
dahil olmak iizere) iliskin tutum, davranis ve karar siireclerini derinlemesine inceleyen arastirmalara
yonelmesi yararli olacaktir.

Tematik harita analizine gore “tiikketim”, “davranig” ve “tiiketici” konular1 bu alanda en ¢ok c¢aligilan
alanlar1 temsil eden motor temalardir. Ote yandan, “tiiketici”, “kiyafet” ve “siirdiiriilebilirlik” konulari
temel temalardir ve alanin temel ilkelerini ve onemli konularini igermektedir. Nis temalar olan
“hareket”, “tepkiler” ve kreasyon” siirdiiriilebilir moda ile iligskili daha spesifik ve dar konular
kapsamaktadir. Bununla birlikte “sistem”, “baglam” ve “kurumsal” konulari ise, literatiirde ilgi cekmeye
baglayan konulardir. Dolayisi ise gelecek arastirmalarin “tiiketici” odakli ancak nis temalara
odaklanmalari, yayinlarinin ilgi ¢ekme oranmi artirabilir. Ornegin tiiketicilerin firmalarin iirettigi
siirdiiriilebilir kreasyonlara olan tepkileri ve davraniglari 6nemli bir ¢aligma alani olarak karsimiza
cikmaktadir. Tiketici davranislarindaki siirdiiriilebilirlik algisinin yas, egitim diizeyi, kiiltiir gibi
demografik ve psikografik faktorlere gore nasil farklilik gosterdigi gibi spesifik konularda gelecek
aragtirmalar i¢in 6nemli alanlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Gorildiigi tizere tiiketici davranislart literatiiriinde siirdiiriilebilir moda kavrami hem aragtirmacilar hem
firmalar hem de tiiketiciler agisindan son yillarda dikkat ¢eken bir konu haline gelmistir. Stirdiiriilebilir
modanin uygulanmasi ve benimsenmesi i¢in tiim paydaglara 6nemli sorumluluklar diismektedir. Tekstil
endiistrisinde faaliyet gosteren firmalar giysileri geri doniisiime uygun olacak sekilde tasarlanmali ve
malzeme dongiisiiniin kapatilmas1 endiistride sistematik degisiklikler gerektiren bir norm haline
gelmelidir. Ayrica giysilerin kullanim stireleri uzatilmal ve siirdiiriilebilir bir moda endiistrisi tesvik
edilmelidir (Niiniméki ve ark., 2020). Sirdiiriilebilir lirlin gelistirme maliyetleri yiiksek oldugundan
rakiplerin yatirim yiikiinii azaltmak i¢in is birligi ve ortaklik gelistirmeleri dnerilmektedir (Guo ve ark.,
2020). Tasarimcilarin siirdiiriilebilirlik yoluyla {iiriinlere deger katmalar1 ve tiiketici isteklerini,
ihtiyaglarini, degerlerini, arzularini, estetik anlayisin1 ve duygularini siirdiiriilebilir moda tasarimi igin
baglangic noktasi kabul etmeleri gerekmektedir (Niiniméki, 2010). Kiyafetlerin sadece siirdiiriilebilir ve
etik olarak tretilmesi yeterli degildir. Ayn1 zamanda modaya uygun olmas1 ve tiiketicinin estetik
ihtiyaclarina uygun olmasi gerekmektedir (Joergens, 2006; Beard, 2008). Aksi halde siirdiiriilebilir
moda nis bir pazar olarak kalmaya devam edecektir.

Dolayist ile bu ¢alismanin sonuglari siirdiiriilebilir moda endiistrisinde faaliyet gosteren firmalara bir
takim pratik Oneriler ve stratejiler sunmast agisindan da énem arz etmektedir. Tekstil firmalar1 hizl
moda yerine dongiisel ekonomi prensiplerini izlemeli ve bu kapsamda, geri doniistiiriilebilir ve uzun
omirlii materyalleri tercih etmelidir. Ancak aragtirma sonuglar1 bunun yeterli olmadigin
gostermektedir. Siirdiiriilebilir moda {iriinleri, tiiketicilerin estetik algisina cevap vermedigi siirece
benimsenmesi miimkiin olmayacaktir. Pazar aragtirmalari ile tiiketicilerin estetik, moda, rahatlik ve
kalite gibi unsurlara iligkin algilar1 arastirnllmali ve siirdiiriilebilir moda endiistrisi buna gore
sekillenmelidir. Ayrica tiiketicilerin siirdiiriilebilir moda tercihlerine yo&nelmeleri i¢in markalarin
bilgilendirici kampanyalar yiiriitmesi, stirdiiriilebilirlik etiketlerini kullanarak tiiketicilere iiriinlerin
cevresel etkileri hakkinda bilgi sunmasi onerilmektedir. Sadece siirdiiriilebilir moda koleksiyonlari
sunmak degil ayrica iirliin Omriinii uzatmaya yonelik tamir, yenileme ve geri doniisiim hizmetleri
sunmalar1 ve ayrica kapsamli siirdiiriilebilirlik raporlamasi gergeklestirmeleri de firmalarin yesil aklama
(greenwashing) yapmadiklarii ve siirdiiriilebilirligi gergekten desteklediklerini gdstermesi agisindan
onemli uygulamalardir.

Siirdiiriilebilir modanin 6niindeki engellerden birisi tiiketicilerin bu konudaki “bilgi ve farkindalik”
diizeyleridir (Musova ve ark., 2021; Oztiirk ve Engizek, 2017; Saricam ve ark., 2017). Tiiketicilerin bu
konudaki farkindalik diizeyinin artirilmasinda moda sektdriinde faaliyet gosteren firmalara onemli
gorevler diismektedir. Da Giau ve ark. (2016) "siirdiirtilebilir iletisim" kavramindan bahsetmekte ve bir
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organizasyonun ¢evresel ve sosyal davraniglar1 hakkinda bilgi yaymak i¢in hem ¢evrim i¢i hem ¢evrim
dist bir takim strateji ve uygulamalar yiiriitmesi gerektigini belirtmektedir. Promosyon ve {iriin
etiketlemesi, giyim endiistrisinin neden oldugu ¢evresel hasari vurgulayarak tiiketici etkinligini
artirmalidir. Orne@in, normal bir tigdrtiin iiretiminde ¢evre dostu bir tisorte kiyasla ne kadar su
tilkketildigine isaret etmelidir (Reimers ve ark., 2017).

Mevcut ¢alismanin bazi smirliliklar bulunmaktadir. Bu ¢alismada incelenen yayinlar yiiksek kaliteli
hakemli dergilerin bir arada yer almasi1 nedeniyle Web of Science Core Collection veri tabanindan elde
edilmistir. Aragtirmanin yalnizca Web of Science Core Collection veri tabanina dayali olmasi, baz1 dil
ve bolge kisitlamalarina yol agmistir. Dolayisi ile alan yazina katkisi yliksek olan bazi kaliteli calismalar
istenmeden veri setinin diginda birakilmigtir. Gelecek arastirmalarda Scopus ve Google Scholar gibi
farkli veri tabanlar1 da dahil edilerek arastirma kapsaminin genisletilmesi yararli olacaktir. Calismanin
diger bir simirlilig1 incelenen makalelerin Ingilizce olmasidir. Bunun nedeni giiniimiizde kiiresel bir dil
olmaya en yakin dil olmasi ve buna bagli olarak akademik caligmalarin ¢ogunlugunun bu dilde yazilmig
olmasidir. Gelecek arastirmalarin &zellikle TR dizinde endekslenen Tiirk¢e yazilmis eserlerin
bibliyometrik analizini gergeklestirmesi lilkemiz alan yazini ve sektorel gelisimi i¢in onerilmektedir.
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Extensive Summary

The textile and fashion industries have the most significant negative impact on the environment and
society. The fashion industry contributes to environmental harm at every stage of its supply chain, from
production to distribution, consumption, and disposal. Despite these adverse effects, the sector continues
to grow, driven by the rise of fast fashion. The current business model in fashion leads to unsustainable
consumption, rapid material production, excessive waste, and negative environmental impacts.
Therefore, both production processes and consumption habits must change, with the promotion of a
circular economy and sustainable fashion. However, the intense cost pressures and high competition in
the fashion industry make transforming business practices challenging (Niiniméki et al., 2020).

Pressure from sustainability-conscious consumers and other stakeholders has pushed companies to adopt
more sustainable practices in their production and operations. Firms are now exploring innovative and
sustainable solutions to maintain low carbon footprints and reduce waste (Kozlowski et al., 2018).
However, sustainable transformation cannot be achieved solely through production unless consumers
adopt and purchase sustainable products. Consumers are one of the 12 key points for transitioning to a
circular textile sector (EURATEX, 2020). Although consumers are increasingly said to care about
sustainability and ethical values, studies show that this attitude does not always translate into behavior,
especially concerning fashion products, and that there are obstacles to the acceptance of sustainable
products (Joergens, 2006; Bray et al., 2010; Connel, 2010; McNeill and Moore, 2015; Han et al., 2017;
Baier et al., 2020). Factors such as the lack of aesthetic appeal, being unfashionable or uncomfortable,
high costs, and the difficulty of changing current consumption habits are some of the barriers to the
consumption of these products (McNeill and Moore, 2015). Therefore, both industry and consumer
adoption of sustainable fashion are essential to making the system more circular and sustainable.

This study aims to contribute to understanding research trends in the field and guide future studies on
sustainable fashion by conducting a bibliometric analysis of the literature on sustainable fashion in
consumer behavior. A systematic bibliometric analysis will offer a comprehensive view of the literature,
helping to decode existing information, map data, identify gaps, and generate new research ideas
(Donthu et al., 2021). While bibliometric studies have been conducted on the textile industry, circular
economy, and sustainable fashion (Sawalkar et al., 2022; Hora et al., 2023; Putri and Irfany, 2023), no
studies have focused on consumer behavior concerning sustainable fashion. Thus, this study performs a
bibliometric analysis of the marketing and consumer behavior literature, exploring sustainable fashion
to determine research trends, identify gaps, and reveal potential collaborations.
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The study incorporates commonly used terms such as “circular fashion,” "sustainable fashion," “green
fashion," "ethical fashion," "eco-fashion," and "sustainable clothing" in its query, ensuring a broad
research scope. To focus solely on marketing and consumer behavior, keywords like "consumer™ and
"marketing" were included in the search. Boolean operators (AND, OR) were employed to refine the
search results. The following search query was conducted in the Web of Science database on 17.09.2024:
TS=("circular fashion" OR "sustainable fashion" OR "green fashion™ OR "slow fashion" OR "ethical
fashion™ OR "eco-friendly fashion™ OR "eco-fashion" OR “eco-clothing” OR “sustainable clothing™)
AND (TS=("consumer" OR "marketing")).

No studies on sustainable fashion in consumer behavior literature were found before 2001, so 663 studies
from 2001 to 2024 were analyzed. One study was not included in the study because it was in the
“withdrawn” status. The dataset included 572 journal articles, 51 proceedings, 40 early view studies, 36
review articles, 15 book chapters, and 4 editorial contents from different disciplines. The vast majority
of studies were conducted in the field of business (250). This was followed by “green sustainable science
technology (161), environmental sciences (139), environmental studies (137), and management (121)”.

The data set was examined using RStudio and the Bibliometrix package, along with VOSviewer. The
analysis shows that interest in sustainable fashion within consumer behavior literature started to increase
after 2010. A significant rise in publications occurred in 2019, driven by the European Green Deal and
the COVID-19 pandemic, which heightened awareness of sustainability. The study by Niiniméki et al.
(2020) on fast fashion's environmental impact became the most-cited work (509 citations). The number
of publications peaked in 2023 with 113 studies, and by 2024, 107 studies had been published. It is
expected that the number will increase further by the end of the year, indicating a growing interest in
the field. Researchers are encouraged to focus on dynamic publications in this area.

Around 14.5% (96 publications) of the studies were published in the journal Sustainability, followed by
the Journal of Fashion Marketing and Management (52 publications). The latter had the most citations
(1605), followed by the Journal of Clean Production (1583) and Sustainability (1295). These findings
show that studies on sustainable fashion are more frequently published and cited in journals specializing
in sustainability and fashion, rather than in general marketing journals. Thus, researchers should
consider submitting their work to these specialized journals to increase visibility and citation rates.

In the consumer behavior literature, the leading countries in sustainable fashion research are the USA,
UK, China, and South Korea. South Korea and the USA are also home to the most active universities in
this area, making them prime candidates for future collaborations. The most frequently used keywords
in studies on sustainable fashion are "consumption,” "behavior," "consumer,” "green," and "impact."”
Co-occurrence analysis shows that "sustainability" is the most repeated keyword (165 times), followed
by sustainable fashion, fashion, fast fashion, slow fashion, and circular economy. Recent trending topics
include decision-making, circular economy, personal norms, and PLS-Structural Equation (PLS-SEM),
suggesting that future studies should delve deeper into consumers' attitudes, behaviors, and decision-
making processes regarding sustainable fashion.

Thematic map analysis indicates that “consumption,” "behavior,” and "consumer" are the motor themes
in this field, representing the most studied topics. "Consumer," "clothing," and "sustainability" are the
basic themes, encompassing the core principles of the field. Niche themes such as "movement,"”
"reactions,” and "creation™ cover more specific topics related to sustainable fashion. Emerging themes
like "system," "context," and "institutional” are beginning to attract attention in the literature. Thus,
future studies focusing on consumer-oriented niche themes could gain more attention. For instance,
investigating consumer reactions to sustainable creations could be a valuable area of study.

In conclusion, sustainable fashion has become a significant topic in consumer behavior research,
attracting interest from researchers, companies, and consumers alike. All stakeholders play critical roles
in the adoption of sustainable fashion. Companies in the textile industry should design clothes suitable
for recycling and closing the material cycle, requiring systematic changes. Additionally, extending the
lifespan of clothing and promoting a sustainable fashion industry is essential (Niiniméki et al., 2020).
As sustainable product development costs are high, companies should form partnerships to share the
investment burden (Guo et al., 2020). Designers need to add value to products through sustainability,
considering consumer desires, values, aesthetics, and emotions when designing sustainable fashion
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(Niiniméki, 2010). Fashionable designs that meet consumer aesthetic needs are crucial for sustainable
fashion to move beyond a niche market (Joergens, 2006; Beard, 2008).

One of the obstacles to sustainable fashion adoption is the lack of consumer "knowledge and awareness"
(Musova et al., 2021; Oztiirk and Engizek, 2017; Sarigam et al., 2017). Fashion companies have a critical
role in raising consumer awareness. Da Giau et al. (2016) discuss "sustainable communication,” noting
that companies should implement strategies to share information about their environmental and social
behaviors, both online and offline. Promotion and product labeling can raise consumer awareness of the
environmental damage caused by the fashion industry, such as comparing water consumption for
producing regular versus environmentally friendly T-shirts (Reimers et al., 2017).

This study has some limitations. The publications were drawn from the Web of Science Core Collection,
excluding high-quality studies from other databases. Future research could expand the scope by
including other sources such as Scopus and Google Scholar.
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