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Ozet

Secim dénemlerinde yiiriitiilen siyasal kampanyalarda siyasal reklam, secmenlere ulasma ve segmenleri
bilgilendirmede en 6nemli ara¢ ve ydntemlerden biri haline gelmistir. Bu bagdlamda siyasal reklam
araglardan biri olan billboard reklamlari segcime katilan adaylarin yada siyasal partilerin mesajlarini
se¢cmenlere ulastirmada veya kendilerini se¢melere tanitmada énemli bir yere sahiptir. Bu amagla
Kirgizistan’daki secimlerde adaylar ve siyasi partiler secmenlere mesajlarini ulasmada ve kendilerini
se¢cmelere tanitmada billboard reklamlarini yogun olarak kullandigi gériilmektedir.

Bu amag¢ dogrultusunda ¢alismada ilk 6nce siyasal reklam, siyasal reklam araclarindan billboard
reklamlari, bagimsizligindan giiniimiize kadar gegen slire icinde Kirgizistan’da cumhurbaskanlgi segcimleri
gibi teorik bilgilere yer verilmis, daha sonra siyasal reklam igerikleri olarak billboard reklamlari
gdstergebilimsel yéntem ile analiz edilmistir.

Kirgizistan Cumhurbaskanligi icin on bir aday birbirleriyle yarismislardir. Ancak Biskek sokaklarinda bu
adaylardan yalnizca Uginiin bilbordu reklamlarina rastlanmistir. Dolayisiyla ¢alisma bu ¢ adayin
billboardlar yoluyla halka ilettigi mesajlar etrafinda gerceklestirilmistir. Bu kapsamda Cumhurbaskani
adaylarindan Sooronbay CEENBEKOV, Omiirbek BABANOV ve Temir SARIEV’in secimlerde kullandigi
Billbord reklamlari géstergebilimsel yéntem olan Barthes’in anlamlandirma semasi (izerinden
incelenmistir. Géstergebilimsel analizde diizanlam/yananlam ayrimindan yola ¢ikilarak, billboard
reklamlarin éncelikle diiz anlamsal diizlemde kullanilan géstergelere yer verilmis, yan anlamsal diizlemde
ise séz konusu gdstergelerin toplum zihninde ¢agrisimlarina deginilmistir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal reklam, Billboard, Kirgizistan, Cumhurbaskanlidi Segimleri, 15 Ekim 2017
Abstract

In political campaign carried out during electoral periods, political advertising has become one of the most
important means of reaching and informing voters. In this context, billboard advertisement, as one of the
political advertising tools, has an important place in promoting the messages of political parties or electors
and in introducing themselves to voters. It is seemed that for this purpose, candidates and political parties
in Kyrgyzstan's elections have been densely using advertising boards to promote their messages and to
introduce themselves to voters.

For this purpose, firstly political advertising and billboard advertisements as one of the political advertising
tools during the period starting from the independence of Kyrgyzstan to daylight were discussed;
presidential elections and billboard advertisements as political advertising contents were taken under the
framework of semiotics. Billboard advertisements of presidential candidates in the October 15, 2017
presidential election campaign were examined according to the Barthes’ signification scheme. In the

L Ogr. Gor. Dr. Kirgizistan-Tiirkiye Manas Universitesi iletisim Fakultesi, niyaziayhan@mail.ru
2Yrd. Dog.Dr. Kirgizistan-Tiirkiye Manas Universitesi iletisim Fakiiltesi, erdogan.akman@manas.edu.kg

945



Uciincii Sektor Sosyal Ekonomi,2018,53 (3) :945-958
Third Sector Social Economic Review,2018,53(3) :945-958
doi: 10.15659/3.sektor-sosyal-ekonomi.18.11.964

semiological analysis, going out from the denotational\connotational approach, signs and visual
description of billboard advertisements were analysed.

For the Kyrgyzstan presidency competed Eleven candidates each other. However, only three of these
candidates had bilboard advertisements on the streets of Bishkek. Thus, the study was conducted around
the messages that these three candidates convey to the public through the billboard. In this context,
Presidential candidates Sooronbay CEENBEKOV, Omiirbek BABANOV and Temir SARIEV 's Billboard
advertisements were examined through Barthes' semantics scheme. The way has come out from the
viewpoint of correctness / correspondence in semiotic analysis. Firstly the indicators used in the flat
semantic plane are explained in the study. Then, the connotations of the representations in the society
mind have been mentioned. in the semantic plane.

Key words: Political advertising, Billboard, Kyrgyzstan, Presidential Elections, October 15, 2017

GiRIS

Secim kampanyasi, belirli yasal diizenlemeler cercevesinde, se¢cim donemlerinde aday ya da
siyasi partilerin secmenleri etkileyerek secimleri kazanmak icin kullandiklari yéntem ve
tekniklerin timudir (Aziz, 2003:68). Yukarida da belirtildigi gibi secim kampanyalarinda
kullanilan farkh yéntem ve teknikler mevcuttur. Siyasal reklam da bunlardan biridir. Ayni
zamanda siyasal reklam, se¢cim dénemlerinde aday ve siyasi partilerin hakkinda secmenlere bilgi
verme ve se¢cmenleri etkileyerek secmenlerin oy verme davranisi lzerinde etkili bir aractir
(Dogan ve Aslantas, 2015:50).

Siyasal reklam ise, kisa zamanda secmeni ikna ederek istenilen davranista bulunmasi ile
olusturulan etkileyici, akilda kalici, kolay anlasilir, gorsel, isitsel ve yazinsal siyasal iletilerdir
(Nedimoglu,1990:58-59). Bu siyasi iletiler farkli mecralardan (gazete, televizyon, radyo, agik hava
reklamlari vb.)segmenlere iletilmektedir. Siyasal reklam mecralarindan biri olan agik hava
reklamlari (billboard) secmenlerin karar verme sirecinde etkili olan mecralardan biridir (Balci,
2003:149). Secim donemlerinde yogun olarak kullanilan billboard reklamlari sehir merkezlerinde
islek caddelerde, alis veris merkezleri cevresinde kisacasi halkin yogun olarak bulundugu
yerlerde secmene ulasmada kullanilan etkili siyasal reklam araglarindan biridir.

Kirgizistan’da da secim donemlerin yirutilen secim kampanyalarinda siyasi reklamlar yogun
olarak kullanilmaktadir. Bu siyasi reklamlarin icinde billboard mecralari da yogun olarak
kullanildig gériilmektedir.

1. SIYASAL KAMPANYA ARACI OLARAK SIYASAL REKLAM

Siyasal secim kampanyasi toplumun ilgisini cekmek amaciyla énceden kurgulanmis, konusu
belirlenmis ve belirli bir slreyi kapsayan iletisim stratejisidir (Keskin, 2014: 271). Bu iletisim
stratejisi 6nceden bir takvime baglanmali ve bu siirecte belirlenmis hedeflere ulasmak i¢in hangi
araglarin kullanilacagi 6nceden belirlenmelidir (Damlapinar ve Balci,2014: 81-82). “Televizyon
haberleri, televizyon tartisma programlari, internet teknolojisi tabanli internet ve sosyal aglar ile
internet lizerinden verilen mesajlar, yazili medya, yerinde ziyaretler, secim mitingleri,
promosyonlar, ara¢ konvoylari, secim miizikleri, secim biirolari, siyasal reklamlar, dfisler,
brosiirler, pankartlar ve diger basili ilanlar siyasal secim kampanyalarinda partilerin ve diger
adaylarin secmene ulasabilmek icin kullanabilecegi en bilinen iletisim arag¢laridir’” (Balci vd. akt.
Avci,2015:179). Ancak bir siyasal kampanya siireci araglarinin en énemli kismini siyasal reklamlar
olusturmaktadir. Demokratik yonetim sistemlerinde se¢im donemlerinde siyasi iktidari elde
etmek amaciyla kamuoyunu etkilemeye yonelik secim kampanyalarinda bir siyasal iletisim
faaliyeti olarak siyasi reklamlar dnemli bir yere sahiptir. Baska bir ifadeyle siyasal reklam siyasal
miicadelenin ve rekabetin en Ust diizeyde oldugu se¢cim donemlerinde se¢cim kampanyalarin en
onemli araglarindan biridir (Lilleker,2013: 201). Bu nedenle se¢gmeni etkilemek ve arzu edilen en
yliksek oy oranina ulagsmak icin se¢im donemlerinde yiritilen siyasi kampanyalarda siyasi
reklamlara ¢ok 6nem verilmektedir. Bu baglamda ele alindiginda se¢cim donemlerinde siyasal
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kampanyalarin vazgecilmez ve 6nemli bir araci olan siyasal reklam, “aday ya da parti tarafindan
medyadan yer ve zaman satin alinarak, secmenlerin tutum ve davranislarini s6z konusu aday
veya parti lehine olusturmak amaciyla gelistirilen mesajlarin hazirlanmasi ve yayinlanmasi”dir
(Uztug, 1999:122).

Bir baska tanimda ise siyasal reklam, bir aday ya da siyasi partinin potansiyel se¢cmenlere
tanitilmasi saglamak, rakiplerle ve muhalefetle farkini ortaya koymak amaciyla, bir siyasi
kampanyayi sonucunda siyasi iktidari gelebilmek igin gerekli olan oy sayisini elde etmek igin
kullanilan tekniklerdir (Bongrand, 1992:17).

Kirgizistan’da 6nemi glinden giine artan siyasal reklamcilik, heniiz yeni bir olgudur. Bunun en
onemli nedeni olarak, profesyonel ve teknik alt yapinin yetersiz olmasi gosterilebilinir. Bu
nedenle Kirgizistan’da 6zellikle secim donemlerinde siyasi kampanyalar ve reklamlar Rusya
Federasyonu kaynakli ajanslar tarafindan yurutilmektedir.

Genel olarak se¢im donemlerinde se¢menleri etkileyerek adaylarin ve siyasi partilerin oy
oranlarini artirmak i¢in farkli kitle iletisim mecralarinda siyasi reklamlara yer verilmektedir. Bu
mecralar icinde acik hava reklamlari da en siklikla kullanilan ve etkili mecralarindan biridir.

1.1. Siyasal Reklam Araci Olarak Billboard Reklamlan

Bir irlin ya da hizmetin reklamini yapmada kullanilan gorsel ve isitsel araglarinin timiine medya
(ortam, mecra) adi verilmektedir (Becer,2006:223). Glinimuizde en c¢ok kullanilan reklam
mecralari ise internet (sosyal medya, web sayfalari vb), acik hava (outdoor), gazete, dergi, radyo,
televizyon, dogrudan postalama, satis yeri reklam malzemeleri, sinema, sponsorluk, fuarlar ve
sergilerdir (Elden ve Dig.,2007:351).

Yukarida belirttigimiz bu mecralar icerisinde 6zellikle sehir merkezlerinde nifusun yogun oldugu
bolgelerde daha cok hedef kitleye ulasmasi ve ayni zamanda ekonomik olmasi nedeniyle agik
hava reklamlari 6zellikle se¢cim dénemlerinde yogun olarak kullaniimaktadir. Agik hava reklamlari
adindan da anlasilacagi izere kamuya acik mekanlarda billboard, afis vb. reklamlardir. Acik hava
reklamlariiginde ise, billboard en yaygin olarak kullanilan reklam mecrasidir.

King and Tinkham tarafindan yapilan bir ¢calismada billboard reklamlarinin tiiketici/hedef kitle
Uzerinde bir farkindalik yarattig ve bu farkindahgin sureklilik gésterdigi ortaya konmustur (King
ve Tinkham, 1990: 50).

Billboardlar genel olarak farkli dlgitlerde fiber veya aliminyumdan ve genelde camh ve isikli
yapilan panolardir. Bu billboardlar genellikle sehir merkezlerine, alisveris merkezleri cevrelerine,
anayol ve islek yollarin kenarlarina, kisacasi ¢cok sayida insanin fark edebilecegi ve gorebilecegi
yerlere ilistirilmektedir (Tayfur, 2008:168). Calismanin evren ve érneklemini teskil eden nifusun
yogun olarak bulundugu Kirgizistan’in baskenti Biskek’te billboard reklamlari, sehir merkezinde,
ana yol uzerlerinde ve alisveris merkezleri cevrelerinde cok yogun olarak kullanilmaktadir.
Ozellikle secim dénemlerinde Kirgizistan’daki siyasi adaylar, siyasi partiler segmenlere ulasmada
billboard mecralarini oldukga yogun olarak kullanmaktadirlar.

2. KIRGIZISTAN’'DA CUMHURBASKANLIGI SECiM SiSTEMi VE DONEMLERE GORE
CUMHURBASKANLARI SECIMLERI

Kirgizistan ~ Cumhuriyeti  bagimsizligindan  glinimize 7 Cumhurbaskanhgl  segimi
gerceklestirmistir. Bu yedi se¢cim sonucunda llkede 4 cumhurbaskani gérev yapmistir. Bunlar:
1991, 1995, 2000) secimleri, Askar Akaev, (2005, 2009) secimleri Kurmanbek Bakiev, 2011
secimleri Almazbek Atambaev ve 2017 sec¢imlerinde Sosyal Demokrat Partinin adayi eski
Basbakan Sooronbay Ceenbekov cumhurbaskani secilmistir. Kirgizistan'in  Gglnci
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Cumhurbaskani Roza Otunbayeva ise, (2010-2011) referandumla gegis déneminin
Cumhurbaskani olmustur

Kirgizistan’da halkin iradesiyle ilk cumhurbaskanhgi segimleri, Kirgizistan’in bagimsizligindan
hemen sonra Kirgiz Parlamentosu’nun 31 Agustos’ta ‘Kirgizistan Cumhurbaskanligi Segim
Kanunu’nun kabul edilmesiyle birlikte 12 Ekim 1991 yilinda gergeklestirilmistir. Segcimlerde tek
aday olan Askar Akaev halkin (Evet, Hayir) evet oylarin % 95.33'(in( alarak Kirgizistan’in ilk
cumhurbaskani olmustur. Ancak daha Oncesinde, Kirgizistan Sosyalist Sovyet Cumhuriyeti
Yiksek Surasi 24 Ekim 1990 tarihindeki oturumunda oy c¢okluguyla Kirgizistan Bilimler
Akademisi'nin Baskani ve fizik¢i akademisyen Askar Akayev’'i Kirgizistan Sosyalist Sovyet
Cumbhuriyeti’nin ilk cumhurbaskani olarak segmistir.

Kirgizistan’da ikinci Cumhurbaskanligi secimleri 5 Mayis 1993 tarihli yeni Anayasa’ya gore, 24
Aralik 1995’te gerceklestirilmistir. Secimlere Cumhurbaskani Askar AKAEV, Kirgizistan Komdnist
Partisi’nin Eski Birinci Sekreteri Absamat Masaliev ve Yiiksek Kurulun Eski Baskani Medetkan
Serimkulov katilabilmislerdir. Askar Akaev birinci turda oylarin % 71.5’ini alarak tekrar
cumhurbaskani secilmistir.

Kirgizistan’da Uglinci Cumhurbaskanhgi secimleri 29 Ekim 2000 tarihinde yapilmistir. Tekrar
Cumhurbaskanhgina aday olan ve Segimlerde oylarin %74.47’sini alan Askar Akaev Uglincii kez
cumhurbaskani secilmistir.

Kirgizistan’da dordiincii cumhurbaskanligl secimleri 2005 Mart ‘Lale’ devriminden sonra Eski
Cumhurbaskani Askar Akaev'in (lkeyi terk ederek Rusya’ya gitmesi ve buradan
Cumhurbaskanligindan istifasini vermesi ile birlikte 10 Temmuz 2005 yilinda gergeklestirilmistir.
Alti adayin katildigi cumhurbaskanhgi secimlerini oylarin % 88.71’ini alan Kurmanbek BAKIEV
kazanmustir.

Anayasaya gore Cumhurbaskaninin yetkileri bes yillik olmasina ragmen, bir yil erkene alinarak,
Kirgizistan’da besinci cumhurbaskanhgi secimleri 23 Temmuz'da 2009’da gerceklestirilmistir.
Sec¢imlere halihazirdaki cumhurbaskani Kurmanbek Bakiev ile birlikte bes aday daha katilmistir.
Secimleri ikinci kez oylarin 76.12’sini alan Kurmanbek Bakiev kazanmistir.

Bakiev’in cumhurbaskani segilmesinden yaklasik dokuz ay sonra Nisan 2010’da yasanan Nisan
devriminden sonra 27 Temmuz 2010’da yapilan referandum sonucunda (%72.24) kurulan gegis
doéneminin cumhurbaskani (2010-2011) Roza Otunbayeva olmustur. Ayni zamanda bu dénemde
yeni anayasa kabul edilerek parlamenter sistemine gecilmistir. 2010 Anayasasina gore, ayni
kisinin Ust Uste iki kez cumhurbaskani secilemeyecegi ve cumhurbaskanligl siresinin 6 yila
cikarilmasi da kararlastiriimistir.

Gegis doneminden sonra Kirgizistan’da altinci cumhurbaskanligi secimleri 30 Ekim 2011'de
gerceklestirilmistir. 16 adayin yaristigi cumhurbaskanhgl segimlerini oylarin %62.52’sini alan
Almazbek Atambaev kazanmistir.

Kirgizistan’in en son cumhurbaskanligi secimleri olan yedinci cumhurbaskanligi secimleri ise, 15
Ekim 2017’de yapilmistir. Cumhurbaskaninin st Uste iki kez aday alamamasi nedeniyle,
cumhurbaskani Almazbek Atambaev bu segimlerde aday olamamistir. 11 adayin yaristig
secimleri ise ilk turda oylarin % 54,22 Sosyal Demokrat Partinin adayi Sooronbay Ceenbekov
kazanmistir. Secimde diger etkili adaylardan Cumhuriyet Partisinin Kurucu Lideri Omiirbek
Babanov'un % 33,47, Biitlin Kirgizistan Partisi Lideri Adahan Madumarov'un % 6,41, Ak Sumkar
Partisinin Lideri Temir Sariyev ylizde % 2,54 oy almistir.
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3. ARASTIRMANIN GENEL CERCEVESI

Arastirma genel olarak 2017 Kirgizistan Cumhurbaskanhgl segimlerinde adaylarin kullandiklari
siyasal afislere yogunlasmaktadir. Bu kapsamda Biskek sehrinin gesitli yerlerine ilistirilen siyasal
billboard afisleri Gzerinden adaylarin séylemleri analiz edilmistir.

3.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

2017 Kirgizistan Cumhurbaskanligl seg¢imlerinde adaylarin ne tiir sdylemler ile halkla siyasal
iletisimi gergeklestirdikleri arastirmanin temel amacidir. Bu kapsamda Cumhurbagkanhgi
slrecinde adaylarin sdylem ve stratejilerinin agiga ¢ikarilmasi amaglanmistir.

3.2. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Arastirmanin evreni Kirgizistan’da Cumhurbaskani adaylarinin seg¢im kampanyalarinda
kullandiklari siyasal afislerdir. Ancak tim Kirgizistan’i incelemek mimkiin olmadigindan galisma
Kirgizistan’in  bagkenti olan Biskek sehri ile sinirli  tutulmus, Biskek &rnekleminde
gercgeklestirilmistir.

3.3. Arastirmanin Yontemi

Calismada anlatilarin ¢oziimlenmesi Roland Barthes ‘in gostergebilimsel analiz modeli ile analiz
edilecektir. Cevredeki tim fenomenleri gosterge sistemleri olarak ele alan Barthes, bu sistemin
nasil anlam olusturdugu ve nasil ¢6zimlenecegi lGzerine durmustur (Parsa ve Parsa, 2004:57).
Barthes’dan hareketle siyasal reklam bilboardlari gosterge sistemleri olarak ele alinmis,
Barthes’in anlamlandirma modeli tizerinden analiz edilmistir.

birinci diizey ikinci diizey
A

gercgeklik gostergeler kaltdar

big¢im

goOsteren

-

gosterilen

l

Sekil 1. R.Barthes ‘in anlamlandirma semasi (Fiske, 1996:120)
4. BULGULAR VE YORUM

Cozimleme birimleri Bartes’in s6zlinli ettigi ¢c6ziimleme yontemi lzerinden gerceklestirilmistir.
Bu birimler Kirgizistan’daki 2017 Baskanhk secimlerinde kullanilan siyasal mesaj icerikli
billboardlari kapsamaktadir. Biskek sehrinde secmen davranislarini etkilemek ve degistirmek icin
kullanilan/tasarlanan billboarlardlar diiz anlamsal ve yan anlamsal dizlemlerde gostergebilimsel
metot ile ¢czliimlenmistir
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4.1. Sooronbay Ceenbekov Siyasal Reklam Afisinin Gostergebilimsel Analizi

I,

Foto 1: Sooronbay Ceenbekov’ un Cumhurbaskanligi Segimleri igin Kullandigi Billboard Afisi

Tablo1: Sooronbay Ceenbekov’ un Siyasal Reklam Afisinin Gostergebilimsel Analizi

Gosterge

. Gosterge | Gosteren | Gosterilen Yan Anlam
Turu
Cumhurbaskani secimlerinin  Sosyal
e ; Sooronbay Demokrat Partisi adayr Sooronbay
Gortntdsel | Insan Erkek Ceenbekov Ceenbekov. Ceenbekov'un giyim tarz

siradan, giindelik bir giyim tarzidir.

Kirgizca Kirgiz Milleti Yoluna Devam Edecek. Bu
Gorintisel | Simee Sozclik s6z ayni zamanda siyasal adayin Kirgiz
& Obegi Kbiproi3 Kequ milliyetgiligi lzerinden mesaj verme
HonyH Ynaut yoludur.
Rusca Biricik Millet Sonsuza kadar.
Goriintiisel | Simge §5ZCEk EanHcBO Kirgiz milletinin sonsuza dek yasayacagi.
Obegi Hapopa- Ancak buradaki milletten kasti Kirgiz 6rf
HaBsceraa ve adetleridir.

Mavi fonun Uzerine beyaz renk ile
Sozcilik CoopoHbali Sooronbay Ceenbekov yazisi.

Gorintisel | Simge Obegi Ya3Hb6ekoB

Sosyal Demokrat Partisinin renkleri
mavi ve beyazdir. Aday bu renkler ile
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ayni zamanda partisini de
simgelemistir.

Adayin isminin Gzerinde dikkat ¢cekmesi
Beyaz fonun | icin kirmizi renkte ters dikdortgen figlri

Goruntusel | Renk Kirmizi Uzerine bulunmaktadir. Bu durum Adayin
Kirmiziisaret | isminin altini ¢izmis adaya ©nem
atfetmistir.

Kirgizistan Cumhurbagkanhgi secimleri adaylarindan biri olan Sosyal Demokrat Partisi adayi
Sooronbay Ceenbekov, secim kampanyalarini tek tir bir billboard afisi tizerinden vermistir. Afis
incelendiginde fonda doga manzarasi gorilmektedir. Bu manzara ayni zamanda Kirgizistan
dogasini nitelemektedir. Aday burada halktan biri gibi olma egilimindedir. Aday kamuya glindelik
bir kiyafet icinde, resmi kiyafet ten uzak bir sekilde sunularak bu séylem insa edilmistir.

Diz anlamsal dlizlemde Kirgizca ve Ruscga sozciik 6beklerine de yer verilmistir. Bu sozciik 6bekleri
Kirgizca Kbiprbiz Keuy *onyH YnaiT. (Kirgiz milleti yoluna devam edecek) ve Rusga EamHcso
Hapopga- Hascerga ( Biricik millet sonsuza dek) sozcik obekleridir. Bu soylem adayin ayni
zamanda siyasi dislince ve fikirlerini de kapsamaktadir. Ceenbekov bu séylemiyle milliyetgi bir
cizgi icine dahil oldugunun, adayin gecmisten bu gline uzanan Kirgiz 6rf ve adetlerinin sonsuza
dek yasatilmasi amacini glittigliniin de gostergesidir.

Aday, Sosyal Demokrat Partisinin renklerini de sec¢im billboardlarinda kullanmistir. Ancak
partinin adi v.b gibi bilgilere bu afiste rastlanmamaktadir. Adayin isminin ve soyadinin yazdigi
kisimda mavi fonun lzerine beyaz renk ile Sooronbay Ceenbekov yazisi yazilmak suretiyle partiye
atifta bulunulmustur. Ayrica adayin adinin yazdig1 yerde ters dikdortgen seklini kirmizi ile
verilmek suretiyle adayin ismi ytceltilmis, 6nem atfedilmistir.

4.2, Omiirbek Babanov’un Siyasal Reklam Afisimin Gostergebilimsel Analizi

Foto 2: Omiirbek Babanov’un Cumhurbaskanligi Segimleri igin Kullandig Afisi
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Tablo 2: Omiirbek Babanov’un Siyasal Reklam Afisinin Gostergebilimsel Analizi

Gosterge . .. .. .
Tijrijg Gosterge Gosteren Gosterilen Yan Anlam
. -~ ) k C h . P rt- . . -~ ) k
Gorintiisel | insan Erkek Omiirbe umhuriyet Partisinin adayi Omiirbe
Babanov Babanov
Erkek Modern, Omiirbek Babanov statii sahibi ve
Goruntiusel | Nesne Modern statli sahibi | modern bir kisilik olarak
Kiyafeti kisi yansitilmistir.
Kirgizistan
Goriintisel | Nesne Parle?mento Cumbhuriyeti Parla.rryentod"a ‘ga.llsma, ,K!I‘ng
Binasi Parlamento | meclisinde s6z sahibi olma eylemi
Binasi
Parlamentoda konusan bir
Parlamento milletvekili Kirgizistan’in  siyasi
Belirtisel Hareket Konusma | binasinda ' 8 L y'
konulari hakkinda diisinme ve dile
konusma . .
getirme eylemi
Kirgizca Kirgizistan’in her bakimdan gelisim
Simee Sozcuk ilerive Yol sirecinde ileriye gidilmesi, ileriye
& Obegi ANLBITA ¥ gbtiren vyol, ileriye gotiren yolun
KO bulunmasi
Rusca Kirgizistan’in her bakimdan gelisim
Simee Sozcilik ilerive Yol sirecinde ileriye gidilmesi, ileriye
g Obegi nyTb y gotiren vyol, ileriye gotliren yolun
BNEPEL ! bulunmasi.
Onay verme, | syzciik sbeklerini onaylama eylemi,
- . .| cokiyiolma
Belirtisel Hareket Elisareti | . Kirgizistan’in gelisim siirecine katkida
begenme bulunma eylemlerini onaylama

Kirgizistan Cumhurbaskanligi secimleri adaylarindan biri olan Cumhuriyet Partisi adayi Omiirbek
Babanov, se¢im kampanyalarini yukaridaki billboard afisi (izerinden vermistir.

Afis incelendiginde fonda parlamento yer almaktadir. Diiz anlamsal diizlemde parlamentoda
konusma yapan bir siyasi lider gosterilirken, konusma yapan lider el isareti ile onaylama,
begenme isareti yapmaktadir. Yan anlamsal diizlemde afis anlamlandirildiginda siyasi liderin
parlamentoda s6z sahibi olmasi, Kirgizistan’in siyasi konulari hakkinda disiinmesi ve bu
diistincelerini dile getirmesi seklinde yorumlanabilir.

Adayin diiz anlamsal diizlemde modernlik ile 6zdeslesen kiyafet ve sézclik 6beklerini kullandig
gorilmektedir. Yan anlamsal diizlem ile modernlik ve moderniteye 6zgi bir giyimi benimseyen
aday, geleneksellikten uzak bir tablo ¢izmistir.

Omiirbek Babanov secim kampanyalarini bu billboard afisinde Kirgizca ve Rusga olmak tizere
sozclik 6beklerine de yer vermistir. S6z konusu sozciik 6bekleri Kirgizca A1ObIFTA O/1! Rusga
NYTb BMNEPEA ! (ileriye yol ) seklindedir. Yan anlamsal diizlemde ise bu sozcik 6bekleri
Kirgizistan’i ileriye tasiyacak bir yolun bulundugu ve kendisi de bu yol tzere oldugu seklinde
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yorumlanmaktadir. Ayrica bu sozciik 6beginin hemen Ulizerinde onaylama, begenme anlamina
gelen bir isaret ile bu yolun iyi bir yol oldugunu gorsel bir dille desteklenmistir.

g e
!

—~

S T ™

Foto:3 Omiirbek Babanov’un Cumhurbaskanhgi Secimleri icin Kullandigi Billboard Afisi

Tablo 3: Omiirbek Babanov’un Siyasal Reklam Afisinin Gostergebilimsel Analizi

Go:;fi;ge Gosterge | Gosteren | Gosterilen Yan Anlam
. - . k h . P . . . - . k
Goriintisel | insan Erkek Omdiirbe Cumbhuriyet Partisinin adayr Omirbe
Babanov Babanov
Erkek M ..
e rie oqern,u Omirbek Babanov statii sahibi ve
Gorlintusel | Nesne Modern | statul sahibi e
. .. modern bir kisilik olarak yansitiimistir.
Kiyafeti kisi
Kirgizistan Kirgizistan  Cumbhuriyeti'ne  baglilik
Gorintusel | Simge Bayrak Cumbhuriyeti g . uriyet . sk
. Kirgizistan Cumhuriyetinin ferdi olma
Bayragi
Sari fonun
arkasina Partisinin renkleri ile 6zdeslesen bir
Gorlintisel | Renk Sari-Yesil | yesil renkile | lider imaji; Adayin Cumhuriyet Partisine
Babanov bagliligi ve aidiyeti
yazisl
Gorintiisel | Simee Babanov Omiirbek Cumhuriyet Partisinin Cumhurbaskani
g Babanov aday1 Omiirbek Babanov
. Kirgizistan halki,
P ; Insan
Gorintisel | Insan toplulugu Halk Babanov’un arkasinda yer alan Kirgiz
halki
Halkin Kirgizistan halkinin onderligini
Belirtisel Hareket Atdlm onlnde tstlenme, onder olma eylemi
atma adim atma
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Siyasal mesaj icerikli afiste diiz anlamsal diizlemde Kirgizistan bayragi, modern giyimli erkek ve
halk gibi unsurlar bulunmaktadir. Yan anlamsal diizlemde afis okundugunda; fonda Kirgiz halki
ve Kirgiz bayragl oldugu gorilmektedir. Adayin Kirgiz halki ve bayraginin éniinde yer almasi
glcunu Kirgiz halkindan ve bayragindan aldiginin gostergesi oldugu gibi ayni zamanda halkin
onderi olmasi gibi bir anlamda ¢ikarilabilir. Babanov bu afiste li¢ baglam {izerinden anlam
Uretmektedir. Bu baglamlardan ilki Kirgiz bayragi Gzerinden Urettigi anlamdir. Burada Babanov
Kirgiz milletine aidiyetini &n plana gikarmaktadir. ikinci anlam tretimini halk kavrami {izerinden
insa edilmistir. Bu gosterge ile hem halktan biri olma mesaji verirken hem de halkin 6nlinde adim
atma eylemiyle anlam bulan halkin énderi olma mesaji kamuya iletmistir. Uglincii anlam baglami
ise sari fonun Gzerine koyu yesil bir renkle adayin soyadi olan Babanov yazisidir. Sari ve koyu
yesil renkler tesadiifi secilen renklerden degildir. Bu renkler adayin partisi olan Cumhuriyet
Partisini simgeleyen renklerdendir. Babanov yan anlamsal dizlem ile ilintili olarak partisine
aidiyetini bu tiir sembolik anlatim ile gerceklestirmistir.

4.3. Temir SarieVv’ in Siyasal Reklam Afisimin Gostergebilimsel Analizi

Foto 4: Temir Sariev’ in Cumhurbaskanhgi Segimleri i¢in Kullandig Billboard Afisi

Tablo 4: Temir Sariev’ in Siyasal Reklam Afisinin G6stergebilimsel Analizi

Gost
o:ut:irige Gosterge | Gosteren Gosterilen Yan Anlam
Modern kiyafetli bir halde Ak
Goriintisel | insan Erkek Temir Sariev | Sumkar Partisinin Cumhurbaskani
adayl Temir Sariev
Kirgizistan Kirgizistan Cumhuriyeti'ne baghlik,
Gorintusel | Simge Bayrak Cumbhuriyeti Kirgizistan  Cumhuriyetinin  ferdi
Bayragi olma
Belirtisel Mimik Gllimseme 'Samlrplyet, Adayin samimi ve igten olusu
ictenlik
Kirmizidan Dikkat cekme eylemi,
renk secilen bir renk
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Kirgizca Si i
. Sézciik WEHMLLIKE Adayin  halin duestegl. . ile
Simge s Birlikte Cumhurbagkani olacagini  birlikte
Obegi BUPTE ! LT )
Zafere! zafere ulagmanin mimkiin oldugu .
Rusca .. .
. Sézciik BMECTE K Adayin halin deusteg| . .|Ie
Simge o Birlikte Cumhurbagkani olacagini  birlikte
Obegi MOBEAE! . .
Zafere! zafere ulagmanin mimkin oldugu
. So6zcuk Halkin Sariev’i onaylamasi, halkin
Simge N Capuesv Sariev ¢/ . v
Obegi onu segmesi
Simge Sozclk Capues No Sariev’in Cumbhurbaskanligi
Obegi 3¢ segimlerindeki liste numarasi
SarievNo 3 ¢/ )
Cumbhurbaskanligi se¢imlerinde
Sariev listede 3. Siradir.
Simge Sozclk A HuKorpa Ben higbir
Obegi He zaman
npegasan halkima ve
" kil
coom Yammda ere Gecmisteki siyasal distncelerine
Hapoga, ihanet .. . .
. buglinde sahip olma eylemi. Bu
CBOMX etmedim ve . . .
disiincelerinde taviz vermeme
copaTHuKoB | hep sonuna
W cTOAN kadar ayni
Bcerga Ao yerde
KOHULa durdum

Temir Sariev'in cumhurbaskanhgl icin kullandigl siyasal afis billboardunda diz anlamsal
diizlemde Kirgizistan bayragi, modern giyimli erkek ve s6z 6beklerine rastlanmaktadir.

Adayin Kirgiz bayraginin 6niinde yer almasi gliclini Kirgiz bayragindan aldiginin gdstergesi
oldugu gibi ayni zamanda Kirgiz halkinin énderligine talip olmasi gibi bir anlamda ¢ikarilabilir.
Sariev siyasal mesajlarini mimikleriyle pekistirme yoluna gitmis, kullandigi mimigiyle sozlerinde
samimi olduguna dair vurgular bulunmaktadir. Sariev siyasal mesajlarinda sézciik 6begi de
kullanmis, bu s6zciik 6begini turuncu renk ile okuyucularina sunarak sozlerinin dikkat gekmesini
saglamistir. Sariev sdzciik 6beginde gegmiste sahip oldugu siyasal dislincelerin buglin de devam
ettigini belirtmistir.

Sariev’in siyasal afisinde goriilen bir diger unsurda afisindeki kullandigi renkler olmustur. Bu
renkler diger adaylarin kullandigi Parti logo renklerine yer vermesidir. Ayrica Sariev
Cumhurbaskanligi se¢imlerinde liste numarasini da siyasal afisine tasimistir. Bu yolla oy
kullanacak segmenler igin kolaylik saglama diislincesine isaret etmektedir.

SONUC

15 Ekim 2017 tarihinde Kirgizistan’da Cumhurbaskanhgi secimleri gerceklesmistir. Bu secimlerde
11 aday Cumhurbaskani olmak igin bir birleriyle yarismis, Cumhurbaskani segimlerinin iktidar
partisinin adaylr Sooronbay Ceenbekov secimi kazanarak, Kirgizistan Cumhuriyeti’'nin
Cumhurbaskani olmustur. Calisma Kirgizistan’da gerceklestirilen Cumhurbaskanhgl secim
slirecine odaklanarak, adaylarin kullandiklari billboard reklamlari géstergebilimsel yontemle
¢O6zlimlenmistir.
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Cozimleme Kirgizistan’in Biskek sehrinde siyasal aktorlerce kamuya sunulan billboardlar
Uzerinden gergeklestirilmistir. Bu bakimdan her bir adayin Cumhurbaskanhgi segimleri igin
kullandigi billboardlar ayri ayri ¢dzimlenmistir.

Biskek sokaklarina bakildiginda Cumhurbaskanhgi seg¢imlerine aday olan 11 adaydan yalnizca
3’Gnadn billboard yoluyla kamuya siyasi icerikli mesajlarini ilettikleri gorilmektedir.

Bu adaylar Sooronbay Ceenbekov, Omiirbek Babanov ve Temir Sariev’dir. Ayni zamandan bu
adaylarin 11 aday arasindan siyrihp, Cumhurbaskanligi secimlerinde ilk Gc¢e girmis olmalari
billboardlarin siyasal iletisim siireglerinde 6nemini gdstermektedir.

Siyasal iletisim stirecinde billboardlari kullanan adaylarin, bunlarin yaninda dolmus ve otobis
duraklarina adaylarin siyasal mesajlarini iceren afisleri de ilistirdikleri gorilmektedir.

Kirgizistan Cumhurbaskanligi secimlerinin galibi olarak ¢ikan Sooronbay Ceenbekov, billboardlar
aracihgiyla verdigi en 6nemli mesaji Kirgiz geleneklerine bagl oldugu ve bu geleneklerin sonsuza
kadar gidecegi mesajidir. Adayin bu séylemini fonda kullandigl doga manzarasiyla pekistirildigi
gorilmektedir. Bir 6nemli diger husus ta aday bu séylemini glindelik kiyafet icinde halktan biri
olarak yapmasidir. Bu da mesajin halk tarafindan halktan birinin soylemi seklinde algilayacaktir.

Omirbek Babanov’un Cumhurbaskanligi Secimleri icin iki adet Billboard Afisi kullanmustir.
Kullandigi her iki afisinde de ortak soylemlerden hareket etmistir. Babanov’'un soylemleri Kirgiz
halki ve Kirgiz bayragi gibi unsurlardan 6rili mesajlardan ibaret oldugu goriilmektedir.

Temir Sariev’in billboard afislerinde siyasal diisiincelerine yogunlastigi goriilmektedir. Ak Sumkar
Partisinin adayl olan Temir SARIEV gec¢miste sahip oldugu siyasal disiincelerini aynen
korudugunu belirterek bunu sicak bir renk olan turuncu rengiyle vererek halkin dikkatini
¢cekmeye ¢alismistir.

2017 yilinda Kirgizistan’da gergeklesen Cumhurbaskanligi segimlerinde tiim adaylar siyasal
mesajlarini Kirgizca ve Rusca verme yoluna gittigi goriilmektedir. Bu durum adaylarin ilettikleri
siyasal mesajlarin tim halk tarafindan alinmasini amaci tasimaktadir. Adaylar siyasal afislerinin
tasariminda parti logolarinda yer alan renklere yer verdikleri goriilmektedir. Séyle ki Sosyal
Demokrat Partisinin adayi olan Sooronbay Ceenbekov partisinin renkleri olan mavi ve beyazi
kullanirken, Cumhuriyet Partisinin adayi olan Omirbek Babanov sari fonun arkasina yesil
renklerini kullanmis, Aksumkar Partisinin adayl Temir Sariev ise mavi ve beyazi kullanmistir.
Partilerinin renklerini siyasal afislerinde kullanan adaylar partilerini herhangi bir s6z 6bekleriyle
halka iletmemeleri de oldukca dikkat cekici bir unsurdur.

Adaylarin kullandigi bir diger sembolik dil de giyim ve kiyafetleri ile ilgilidir. Buna gore adaylarin
ikisi Omirbek BABANOV ve Temir SARIEV modern kiyafet icinde siyasal mesajlarini halka
iletirken, Cumhurbaskanligi secimlerinin galibi Sooronbay Ceenbekov halkin giindelik hayatta
giydigi kiyafetle mesajlarini iletmis, halkin icinden biri mesajini vermistir.

Cumhurbaskanligi secimlerindeki adaylarin siyasal soylemleri Ozetlenecek olursa Sosyal
Demokrat Partisinin adayl ve secimlerden galip ¢ikan Sooronbay Ceenbekov geleneksel bir
soylem kullanarak Kirgiz milletinin sonsuza dek var olacagi mesaji vermis bu sdylem ile milliyetgi
anlamlar tretmistir. Cumhuriyet Partisi adayr Omiirbek Babanov ise bayrak ve halk gorsellerini
one cikararak modern lider imaji gizmistir. Ayrica Babanov iki farkli siyasal se¢im afisi kullanarak
bu séylemlerini desteklemistir. Temirbek Sariev ise gegmisteki siyasal durusunu aynen korudugu
seklinde sdylemler Gretmistir.

Kirgizistan’da 2017 tarihinde gerceklesen cumhurbaskanligl se¢im sonuglarini da vermek
gerekirse se¢menlerin ylizde 55.93’{ oy kullanmistir. Bu kapsamda Sosyal Demokrat Partisi aday!
Sooronbay Ceenbekov yiizde 53.22 oy alirken, Cumhuriyet Partisi adayi Omiirbek Babanov yiizde
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33.42, Butun Kirgisiztan Partisi lideri Adahan Madumarov yiizde 6.41, Ak Sumkar Parti lideri
Temir Sariyev ise ylizde 2.54 oy almistir.

Bu secim sonuglarina gore siyasal billboard kapsaminda Sooronbay Ceenbekov halkin dikkati
daha fazla ¢ekerek segim sonuglarini kazandigi gorilmektedir. Ancak adayin segimi
kazanmasinda siyasal billboardlarin etkisi baska bir arastirmanin konusudur.

Siyasal secim kampanyalarini billboard lizerinden yiriitecek olan adaylara su Onerilerde
bulunulmaktadir:

¢ Billboarlardlar olabildigince sade olmali, iletilmek istenen mesaj gorseller ile sunulmali,
yazinsal metinler yalnizca goriintliyl desteklemek amaciyla kullaniimahdir.

¢ Billboardlarda mutlaka slogana yer verilmeli. Bu slogan kisa ve net olmali. Ceenbekov
Kirgiz Milleti Yoluna Devam Edecek, Babanov ileriye Yol ve Sariev’in Birlikte Zafere!
Kirgizistan Cumhurbaskanligi secimlerinde kullanilan sloganlardir.

¢ Billboardlarda siyasal partinin logosuna yer verilmelidir.
¢ Billboardlara adayin oy pusulasindaki numarasina yer verilmelidir.

¢ Billboardlarda siyasal partiye olan vurgu oldukca az olmalidir. Genel vurgu adayin tizerine
olmalidir.

¢ Bilboardlarda kullanilacak renkler bire bir parti renkleriyle uyumlu olmalidir. Renkler
sayesinde halk adayin hangi partiden oldugunu kolayca anlayacaktir.

e Adaylarin billboardlar izerinden sunduklari imajlari 6nemli konumdadir. Kiyafet tercihleri
de imajin unsurlarinda biridir. Adaylar gindelik kiyafetler ile imajlarini sunmaldir. Bu
durum liderin halktan biri gibi algilanmasina 6n ayak olacaktir. Nitekim Kirgizistan
Cumhurbaskanhgi secimlerinin galibi olarak cikan Sooronbay Ceenbekov glindelik
kiyafetler ile imajini sunarken, Babanov tam tersi bir yol izlemis, takim elbiseli modern bir
lider imaji gizmistir.

e Adaylarin kullandiklari fonlar 6énemlidir. Fon goriintilerinde yerel, ulusal goriintllere yer
verilmelidir. Fonda Ceenbekov Kirgizistan’a ait goriuntilerine yer verirken, Babanov halk
ve bayrak gorintdilerini kullanmustir.
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