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Aragtirmanin temel amact Tarim Kredi Kooperatif (TKK) ortaklarinin kooperatiflerin iiriin pazarlama siirecine
katilimimi etkileyen faktorlerin belirlenmesidir. Arastirmanin birincil verileri Igdwr ili TKK ortaklar: arasindan
basit tesadiifi ornekleme yontemine gore belirlenen 91 c¢iftciyle yiiz yiize yapilan anketlerden elde edilmistir.
Ortaklarin kooperatifleri araciligiyla iiriin pazarlama durumlarin etkileyen faktorlerin belirlenmesinde ise
Binary lojistik regresyon analizi kullanilnmistir. Arastirma sonuglarina gére, kooperatif ortaklarinin %40,7 sinin
kooperatiflerin iiriin pazarlama siirecine katilirken, %59,3iiniin katilmadig tespit edilmistir. Model sonuglart
ortaklarin kooperatifleri aracitligiyla iiriin pazarlama durumlarinin kooperatiften memnuniyet diizeyinin, egitim
durumlarmin ve daha dnce kooperatifleriyle olumlu deneyim yasamis olmalarvnn istatistiksel olarak pozitif yonde
etkiledigini, buna karsin ortaklarin yasmin istatistiksel olarak negatif yonlii etkiledigini ortaya koymaktadir.
Kooperatif ortaklarmin TKK araciligiyla iirtin pazarlama durumlarimin artirillarak kooperatiflerin piyasadaki
gii¢lerinin artirllabilmesi i¢in ortaklarin kooperatifin diger hizmetleriyle memnuniyet diizeylerinin artirilmast,
daha geng¢ ve lise ve iistii egitime sahip olan kooperatif ortag cifigilerin hedef alinmasi ve ortaklarin
kooperatifleriyle olumlu deneyim yasamalar: yoniinde faaliyetlerin hayata gecirilmesi gerekmektedir. Ayrica,
kooperatiflere ortaklikta gengleri tegvik edecek politikalar gelistirilmeli ve kooperatif yonetiminde daha geng ve
egitim seviyesi yiiksek cificilere ayricalik saglanmalidir. Bolgede orgiitlerin daha etkili olabilmesi igin
kooperatiflere ortak olan ve olmayan ¢iftcilere kooperatiflesme ve orgiitlenme hakkinda siirekli egitimler verilmesi
gerekli goriilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Kooperatif, Tarim Kredi Kooperatifi, Binary logistik regresyon, pazarlama, Igdir
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Abstract

The main purpose of the research is to determine the factors affecting the product marketing through the
cooperatives of members in the Agricultural Credit Cooperative (ACC). The primary data of this study was
obtained via the face to face questionnaires from the selected 91 members of the ACC operating in Igdir province
using the simple random sampling method. Binary logistic regression analysis was used to determine the factors
affecting product marketing status through the members' cooperatives. According to the results, it has been
determined that 40,7% of the cooperative members participate in the product marketing process of the
cooperatives, while 59,3% do not. Model results show that while satisfaction of members, education level and
have a positive experience with cooperatives had statistically positive effects on the product marketing status
through the members' cooperatives; age of members had statistically negative effects. In order to increase the
power of the cooperatives in the market by increasing the product marketing situation of the cooperative members
through ACC, it is necessary to increase the satisfaction levels of the members with other services of the
cooperative, to target the younger and the cooperative member farmers who have high school or higher education,
and to carry out activities to ensure that the members have a positive experience with their cooperatives. In
addition, policies should be developed to encourage youth in membership with cooperatives, and farmers who are
younger and more educated should be privileged in cooperative management. In order for the organizations to be
more effective in the region, it is considered necessary to provide continuous trainings on cooperatives and
organization to the farmers who are or are not members of the cooperatives.

Key Words: Cooperative, Agricultural credit cooperatives, Binary logistic regression model, marketing, lgdir
1. Giris

Kooperatifler, diinyanin bir¢cok {ilkesinde toplumun daha iyi bir hayat silirmelerine katki
saglamaktadirlar. Ozellikle gelismis iilkelerde sosyal ve ekonomik kalkinmanin temeli érgiitlenmeye
dayanmaktadir. Tarim sektoriinde siirdiiriilebilirligin saglanabilmesi, {reticilerin sorunlarina ¢ézim
bulabilmesi, ekonomik ve sosyal acidan refah seviyelerinin artirilabilmesi igin Orgiitlii olmalari
kacinilmazdir (Kilic Topuz, Eyduran, Ertiirk ve Bozoglu, 2022, s. 381). Tarimsal orgiitler, ciftciler
tarafindan piyasada giiglerini ve gelirlerini artirmak i¢in olusturulan o6rgiitlerdir (Fulton and Hueth,
2009, s. 3). Diinyada 1,2 milyon tarimsal kooperatife 570 milyon ¢ift¢i iye durumdadir. Diinyadaki
tarimsal kooperatifler toplam kooperatiflerin %4011 ve tarim kooperatifleri iyeleri ise toplam
kooperatif {iyelerinin yaklasik yarisini olusturmaktadir (ICA, 2019). Avrupa Birligi (AB) ise tarimsal
orgiitlenmenin en giiclii oldugu ve gelistigi lilkeleri kapsamaktadir. AB iilkelerinde 50 binden fazla tarim
kooperatifine 9,5 milyon c¢ift¢i tiye durumundadir ve kooperatifler 650 binden fazla kisiye istihdam
saglamaktadirlar. AB {ilkelerindeki tarimsal kooperatiflerin piyasadaki paylar: ise oldukca yiiksektir.
Séyle ki, Hollanda’da tarimsal kooperatiflerin piyasadaki pay1 %83, Finlandiya’da %79, Italya’da %55,
Fransa’da %50, Danimarka’da et ve siit iiriinlerinde %98 ve AB iilkeleri genelinde ise %40’ dir (Eurostat,
2022).

Tiirkiye’de ise ¢esitli tarim konularinda faaliyet géstermek tizere kurulan 11.867 adet tarimsal kooperatif
olup, bu kooperatiflere 3.611.475 ciftci iiyedir. Toplam tarimsal kooperatifler arasinda 2022 yili
itibariyle kooperatif sayis1 acisindan en yaygini (%57,5) tarimsal kalkinma kooperatifleri olup, bunu
sulama kooperatifleri (%20,9) ve Tarim Kredi Kooperatifleri (TKK) (%13,6) takip etmektedir (TRGM,
2022). Tirkiye’de kooperatifcilik hareketi, say1 olarak belli bir gelisme gdstermisse de ¢esitli sorunlar
nedeniyle lilkemizde kooperatif¢ilikten beklenilen amaglar heniiz ger¢eklesememistir (Yercan, 2007, s.
19; Miilayim, 2010; Serinikli ve Kumkale, 2012, s. 270; Kili¢ Topuz, 2017, s. 2).

Kooperatiflerin “Kooperatifler arast isbirligi” ilkesini yerine getirebilmesi, piyasada daha giiclii
olabilmesi, rekabet gliciinii artirabilmesi, dis piyasaya acilabilmesi ve kooperatifleri biiyiik aracilara
kars1 koruyabilmesi i¢in iist orgiitlenmeleri kaginilmazdir. Tiirkiye ‘deki tarimsal kooperatiflerin iist
orgiitlenme durumlar1 Tablo 1°den incelendiginde, tarimsal kooperatiflerin bolge birlik sayisinin 148,
bolge birliklerine ortak kooperatif sayisinin 7.436 ve bolge birliklerine toplam ortak sayisinin ise 3,2
milyon oldugu goriilmektedir. Tiirkiye’deki Tarim Kredi Kooperatiflerinde tiim birim kooperatifler
bolge birligine ve merkez birligine dahildir. Bir diger deyisle, 1.615 Tarim Kredi Kooperatifine ortak
olan 800.171 g¢iftcinin tamami Merkez Birligi’'nin de bir parcasidir. Bolge birligi olarak st
orgiitlenmesini tamamlamis bir diger orgiit ise pancar ekicileri kooperatifleridir. Fakat tarimsal
kalkinma kooperatiflerinin %32’si, sulama kooperatiflerinin %72’si, su {riinleri kooperatiflerinin
%59’u, tarim satis kooperatiflerinin %10’u iist 6rgiitlenmesini tamamlayamamustir.

2502



Kilig¢ Topuz, B. — Ozalp, S. — Kiilekgi, M., 2501-2518

Tablo 1. Tiirkiye’de faaliyet gosteren tarimsal amach kooperatifler

Birim Kooperatif Bolge Birligi Merkez Birligi
Kooperatif Ortak Ortak Ortak Birlik Ortak
Say1 Say1 | Koopera Say1 sayisi
Sayisi tif Sayisi Sayist Sayisi
Tarmsal 1 o 000 | 737404 | 85 4588 | 584556 | 5 99 726.602
Kalkinma
Sulama 2485 | 318.859 13 673 93.228 1 13 88.930
Su- 570 30.774 17 232 14.304 1 15 12.390
Uriinleri
Pancar 1.391.8
Exiciler 31 | 1.391.892 1 31 o - - -
Tarim 331 | 332375 15 297 |320835| - - ;
Satis
Tarim 1.615 | 800.171 17 1.615 |800.171| 1 17 800.171
Kredi
Toplam 11.867 | 3.611.475 | 148 7.436 3'28036'7 8 144 | 1.628.093

Kaynak: Tarim Reformu Genel Midiirliigii (TRGM), 2022

Tiirkiye tariminda kiiciik koylii isletmeler yaygindir ve bu isletmeler entansif iiretim icin toprak ve
emegin disinda diger girdilere de ihtiyag duymaktadir. Kiigiik aile isletmelerinin sermaye ve tasarruflar
yetersiz, bankalardan kredi temin etmesi zor ve hatta imkansiz, sahislardan temin edilebilen kredi de
yiiksek faizli olmaktadir. Ureticilerin bu sorunlar1 ¢oziilebilecek orgiit ise Tarim Kredi Kooperatifleridir.
Tarim Kredi Kooperatiflerinin amaglari, ortaklarinin kisa ve orta vadeli kredi ihtiyaclarin1 saglamak,
tiriinlerini degerlendirmek, makine, ekipman hizmeti saglamak, ortak ve gerektiginde diger iireticilerin
iretim ve tiiketim maddeleri araclarin1 saglamak, el sanatlarini gelistirmek ve mamullerini
degerlendirmek, mesleki ve teknik yonden bilgilerini artirmak, sosyal ve kiiltiirel konularla ilgili
faaliyetlerde bulunmak, kurslar agmak ve seminerler diizenlemek, mevduat toplamak, bankacilik
hizmetleri ve sigorta acenteligi yapmaktir (Anonim, 2021a). Ureticilerin érgiitlenme modelleri arasinda
onemli bir yeri olan Tarim Kredi Kooperatiflerinin yillara gore Tiirkiye’deki degisimi Sekil 1°den
incelendiginde, 2001 yilindan giiniimiize hem kooperatif sayisinda hem de ortak sayisinda 6nemli bir
azalis oldugu goriilmektedir. 2001 yilinda 2.561 olan kooperatif sayis1 giinimiizde %37 azalarak
1.615’¢, 1,5 milyon olan ortak sayis1 ise %50 azalis gostererek 800 bine diismiistiir.

= K ooperatif say1s1 == Ortak say1s1
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Sekil 1. Yillara gore Tarim Kredi Kooperatif ve ortak sayilart

Ciftcilerin hem {irlin piyasasinda hem de girdi piyasasinda giiciinii artirmak ve ¢ift¢i-piyasa arasindaki
bilgi akisini kolaylastirabilme noktasinda kooperatiflerin biiyiilk 6nemi bulunmaktadir (Fischer and
Quaim, 2012, s. 1267; Mojo, Fischer, and Degefa, 2017, s. 84). Tarim iriinlerinde farkli pazarlama
kanallar1 bulunmakla birlikte tarimsal kooperatifler pazarlama kanallarindan birisidir ve tarimsal
kooperatiflerin pazarlama konusundaki yeri olduk¢a oOnemlidir. Gelismis {lkelerde tarim
kooperatiflerinin piyasadaki paylar1 ¢ok yiiksek olmasina ragmen, bu oran Tiirkiye’de sadece %10
civarindadir (Pakdemirli, 2019, s. 184). Kooperatiflerin piyasadaki paylarinin artabilmesi i¢in kooperatif
ortaklarinin kooperatiflerin iiriin pazarlama siirecine aktif olarak dahil olmasi gerekmektedir. Oysa
Tiirkiye’de faaliyet gosteren tarimsal kooperatiflerde ortaklarin kooperatife iiriin teslime etme oranlar1
oldukea diisiiktiir (Everest, 2015, s. 150; Kili¢ Topuz, 2017, s. 192). Tarimsal kooperatiflerin piyasada
giiclerinin artirilabilmesi icin ortaklarin kooperatifleri araciligiyla iiriin pazarlamalarinin artirilmasi
bliyiik 6nem tagimaktadir.

Literatiirde Tarim Kredi Kooperatifleri ile ilgili ¢ok sayida arastirma bulunmaktadir. Yapilan literatiir
incelendiginde, arastirmalarin daha ¢ok Tarim Kredi Kooperatiflerinin mali yapisi ve finansal
performansi lizerine oldugu anlagilmaktadir (Sahin, 1996; Demir, 2003; Cengiz, 2007; Olagunju and
Adeyemo, 2008; Seyfioglu, 2010; Du et al., 2012; (")zolgun, 2012; He and Ong, 2014; Amersdorffer et
al., 2015; Aydin ve Yasa, 2019; Alict ve Demir, 2020; Wang et al., 2020; Civan 2021). Buna ek olarak
Tarim Kredi Kooperatiflerinin neden yok oldugu (Cabo and Rebelo, 2012), Tarim Kredi
Kooperatiflerinin girdi kullanimindaki pay1 (Atik, 2014), TKK’nin tarimsal biiyiimeye katkis1 (Nan,
Gao, and Zhou, 2019) iizerine arastirmalarda mevcuttur. Son yillarda Tarim Kredi Kooperatifleri
ortaklari ile ilgili yapilan arastirmalar ise kooperatif ortaklarinin ekonomik analizi (Sayili ve Adigiizel,
2013), ortaklarin kooperatif¢ilik ilkeleri biling diizeyi (Everest ve Yercan, 2016a), ortaklarin kooperatif
yonetimine katilma egilimleri (Everest ve Yercan, 2016b), tarim isletmelerinin TKK kredi erisimine ve
talebine etkili faktorler (Karagaytan, 2019), besi sigirciliginda Tarim Kredi Kooperatiflerinin rolii (Oz
ve Kizilaslan, 2019), ¢iftcilerin TKK’ne ortak olmalarimi etkileyen faktorler (Aydin, 2021), ortaklarin
memnuniyeti ve kooperatifcilik bilinci {izerine etkisi (Yacob et al., 2016; Engin ve Ozdemir, 2022)
tizerinedir. Tarimsal {irlinlerin pazarlanmasi siirecinde tarimsal kooperatiflerin ve birliklerin roliiniin
incelendigi aragtirmalar sinirli sayida olmakla birlikte (Sayn ve ark., 2007; Yilmaz ve Aydogmus, 2007,
Everest, 2009; Can ve ark., 2014; Can, 2015; Kili¢ Topuz, 2017; Ko¢ ve Uzmay, 2018), yapilan
aragtirmalar tarimsal kalkinma kooperatifleri ve iiretici birlikleri {izerinedir. Yapilan literatiir taramasi
sonucu Tarim Kredi Kooperatiflerinin {irlin pazarlama siirecine ortaklarm katilmimi etkileyen
faktorlerin belirlendigi bir arastirmaya ise rastlanilmamugtir. Igdir Ilinde ise daha énce iiyelerin tarimsal
orgiitlerin genel kurul toplantisina katilimini etkileyen faktorler (Kilic Topuz ve ark., 2022), tarimsal
orgiitlerin mevcut durumu ve yonetici profili (Kili¢ Topuz, 2021), hayvancilik isletmelerinin iiretim ve
pazarlamada yasadiklar1 orgiitlenme sorunlarinin analizi (Alptekin, 2018), kirsal kalkinma kooperatifi
iiyelerinin orgiitlenme ve kooperatif faaliyetleriyle ilgili problemleri (Karadas, Ertiirk, Demir, Kiilekci
ve Demir, 2015), tarim isletmelerinde orgiitlenme bilinci (Karadas, Sahin, Ertiirk ve Demir, 2014)
tizerine aragtirmalar olmasina ragmen, Tarim Kredi Kooperatifleri ve ortaklarina yonelik herhangi bir
arastirmaya rastlanilmamistir. Yapilan calismanin literatiirdeki bu yondeki boslugu doldurmasi
beklenmektedir. Bu ¢alismanin temel amaci, Igdir Ilindeki Tarim Kredi Kooperatifleri ortaklarmin
kooperatif araciligiyla iiriin pazarlama siirecine katilmalarina etkili faktorlerin belirlenmesidir.

2. Materyal ve Yontem

2.1. Materyal

Igdir ilinde 4 adet TKK ve bu kooperatiflere ortak 1.933 c¢ift¢i bulunmaktadir (Anonim, 2021b).
Aragtirmanin ana materyalini; I3dir ilinde bulunan TKK ortaklar1 olusturmaktadir. Ornege girecek ¢iftci
sayisinin belirlenmesinde Basit Tesadiifi Ornekleme yontemi kullanilmistir (Cochran, 1963, s. 76).

nQ 9 9
n=—ms=3 no=2Z"x[(pxq)/d] @

1+N

Formiilde (1); n: 6rnek hacmi, no: sonlu diizeltme faktoriiniin 1’e esit oldugu durumdaki 6rnek hacmi,
N: ana kiitleye dahil ortak sayisi (1.933), d: ortalamadan izin verilen hata pay1 (%10), p: ortalamadan
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daha kiigiik degerlerin meydana gelme ihtimali (0,5), q: ortalamadan daha biiyiik degerlerin meydana
gelme ihtimali (1-p=0,5), Z: standart normal dagilim tablosunda istenen giiven derecesi (%90), Zabio=
1,96 olarak gerceklesmektedir. Arastirmada ortalamadan izin verilen hata pay1 %10 olup, %90 giiven

araliginda drnek hacmi 91 olarak hesaplanmstir:
n= 1"% =91 no = 1,962 x [(0,5 x 0,5) / 0,107]

1.933

Arastirmanin birincil verileri, TKK ortagi olan 91 ¢iftgiyle 2021 yili Subat ve Mart aylarinda arastirici
tarafindan yiiz yiize yapilan anketlerden elde edilmistir. Arastirmanin yapilabilmesi igin Igdir
Universitesi Bilimsel Arastirma ve Yaym Etik Kurulu Baskanligi’ndan izin alinmistir. ikincil veriler
ise aragtirma konusuyla ilgili olarak daha dnce yapilmis olan yerli ve yabanci ¢aligmalar, Tarim ve
Orman Bakanligi, TRGM yayinlar1 ve diger yazili materyallerden temin edilmistir.

2.2. Yontem: Binary Lojistik Regresyon Model

Regresyon yontemleri, aralarinda sebep-sonug iligkisi bulunan iki veya daha fazla degisken arasindaki
iliskiyi belirlemek ve bu iliskiyi kullanarak o konu ile ilgili tahminler ya da kestirimler yapabilmek
amaciyla kullanilan istatistiksel bir yontemdir. Bu ¢éziimleme yonteminde iki veya daha fazla degisken
arasindaki iligkiyi agiklamak i¢cin matematiksel bir model kurulur ve bu model regresyon modeli olarak
adlandirilir (Birkes and Dodge, 1993).

Regresyon analizi degiskenler arasindaki iliskinin yapis1t ve derecesi ile ilgilenmektedir. Regresyon
modeli;

Y= BotB1X1+B2Xo+B3Xa+B4Xat. ..+ BiXivu = BXits; (2
seklindedir.

Y : Bagimli (sonug) degisken olup, belli bir hataya sahip oldugu varsayilir.

Xi : Bagimsiz (sebep) degisken olup hatasiz 6l¢iildiigli varsayilir.

Bo : Sabit olup X=0 oldugunda Y’nin aldig1 deger gosterir.

Bi: Dogrunun egimi veya regresyon katsayilart olup, Xi’in kendi birimi cinsinden 1 birim degismesine
karsilik Y’de kendi birimi cinsinden meydana gelecek degisme miktarimi ifade etmektedir.

€ : Sansa bagli hata degeridir. Yani, bir hata degerinin diger bir hata degerinden etkilenmedigi demektir.

Iki degisken arasindaki regresyon esitliginin bulunmasinda kullamlan ydntemlerden birisi En Kiigiik
Kareler (EKK) yontemidir. Ancak, bagimli ve bagimsiz degisken kullanilan ¢ok degiskenli modellerde,
bagimli degisken nominal Slgekli bir degisken oldugunda EKK yontemi yetersiz kalmaktadir. EKK
yonteminin varsayimlarindan biri bagimli degiskenin normal dagilim gostermesidir ve bagimli degisken
nominal 6l¢ekli oldugunda bu varsayim saglanamamaktadir (Kalayci, 2010, s. 199). Bir modelde,
bagimli degisken iki ya da daha ¢ok segenekli nominal 6lgekli oldugunda lojistik regresyon yontemi
daha uygun bir yontemdir (Leech, Barrett, K. and Morgan, 2005). Lojistik regresyon modelinde,
bagimsiz degiskenler igin normal dagilim géstermesi ve kovaryanslarinin her grup diizeyinde esit olmasi
varsayimi aranmamaktadir. Lojistik regresyon modeli asagidaki gibi yazilmaktadir:

L=In [:;i] = by + by X; + e; 3)
Lojistik regresyon analizi, bagimli degiskenin 6l¢iildiigli 6l¢ek tiirline ve bagimli degiskenin secenek
sayisina gore iice ayrilmaktadir. Eger bagimli degisken iki secenekli bir kategorik degisken ise “Ikili
(Binary) Lojistik Regresyon Analizi” adin1 almaktadir. Eger bagimli degisken ikiden ¢ok kategorili bir
degisken ise “Cok Kategorili (Multinominal) Lojistik Regresyon”, eger bagimli degisken siralama
Olgegi ile elde edilmis ise de “Sirali (Ordinal) Lojistik Regresyon” adin1 almaktadir (Stephenson et al.,
2008).

Binary lojistik regresyon analizi, bagimli degiskenin O ve 1 gibi ikili (binary) deger aldig1 ya da ikiden
¢ok diizey igeren kesikli degisken oldugu durumlarda normallik varsayiminin saglanamamasi sebebiyle
dogrusal regresyon analizine en iyi alternatiflerden birisidir. Binary lojistik regresyon analizinde bagiml
degisken kategorik olmakla birlikte, bagimsiz degiskenlerde siirekli, kategorik ya da ikilem
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olabilmektedir. Bu arastirmada bagimli degiskenin iki secenekli kategorik bir degisken, bagimsiz
degiskenlerin de siirekli ve kategorik verilerden olusmasi sebebiyle Binary Lojistik Regresyon analizi

gergeklestirilmistir.

Arastirmada kooperatif ortaklarinin TKK’nin {iriin pazarlama siirecine katilimina etkili faktorlerin
belirlenmesinde kullanilan degiskenler Tablo 2’de verilmektedir. Modelde bagimli degisken olarak
ortaklarin TKK aracilifiyla iiriin pazarlama durumu (PAZARLM), bagimsiz degisken olarak ise
ortaklarin egitim durumu (EGITIM), asil isi (ASILIS), kooperatiflerle olumlu deneyim yasama durumu
(OLUMLUD), kooperatiften memnuniyet (MEMNUNYT), yas (YAS), arazi varligi (ARAZI),
biiylikbag hayvan birimi (BBHB), kooperatife ortaklik siiresi (ORTKSURE), toplam gelir (TOPGEL),
il merkezine uzaklik (ILUZAKLIK) ve kooperatiften girdi temin orani (GIRDI) kullanilmaistir.

Tablo 2. Degiskenlerin tanimlayici istatistikleri

Degiskenler Degiskenlerin tanimi Beklenen Etki
Bagimh Degisken
PAZARLM 0. TKK f{iriin pazarlamayanlar

1. TKK iiriin pazarlayanlar

Bagimsiz Degiskenler

Kategorik degiskenler

EGITIM 0. Lise alt1 -
1. Lise ve iistii +
ASILIS 0. Ciftei +
1. Diger -
OLUMLUD 0. Gegmiste tarimsal orgiitlerle olumlu deneyim yasamadi -
1. Gegmiste tarimsal rgiitlerle olumlu deneyim yasadi +
Siirekli degiskenler
MEMNUNYT Ortaklarin memnuniyeti (Endeks)* +
YAS Ortaklarin yasi (y1l) -
ARAZI Ortaklarin arazi varligi (da) +
BBHB Ortaklarin BBHB +
ORTKSURE Ortaklarin TKK’ne ortaklik siiresi (y1l) +
TOPGEL Toplam gelir (B/y1l) +
ILUZAKLIK Ortaklarin il merkezine uzakliklar1 (km) -
GIRDI Ortaklari TKK temin ettigi girdi oran (%) +

* 8 adet 5°li Likert tipi sorulardan olugmaktadir.

Arastirmada kooperatiflerin iiriin pazarlama siirecine katilim gruplar arasinda incelenen degiskenler
acisindan farklilik olup olmadiginin belirlenmesinde Ki-kare analizinden ve bagimsiz 6rneklem t
testinden yararlanilmistir. Arastirmada Ki-kare, bagimsiz 6rneklem t testi ve Binary lojistik regresyon
analizinde SPSS (Statistics Package fort he Social Science) 23.0 paket programi kullanilmistir.
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3. Arastirma Bulgular1 ve Tartisma
3.1. Kooperatif Ortaklarinin Sosyo-Ekonomik ve Yapisal Ozellikleri

Aragtirma kapsamina dahil edilen kooperatif ortaklarinin sosyo-ekonomik ve yapisal 6zellikleri Tablo
3’de verilmektedir. Kooperatif ortaklariin tamami erkektir. Kooperatiflerin {iriin pazarlama siirecine
katilan ve katilmayan ¢iftcilerin yaslar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farklilik bulundugu tespit
edilmistir (p<0,05). TKK nin iiriin pazarlama siirecine katilan kooperatif ortaklarinin ortalama yas1 50
iken, TKK’nin {iriin pazarlama siirecine katilmayan kooperatif ortaklarinin ortalama yasi 54 olarak
belirlenmistir. Egitim diizeyleri incelendiginde, {irlin pazarlama siirecine katilan ortaklarin %2,7’si okur-
yazar degilken, bu oran {irlin pazarlama siirecine katilmayan ortaklarda %7,4’diir. Ayrica, TKK nin iirlin
pazarlama siirecine katilan ortaklarin %81,1’inin sosyal giivencesi bulunmaktayken, TKK’nin iiriin
pazarlama siirecine katilmayan ortaklarin %77,8’inin sosyal giivencesi bulunmaktadir. Kooperatiflerin
iriin pazarlama siirecine katilan ve katilmayan ciftcilerin asil igleri arasinda istatistiksel olarak anlamli
bir farklilik bulundugu tespit edilmistir (p<0,05). Kooperatif ortaklarinin yaklasik yarisinin (%58) asil
isinin ¢ift¢ilik oldugu, diger yarisinin asil isinin ¢iftcilik olmadigi tespit edilmistir. Kooperatiflerin {iriin
pazarlama siirecine katilan ve katilmayan cift¢ilerin gé¢ durumlari arasinda istatistiksel olarak anlaml
bir farklilik bulundugu tespit edilmistir (p<0,05). Arastirma kapsaminda ele alinan kooperatif
ortaklarinin hanehalkindan yasanan go¢ orani oldukca fazladir. Soyle ki, isletmelerin %72,3’{inde
kirsaldan kente go¢ yasanmistir ve bu oran TKK’nin {iriin pazarlama siirecine katilan ve katilmayan
isletmelerde sirastyla %86 ve %63 diir. Tarim sigortasi yaptiran isletmelerin oran1 ise TKK nin iiriin
pazarlama siirecine katilan isletmelerde %354, TKK’nin {iriin pazarlama siirecine katilmayan
isletmelerde %44, isletmeler ortalamasinda ise %48 olarak belirlenmistir. Kooperatiflerin {iriin
pazarlama siirecine katilan ve katilmayan ciftcilerin hane halki biiyiikliigli arasinda istatistiksel olarak
anlamli bir farklilik bulundugu tespit edilmistir (p<0,05). Aragtirmada kooperatif ortaklarinin ortalama
hane halki biiyiikliigii 6,65 kisi olarak belirlenmistir ve kooperatiflerin iirlin pazarlama siirecine katilan
ortaklarin hanesi katilmayanlarikine gore 1,11 kisi daha kalabaliktir. Isletmelerden ortalama 1,5 kisi
gd¢ eden bulunmaktadir. Isletmelerde ortalama arazi varligi 61 dekardir ve ortalama tarimsal
deneyimleri 28 yildir. Isletmelerin ilge merkezine uzakligi TKK nin iiriin pazarlama siirecine katilan
isletmelerde 2,81 km iken, TKK ’nin iiriin pazarlama siirecine katilmayan igletmelerde 3,44 km’dir.

Tablo 3. Kooperatif Ortaklarinin Sosyo-Ekonomik ve Yapisal Ozellikleri

Kooperatiflerin Kooperatiflerin Toplam
ii'li'iin Pazarlama ii}'iin Pazarlama (N=91) (%6100,0)
siirecine siirecine katilan
Ozellikler lg?tt;llirll:gan ortaklar
(N=37) (%40,7)
(N=54) (%59,3)
n % n % n %
Cinsiyet
Erkek 54 100,0 37 100,0 91 100,0
Yas (yi)* 9 9,0
30-40 3 5,5 6 16,2 30 30,2
41-50 17 31,5 13 35,1 35 35,2
51-60 22 40,7 13 35,1 17 17,0
=61 12 22,3 5 13,6 30 30,2
Ortalama 54,7 50,6 52,0
Egitim
Okur-yazar degil 4 7.4 1 2,7 5 55
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Ilkokul 21 38,9 12 32,4 3 33,3
Ortaokul 12 22,2 17 45,9 29 29,3
Lise 16 29,6 7 18,9 23 23,2
Universite 1 19 - - 1 1,1
Ortalama (y1l) 7,57 7,57 7,57
Sosyal giivence
Yok 12 22,2 7 18,9 19 20,9
Var 32 77,8 30 81,1 72 79,1
Asil is*
Ciftci 33 61,1 20 54,1 53 58,2
Diger 21 38,9 17 45,9 38 41,8
Go¢ durumu*®
Yok 20 37,0 5 13,5 25 21,7
Var 34 63,0 32 86,5 66 72,3
Tarim sigortasi yaptirma
Hayir 30 55,6 17 45,9 47 51,6
Evet 24 444 20 54,1 44 48,4
Ort. S.D. Ort. S.D. Ort. S.D.
Hane halka (kisi)* 6,38 1,67 7,51 1,88 6,65 1,83
Haneden gog sayis1 (Kisi)* 1,19 1,15 1,97 1,30 1,50 1,26
Tarimsal deneyim (yil) 28,78 12,25 27,14 10,62 28,11 11,58
Tarim dis1 gelir (b) 201.9 201.0 221.6 238.2 209.9 215.9
Miilk arazi varhg (da) 66,35 63,45 54,38 30,52 61,48 52,71
Ilgeye uzakhk (km) 3,44 6,47 2,81 451 3,18 5,74
ile uzakhk (km) 11,87 8,99 9,70 8,80 10,99 8,93
Hayvan varhgi: (BBHB) 21,81 25,08 22,43 20,44 22,07 23,19
*p<0,05

3.2. Kooperatif Ortaklarinin Kooperatiflesme ile Tlgili Ozellikleri

Kooperatif ortaklarinin kooperatifeilik ile ilgili 6zellikleri Tablo 4’den incelendiginde, ortaklarin genel
kurul toplantisina katilim ve toplantilarda fikirlerini rahatca ifade edebilme oranlarinin oldukga diisiik
oldugu belirlenmistir. Ortaklarin yalnizca %26,4’1 genel kurul toplantisina katilirken, toplantilara
katilanlarin diisiincelerini rahat¢a ifade etme orani %29,7’°dir. Arastirmada ortaklarin genel kurul
toplantisina katilma durumlart ile iiriin pazarlama siirecine katilma durumlari arasinda istatistiksel olarak
anlaml farklilik tespit edilmistir (p<<0,05). Kooperatiflerin iiriin pazarlama siirecine katilan ortaklarda
genel kurul toplantisina katilim oran1 %48,6 iken, kooperatiflerin {iriin pazarlama siirecine katilmayan
ortaklarda bu oran %11,1 olarak tespit edilmistir. Kili¢ Topuz ve ark. (2022, s. 386) tarafindan Igdir ili
ar1 yetistirici birligi, koyun kegi yetistirici birligi ve tarimsal kalkinma kooperatifleri iiyeleri {izerine
yapilan aragtirmada iyelerin %82,5’inin genel kurul toplantisina katildigi, %17,5’inin katilmadigi
belirlenmistir. Everest ve Yercan (2016b, s. 523) tarafindan TKK Balikesir Bolge Birligi ortaklar
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tizerine yapilan arastirmada ortaklarm %45,5’inin son yapilan genel kurul toplantisina katildigi,
%54,5’inin katilmadigi, %26,98’inin kooperatif ana s6zlesmesini okudugu, %73,02’sinin okumadig1
belirlenmistir. Ortaklarin TKK’ne ortak olmadan &nce ana sézlesmeyi okuma durumlar ile iiriin
pazarlama siirecine katilma durumlar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik tespit edilmistir
(p<0,05). TKK araciligiyla iirlin pazarlayan ortaklarin %59,5°1 kooperatife ortak olmadan once ana
sozlesmeyi okuduklarini belirtirken, TKK araciligtyla iiriin pazarlamayan ortaklarin %40,7°si ana
sozlesmeyi okuduklarini belirtmiglerdir. Arastirma kapsaminda ele alinan kooperatif ortaklarinin
kooperatif¢ilik ve orgiitlenme konusunda bilgi diizeyleri de ¢ok diisiik olarak tespit edilmistir.
Kooperatif ortag: cift¢ilerin TKK’den girdi temin oranlar1 incelendiginde ise ortaklarm %70,3 linlin
yemini, %83,5’inin giibresini, %84,6’s1n1n da ilacin1 TKK’den temin ettikleri tespit edilmistir. TKK’den
giibre temin etme ile {irlin pazarlama siirecine katilma durumlar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli
farklilik tespit edilmistir (p<<0,05). TKK’den girdi temin etme orani kooperatiflerin iiriin pazarlama
siirecine katilan ortaklarda oldukca yiiksektir. SOyle ki, TKK’nin iirlin pazarlama siirecine katilan
kooperatif ortaklarinin tamami ilacini, %97,2’si giibresini ve %72,9’u da yemini TKK’den temin
etmektedirler. Can ve ark. (2014, s. 49) tarafindan Toslak, Yenikdy ve Hacikerimler kdyleri Tarimsal
Kalkimma Kooperatifi iizerine yapilan arastirmada kooperatiften girdi satin alan isletmecilerin
kooperatife ortak olma olasiliklarinin 5,68 kat daha fazla oldugu tespit edilmistir. Arastirmada ortaklarin
%56°’s1 TKK banka kurmasi durumunda ¢aligacaklarini ifade ederken, bu oran Karagaytan (2019, s. 77)
tarafindan Samsun ili Carsamba il¢esinde yapilan aragtirmada %76,9 olarak belirlenmistir.
Kooperatiflerin iirlin pazarlama siirecine katilan ve katilmayan g¢ift¢ilerin TKK’den kullandiklar1 kredi
miktarlar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farklilik bulundugu tespit edilmistir (p<0,05).
Kooperatiflerin iiriin pazarlama siirecine katilmayan kooperatif ortaklarinin %87’si TKK’den ortalama
21 bin b kredi kullandig1, %13’iiniin ise TKK’den kredi kullanmadig1, kooperatiflerin iirlin pazarlama
stirecine katilan kooperatif ortaklarinin ise tamaminin TKK’den ortalama 29 bin 1 kredi kullandig tespit
edilmistir. Buradan, TKK’nin iirlin pazarlama siirecine katilan kooperatif ortaklarinin girdi temin
oranlarinin, kredi kullanma miktarlarinin, ana sézlesmeyi okuma ve genel kurul toplantisia katilma
durumlarinin daha fazla oldugu belirtilebilir. Bir diger deyisle, kooperatiflerin {iriin pazarlama siirecine
katilan kooperatif ortaklarinin kooperatiflerle iliskileri ve aligveris oranlar1 daha fazladir. Bu kapsamda,
ortak ¢iftcilerin kooperatiflerin {irlin pazarlama siirecine katilimlarinin artirilabilmesi i¢in kooperatifle
yaptiklar1 aligveris oranlarinin ve iligkilerinin artirilmasi gerektigi soylenebilir. Karagaytan (2019, s.79)
tarafindan Samsun ili Carsamba ilgesinde yapilan arastirmada ise giftgilerin %70’inin TKK’den
ortalama 17 bin 447 b kredi kullandig1, %30’unun ise kredi kullanmadig tespit edilmistir.

Tablo 4. Kooperatif Ortaklarimin Kooperatiflesme ile ilgili Ozellikleri

Kooperatiflerin Kooperatiflerin Toplam

iiriin pazarlama iiriin pazarlama (N=91) (%6100,0)

siirecine siirecine katilan '
Ozellikler lg?tt;lérll:gfan ortaklar

(N=37) (%40,7)
(N=54) (%59,3)
n % n % n %

Genel kurula katilma*
Hayir 48 88,9 19 51,4 67 73,6
Evet 6 111 18 48,6 24 26,4
Toplantilarda fikirlerini rahatca
ifade edebilme
Hayir 37 68,5 27 73,0 64 70,3
Evet 17 31,5 10 27,0 27 29,7
Anasozlesmeyi okuma*

2509



Kilig¢ Topuz, B. — Ozalp, S. — Kiilekgi, M., 2501-2518

Haywr 32 59,3 15 40,5 47 51,6

Evet 22 40,7 22 59,5 44 48,4

“Kooperatifcilik” hakkinda

bilgi

Bilgisi yok 23 42,6 17 45,9 40 44,0

Bilgisi var 31 57,4 20 54,1 51 56,0

TKK girdi temini

Yem 37 68,5 27 72,9 64 70,3

Giibre* 41 75,9 36 97,2 76 83,5

Ila¢ 40 74,0 37 100,0 77 84,6

TKK banka kursa calisir

misiniz?

Hayiwr 23 42,6 17 45,9 40 44,0

Evet 31 57,4 20 54,1 51 56,0

Kisilik yapis1

Riski sever 32 59,3 21 56,8 53 58,3

Riskten kacinir 22 40,7 16 43,2 38 41,7

Kredi kullanma

Hayir 7 13,0 - - 7 1,7

Evet 47 87,0 37 100,0 84 92,3

Ort. kredi tutar1 (b)* 21.384 29.459 24.667
*p<0,05

3.3. TKK’nin Uriin Pazarlama Siirecine Katihmina Etkili Faktorler

Ortaklarin TKK’nin {iriin pazarlama siirecine katilimina etkili faktorlerin belirlenmesinde kullanilan
degiskenler Tablo 5°de verilmektedir. Arastirmada kooperatif ortaklarinin %40,7’sinin {iriinlerini
kooperatif araciligiyla pazarladigi, %359,3’linlin ise kooperatif aracilifiyla pazarlamadigi tespit
edilmistir. Ko¢ ve Uzmay (2018, s. 209) tarafindan Trakya bolgesinde yapilan aragtirmada tireticilerin
%60,2’sinin siitlerini kooperatifleri araciligiyla pazarladigim belirlemislerdir. Oz ve Kizilaslan (2019,
s. 85) tarafindan Sinop ilinde yapilan arastirmada Tarim Kredi Kooperatifi ortaklarinin %36,02’sinin
besi sigirlarinin pazarlanmast konusunda kooperatifin imkanlarindan faydalandigi, %63,98’inin ise
faydalanmadigi tespit edilmistir. Arastirmada kooperatif ortaklariin %73,6’sinin lise alt1, %26,4’{iniin
ise lise ve {istii egitime sahip oldugu belirlenmistir. Ortalama 53 yasinda olan kooperatif ortaklarnin
80,8 dekar arazi varligi, 22,07 BBHB bulunmaktadir. Ortaklarin %58,2’sinin asil isi ¢iftcilik olmasina
ragmen, %41,8’inin asil isi ¢iftgilik degildir. Kooperatif ortaklarmin %84,6’s1 daha &nce
kooperatifleriyle olumlu bir deneyim yasamis olmasina ragmen, %15,4’linlin daha Once
kooperatifleriyle herhangi bir olumlu deneyim yasamadigi tespit edilmistir. Ortaklarin ortalama
memnuniyet endeksi 22,14’diir ve ortalama 6,8 yildir TKK ortakliklar1 bulunmaktadir. Il merkezine
ortalama uzakliklar1 10,9 km’dir ve ortaklarin %95°1 TKK’den daha 6nce girdi temin etmislerdir. Kilig
Topuz ve ark. (2022, s. 384) tarafindan [gdir ilinde yapilan arastirmada Ar1 Yetistiriciler Birligi, Koyun
Kegi Yetistiriciler Birligi ve tarimsal kalkinma kooperatifleri iiyelerinin ortalama 49 yasinda oldugu,
%32,8’inin lise ve istii egitime sahip oldugu, %87,7’sinin tarimsal orgiitlerle olumsuz deneyim
yasamadig1, %12,3 liniin ise olumsuz deneyim yasadig tespit edilmistir. Buradan, Igdir ilinde faaliyet
gosteren tarimsal orgiitler igerisinde Tarim Kredi Kooperatif ortaklarinin daha yagli, daha diisiik egitim
seviyesine sahip olmasina karsin, tarimsal orgiitlerle olumlu deneyim yasama durumlarinin daha yiiksek
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oldugu belirtilebilir. Everest ve Yercan (2016b, s. 521) tarafindan Tarim Kredi Kooperatifleri Balikesir
Bolge Birligi ortaklari lizerine yapilan arastirmada ortaklarm ortalama 53 yasinda oldugu, %17,43 {inlin
lise ve iistii egitime sahip oldugu belirlenmistir.

Tablo 5. Modelde kullanilan degiskenlerin tanimlayici istatistikleri

Degiskenler Degiskenlerin tanim n %
Bagimh Degisken
PAZARLM TKK {irlin pazarlamayanlar 54 59,3
TKK f{iriin pazarlayanlar 37 40,7
Bagimsiz Degiskenler
Kategorik degiskenler n %
EGITIM Diger 67 73,6
Lise ve {istii 24 26,4
ASILIS Ciftci 53 58,2
Diger 38 41,8
OLUMLUD Gegmigte tarimsal orgiitlerle olumlu deneyim 7 84,6
yasadi
Gecmiste tarimsal orgiitlerle olumlu deneyim 14 154
yasamadi
Siirekli degiskenler Ort. Std.Hata.
MEMNUNYT | Ortaklarin memnuniyeti (Endeks)* 22,14 3,76
YAS Ortaklarin yas1 (y1l) 53,07 9,91
ARAZI Ortaklarin arazi varligi (da) 80,80 61,14
BBHB Ortaklarin BBHB 22,07 23,19
ORTKSURE Ortaklarin TKK ne ortaklik siiresi (y1l) 6,84 3,97
TOPGEL Toplam gelir (b/y1l) 226.207 215.202
ILUZAKLIK Ortaklarin ile uzakliklari (km) 10,99 8,93
GIRDI Ortaklarin TKK’den girdi temin orani (%) 95,05 16,75

* 8 adet 5°1i Likert tipi sorulardan olugmaktadir.

Binary Lojistik Regresyon yontemine gore ortaklarin kooperatiflerin pazarlama siirecine dahil olmasini
etkileyen faktorler Tablo 6’da verilmektedir. Model sonuglart ortaklarin kooperatifleri araciligiyla {iriin
pazarlama durumlarinin kooperatiften memnuniyet diizeyinin, egitim durumlarinin ve daha 6nce
kooperatifleriyle olumlu deneyim yasamis olmalarinin istatistiksel olarak pozitif yonde etkiledigini,
buna karsin ortaklarin yasmin istatistiksel olarak negatif yonlii etkiledigini ortaya koymaktadir.
Kooperatif ortaklarinin Tarim Kredi Kooperatifi araciligiyla iiriin pazarlama durumlan ile kooperatife
karst memnuniyeti arasinda %1 6nem diizeyinde anlamli ve pozitif yonlii bir iliski tespit edilmistir.
Ortaklarin  kooperatiflerinden memnuniyetleri arttikca, kooperatifleriyle daha fazla iiriin
pazarlamaktadirlar. Ortaklarin yaslar ile kooperatif araciligtyla {iriin pazarlama durumlari arasinda %5
onem diizeyinde anlamli ve negatif yonlii bir iliski belirlenmistir. Yas1 daha geng olan ortaklarin
kooperatif araciligryla {iriin pazarlama durumlarinin daha fazla oldugu belirlenmistir. Tarim Kredi
Kooperatifi ortaklarinin egitim durumlar ile kooperatif araciligiyla iiriin pazarlama durumlar arasinda
%10 6nem diizeyinde anlamli ve pozitif yonlii bir iliski belirlenmistir. Soyle ki, egitim diizeyi daha
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yiiksek olan ortaklarin kooperatife iiriin pazarlama durumlar1 daha yiiksek, egitim diizeyi daha diisiik
olan ortaklarin kooperatife iirlin pazarlama durumlar1 daha diistiktiir. Baska bir ifade ile lise ve iistii
mezunlarmin lise alti mezunlarina gére Tarim Kredi Kooperatiflerinin {iriin pazarlama siirecine katilma
durumlar1 daha yiiksektir. Ortaklarin kooperatifleriyle gegmiste olumlu deneyim yasama durumlari ile
kooperatif araciligtyla iiriin pazarlama durumlari arasinda %10 6nem diizeyinde anlamli ve pozitif yonlii
bir iliski belirlenmistir. Kooperatifleriyle olumlu deneyim yasayan ortaklarin kooperatifleri araciligiyla
iriin pazarlama durumlar1 daha yiiksektir. Kog ve Uzmay (2018, s. 210) tarafindan Trakya bolgesinde
yapilan arastirmada siit sigircilifn  isletme {reticilerinin siitlerini  kooperatifleri araciligiyla
pazarlamalarini, Ureticilerin egitim seviyesi, cocuklarin siit sigirciliginda c¢aligmasi, liretimden
vazgecme istegi ve satis fiyatinin etkiledigini belirlemislerdir. Terin ve Celik Ates (2010, s. 273)
tarafindan Van ilinde yapilan arastirmada da cift¢ilerin egitim seviyesi ile orgiitlenme bilinci arasinda
anlamli bir iliski tespit edilmis ve gen¢ ve egitimli kisilerin oOrgilitlenme bilincinin artirilmasi
Onerilmistir.

Tablo 6. Binary Lojistik Regresyon Model sonuclari

Degiskenler Katsayi Std.Hata p-degeri
Sabit -4,891 3,224 0,129
MEMNUNYT 0,303*** 0,087 0,001
YAS -0,078** 0,034 0,022
EGITIM 1,299* 0,709 0,067
ASILIS 0,748 0,640 0,242
ARAZI 0,000 0,006 0,958
BBHB -0,011 0,012 0,395
OoLUMLUD 1,494* 0,777 0,055
ORTKSURE -0,118 0,077 0,126
TOPGEL 0,000 0,000 0,558
ILUZAKLIK -0,028 0,031 0,379
GIRDI 0,015 0,021 0,469
R square 0,378 0,002
Log-Likelihood 93,052

**%051 dizeyinde anlamli, **: %5 diizeyinde anlamli, *: %10 diizeyinde anlaml
4. Sonuc ve Oneriler

Kooperatiflerin piyasada etkili olabilmeleri ve ortaklarin {iriinlerini daha yiiksek fiyattan
pazarlayabilmeleri igin ortaklarin kooperatifleri araciligiyla iiriin pazarlamalarmin biiyilk 6nemi
bulunmaktadir. Bu aragtirmanin amaci, [gdir ili Tarim Kredi Kooperatifleri ortaklarmin kooperatifleri
araciligryla {iriin pazarlama durumlarina etkili faktorlerin belirlenmesidir. Arastirma sonuglarina gore
tarim isletmelerinin Tarim Kredi Kooperatifleri araciligiyla iiriin pazarlama oranlarinin oldukga diisiik
oldugu, iriin pazarlama noktasinda tiiccarlarin hakim oldugu bir pazarlama agmin olustugu tespit
edilmistir. Arastirmada kooperatif ortaklarinin %40,7’sinin kooperatiflerin iiriin pazarlama siirecine
katildig1, %59,3 {iniin ise katilmadig: tespit edilmistir.

Binary Lojistik Regresyon yontemine gore ortaklarin kooperatifleri araciligiyla iiriin pazarlama
durumlarinin kooperatiften memnuniyet diizeyinin, egitim durumlarinin ve daha 6nce kooperatifleriyle
olumlu deneyim yasamis olmalarinin istatistiksel olarak pozitif yonde etkiledigini, buna karsin
ortaklarin yaginin istatistiksel olarak negatif yonlii etkiledigini ortaya koymaktadir. Ortaklarin
kooperatiflerinden memnuniyetleri arttikca, yaslart azaldikg¢a, egitim durumlarnn arttikca,
kooperatifleriyle gegmiste olumlu deneyim yasama durumlari arttikga kooperatiflerin iiriin pazarlama
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stirecine katilim durumlar1 artmaktadir. Kooperatif ortaklarmin TKK aracilifiyla iiriin pazarlama
durumlarinin artirilarak, kooperatiflerin piyasadaki giiglerinin artirilabilmesi i¢in ortaklarin kooperatifin
diger hizmetleriyle memnuniyet diizeylerinin artirilmasi, daha geng ve lise ve {istli egitime sahip olan
kooperatif ortagi ¢iftcilerin hedef alinmasi ve ortaklarin kooperatifleriyle olumlu deneyim yasamalari
yoniinde faaliyetlerin hayata gecirilmesi gerekmektedir. Ayrica, kooperatiflere ortaklikta gencleri tegvik
edecek politikalar gelistirilmeli ve kooperatif yonetiminde daha gen¢ ve egitimli ¢ift¢ilere ayricalik
saglanmalidir.

Arastirmadan elde edilen diger 6nemli bir sonug¢ da Igdir ilinde kirsaldan gé¢ oraninin azimsanacak
diizeyde olmayip, isletmelerin %72’sinde kirsal gogiin yasandigidir. Kirsal gogiin dnlenebilmesi i¢in
tarimsal kooperatifcilik ¢ok 6nemli bir aractir. SOyle ki, kirsal kesimde go¢iin dnlenebilmesi refah ve
gelir seviyesinin artirilmast ile Onlenebilir. Kirsal refah ve gelir artisi saglanabilmesinde de
kooperatiflerin O6nemi biiyliktiir. Aragtirma bolgesinde kirsal gociin Onlenebilmesi i¢in tarimsal
kooperatiflerde genclere 6ncelik verilmeli ve kooperatiflerde gorevleri artirilmalidir.

Aragtirma kapsaminda ele alinan kooperatif ortaklarinin egitim diizeyleri ¢ok diisiik olmasina ek olarak,
kooperatif¢ilik ve orgiitlenme konusunda bilgi diizeyleri de ¢ok diisiik olarak tespit edilmistir.
Kooperatif ortag: isletmelerin verimliliklerinin artirilabilmesi, kirsal go¢tin 6nlenebilmesi, gelir ve refah
seviyelerinin artirilabilmesi i¢in kooperatifcilik konusunda bilgi diizeylerinin artirilmasi gerekli
goriilmektedir. Bolgede orgiitlerin daha etkili olabilmesi igin kooperatiflere ortak olan ve olmayan
ciftgilere, genclere ve kadinlara kooperatiflesme ve orgilitlenme hakkinda siirekli egitimler verilmesi
gerekli gortilmektedir.
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Extensive Summary

In order for cooperatives to operate effectively and be sustainable, their members must actively
participate in their cooperatives. In order to increase the share of cooperatives in the market and to
compete, it is very important for the members to participate in the product marketing process through
their cooperatives.

Cooperatives are of great importance in order to increase the power of farmers both in the product market
and in the input market and to facilitate the information flow between the farmer and the market (Fischer
and Quaim, 2012, p. 1267; Mojo, Fischer, and Degefa, 2017, p. 84). Although there are different
marketing channels in agricultural products, agricultural cooperatives are one of the marketing channels
and the place of agricultural cooperatives in marketing is very important.

In Turkey, there are 11.867 agricultural cooperatives established to operate in various agricultural fields,
and 3.611.475 farmers are members of these cooperatives. Agricultural cooperatives are the most
common model in the organization of producers in Turkey. Namely; as of 2022, 89,9% of the total
agricultural organizations are agricultural cooperatives. Agricultural development cooperatives are the
most common (51,7%) among agricultural cooperatives in terms of the number of cooperatives and
members, followed by irrigation cooperatives (18,8%) and Agricultural Credit Cooperatives (ACC)
(12,3%) (TRGM, 2022). Although the share of agricultural cooperatives in the market in developed
countries is very high, this rate is only around 10% in Turkey (Pakdemirli, 2019, p. 184). In order for
the cooperatives to increase their market share, the cooperative members must be actively involved in
the product marketing process of the cooperatives. However, in agricultural cooperatives operating in
Turkey, the rate of delivery of products by the members to the cooperative is very low (Everest, 2015,
p. 150; Kili¢ Topuz, 2017, p. 192).

There are many studies on Agricultural Credit Cooperatives in the literature. When the literature is
examined, it is understood that the researches are mostly on the financial structure and financial
performance of agricultural credit cooperatives (Sahin, 1996; Demir, 2003; Cengiz, 2007; Olagunju and
Adeyemo, 2008; Seyfioglu, 2010; Du, Li and Gong, 2012; Ozolgun, 2012; He and Ong, 2014;
Amersdorffer, Buchenrieder, Bokusheva and Wolz, 2015; Aydin ve Yasa, 2019; Alic1 ve Demir, 2020;
Wang, Yang, Zhou and Wu, 2020; Civan 2021). Although the number of studies examining the role of
agricultural cooperatives and unions in the marketing process of agricultural products is limited (Sayin,
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Mencet ve Tascioglu, 2007; Yilmaz and Aydogmus, 2007; Everest, 2009; Can, Sayili ve Kalanlar, 2014;
Can, 2015; Kili¢ Topuz, 2017; Ko¢ and Uzmay, 2018), researches generally are on agricultural
development cooperatives and producer unions. As a result of the literature review, no research was
found in which the factors affecting the participation of the partners in the product marketing process of
Agricultural Credit Cooperatives were determined. The study is expected to fill this gap in the literature.
The main purpose of the research is to determine the factors affecting the product marketing through the
cooperatives of members in the Agricultural Credit Cooperative (ACC).

The primary data of this study was obtained via the face to face questionnaires from the selected 91
members of the ACC operating in lIgdir province using the simple random sampling method. Binary
logistic regression analysis was used to determine the factors affecting product marketing status through
the members' cooperatives.

According to the results, it has been determined that 40,7% of the cooperative members participate in
the product marketing process of the cooperatives, while 59,3% do not. It can be stated that the input
supply rates, credit utilization amounts, reading the main contract of cooperatives and attending the
general assembly meeting of the cooperative members participating in the product marketing process of
the Agricultural Credit Cooperatives are higher. In other words, cooperative members participating in
the product marketing process of cooperatives have higher relations and shopping rates with
cooperatives. In this context, it can be said that in order to increase the participation of partner farmers
in the product marketing process of the cooperatives, the rate of shopping and relations with the
cooperative should be increased.

While only 26,4% of the members attend the general assembly meeting, the rate of freely expressing
their thoughts is 29,7%. In the research, a statistically significant difference was found between the
participation of the members in the general assembly meeting and their participation in the product
marketing process (p<0,05). While the rate of participation in the general assembly meeting was 48,6%
for the members who participated in the product marketing process of the cooperatives, this rate was
determined as 11,1% for the members who did not participate in the product marketing process of the
cooperatives. A statistically significant difference was found between the status of the members reading
the main contact of cooperatives before becoming a member in the ACC and their participation in the
product marketing process (p<0,05). While 59,5% of the members marketing products through ACC
stated that they read the main contract before becoming a partner in the cooperative, 40,7% of the
members who did not market products through ACC stated that they read the main contract.

Binary logistic regression model results show that while satisfaction of members, education level and
have a positive experience with cooperatives had statistically positive effects on the product marketing
status through the members' cooperatives; age of members had statistically negative effects. In order to
increase the power of the cooperatives in the market by increasing the product marketing situation of
the cooperative members through ACC, it is necessary to increase the satisfaction levels of the members
with other services of the cooperative, to target the younger and the cooperative member farmers who
have high school or higher education, and to carry out activities to ensure that the members have a
positive experience with their cooperatives. In addition, policies should be developed to encourage youth
in membership with cooperatives, and farmers who are younger and more educated should be privileged
in cooperative management. In order for the organizations to be more effective in the region, it is
considered necessary to provide continuous trainings on cooperatives and organization to the farmers
who are or are not members of the cooperatives.
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