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Girisimcilerin fikirlerini hayata gegirebilme yolunda karsilastiklar: en biiyiik problemlerin basinda
finansal kaynak temini gelmektedir. 2008 ekonomik krizin etkileriyle bu finansal kaynaklarin temini
zorlagmis, girisimciler alternatif kaynak arayisina yénelmislerdir. Bilgisayar ve internet
teknolojisindeki gelismeler bu alternatif fon arayisina etki ederek, her alanda oldugu gibi finans
alaninda da bir¢ok onemli degisiklikleri beraberinde getirmistir. Bu onemli degisikliklerden biri olan
kitlesel fonlama, yeni girigimlerin meydana getirilmesinde finansal kaynak elde etmeyi miimkiin kilan
internet ve kitle tabanli girisim finansmant modeli olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yeni ve inovatif
girisimlere fon saglamak amaciyla tercih edilen kitlesel fonlama, proje sahibi girigsimcilerle projelere
fon saglayan destekgileri internet tabanly platformlarda bir araya getirmektedir. Arastirmada, kitlesel
fonlama ile 6diil temelli projelere fon saglayan destekgileri motive eden nedenlerin neler oldugunun
ortaya ¢ikarilmasi yaklasimiyla yeni bir olcek gelistirilmesi amaglanmistir. Bu amag¢ dogrultusunda
calismada literatiir taramasi sonucunda madde havuzu olusturularak uzman gériislerine sunulmustur.
Elde edilen taslak élgek, kolayda érnekleme yontemi ile kitlesel fonlama platformlarinda 6diil tabanh
projelere fon saglayan destekgilere uygulanmistir. Arastirmada tamimlayic istatistikler, gegerlik ve
giivenilirlik analizi, agimlayici (kesfedici) ve dogrulayict faktor analizi uygulanarak gecerliligi ve
giivenilirligi kanitlanmis 15 sorudan olusan bir él¢ek gelistirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Kitlesel Fonlama, Girisim Finansmani, Inovasyon, Girisimcilik, Olgek Gelistirme
Abstract

One of the biggest problems faced by entrepreneurs in realizing their ideas is the supply of financial
resources. With the effects of the 2008 economic crisis, the supply of these financial resources became
difficult, and the entrepreneurs turned to the search for alternative resources. The developments in
computer and internet technology have influenced this search for alternative funds, and have brought

! Bu calisma, "Odiil bazl kitlesel fonlama icin destekgilerin motivasyonlarini belirlemeye yonelik dlcek
gelistirme calismas1” isimli doktora tezinden tretilmistir.
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many important changes in the field of finance as well as in every field. Crowdfunding, one of these
important changes, emerges as an internet and crowd-based venture finance model that makes it
possible to obtain financial resources for the creation of new ventures. Crowdfunding, which is
preferred to fund new and innovative initiatives, brings together project owner entrepreneurs and
supporters who fund projects on internet-based platforms. In the research, it is aimed to develop a new
scale with the approach of revealing the reasons that motivate the supporters who fund crowdfunding
and reward-based projects. In line with the purpose, an item pool was created as a result of the literature
review and presented to expert opinions. The resulting draft scale was applied to supporters who fund
award-based projects on crowdfunding platforms with convenience sampling method. In the research,
a scale consisting of 15 questions, the validity and reliability of which was proven, was developed by
applying descriptive statistics, validity and reliability analysis, exploratory (exploratory) and
confirmatory factor analysis.

Keywords: Crowdfunding, Venture Finance, Innovation, Entrepreneurship, Scale Development
1. Giris

Giliniimiizde hem bireyler hem isletmeler ihtiyaglarin1 karsilamak adina sermayeye ihtiya¢ duyarlar.
Ihtiya¢ duyulan bu sermaye temini diinya genelinde bankalar ya da finans kuruluslari araciligiyla elde
edilmektedir. 2008 yilinda yasanan biiyilk ekonomik kriz finans sektoriinii temelden sarsarak,
bankalardan ve finans kuruluslarindan elde edilen sermayeye ket vurmustur. Biiyiik kriz sonrasi hem
iilkeler hem de finans kuruluglar1 sektorii ve finansal piyasalari toparlamak ve tekrar yasanmasini
onlemek adina bazi tedbirler almislardir. Finansal kaynaga erisimin sinirlandirilmas: ve yiiksek
maliyetle fon saglayan bankalarin maliyetlerini artirmalari bu tedbirlerden bazilaridir. Bu tedbirler
ozellikle kurulus asamasinda olan isletmelerle, sermayesi yetersiz olan bireyleri biiyiik Ol¢lide
etkilemistir. Krizin getirdigi sermayeye ulasim yolunun zorlugu hem isletmeleri hem bireyleri
sermayeye ulagma noktasinda farkli yollar aramaya zorlamustir.

Riske katlanarak sorumluluk alabilen, yeni bir fikre sahip girisimciler de finansal kaynak temin etme
asamasinda bazi zorluklar yasayan bireyler arasinda yer almaktadir. Geleneksel finans kaynaklarinin
sundugu krediler prosediir islemlerinin uzunlugu, maliyetlerinin ve faiz oranlarimin yiiksekligi gibi
nedenlerden kaynakli inovatif fikirlerini ticarilestirmek isteyen girisimciler i¢in cazibesini kaybetmistir.
Bankalar ve finans kuruluslar1 disinda kendi sermayelerinden, aile, akraba ve arkadas yardimlarindan
fon elde etmeye calisan girisimcilerin alternatif olarak daha cazip fon kaynagi arayisina girdigini
soylemek miimkiindiir. Bilgisayar ve internet teknolojisindeki gelismeler bu alternatif fon arayisina etki
ederek, her alanda oldugu gibi finans alaninda da birgok dnemli degisiklikleri beraberinde getirmistir.
Geleneksel finans metotlarina ek olarak kitle kavrami ve kalabaliklarin bir araya getirdigi ekonomi
konusulmaya baslanmistir. Bu yenilikler arasinda kendine yer bulan kitlesel fonlama, finansal destekte
bilgisayar ve internet tabanli platformlardan faydalanmaktadir. Giiniimiizde bu platformlar sayesinde
artik fonlarin elde edilmesinde bankalar veya diger finans sirketlerine bagli kalinmadigini1 sdylemek
miimkiindiir. Kitlesel fonlama ile bir projeyi/girisimi finanse etme noktasinda artik bankadan ya da diger
finans girketlerinden ziyade toplum fon saglama faaliyeti igerisinde yer almaktadir.

Tiirkiye’de ilk kez 2010 yilinda uygulanmaya baslanan kitlesel fonlama uygulamalar giin gectikge
yaygmhigini artirmistir. Yeni bir fikre sahip olan girisimcilerle, sermayeye sahip olan destekgileri
platformlar araciligiyla bir araya getiren ve giniimiiz literatiirinde modern hayirseverlik olarak
adlandirilan kitlesel fonlama uygulamalar1 bir fikre sahip olup sermayesi olmayan girisimcilere katki
saglamaktadir. Destekgilerin yardimlariyla girisimcilerin sahip oldugu fikirler hayata gecirilmektedir.
Arastirmanin hareket noktasini “Tiirkiye’de girisimciler tarafindan sunulan 6diil temelli kitlesel fonlama
projelerine yatirimcilarin destek vermesinin altinda yatan nedenler nelerdir?” sorusu olusturmaktadir.
Arastirmanin temel amaci, kitlesel fonlama projelerine finansal katki saglayan destekgileri harekete
geciren nedenleri bir diger ifadeyle motivasyon kaynaklarint belirlemek adina sonuglar1 gegerli ve
giivenilir “Odiil Bazli Kitlesel Fonlama Olcegi” gelistirmektir.

2. Kitlesel Fonlama

Uretim faktorlerini bir araya getiren girisimcinin mal ve hizmet iiretmeye yonelik bir fikrinin
mevcudiyeti ve bu fikri hayata gecirecek sermayeye sahip olmasi gerekmektedir (Topag, 2014: 18).
Girisim fikrinin hayata gecirilmesi noktasinda, riskin yiiksek ve girisimcinin tanmirliliginin diistik
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olmas1 geleneksel finans kaynaklarina erismede engel teskil etmektedir. Ancak giiniimiizde start-up
olarak ifade edilen baslangi¢c asamasindaki igletmelerin varligi girisimcilerin taninirliligini nispeten
artirmis olsa da, finans kaynagina duyulan ihtiyag giinden giine artmaktadir (Goker, 2019: 48).

Girisimciler karsilastiklar1 problemlerin igerisinde en ¢ok finansal kaynagi elde etmede sorun
yasamaktadirlar (Bahge ve Tolon, 2022:125). Bu sorun karsisinda girisimcilerin fikirlerini
gerceklestirebilmeleri fon bulabilmelerine baglhidir. Gerekli olan bu fon; risk sermayesi, kredi
kuruluslari, bankalar ile devlet gibi iigiincii kisilere bor¢clanma yoluyla elde edilebilen bigimsel fon
kaynaklarindan elde edilebilecegi gibi (Karasioglu ve Duman, 2006: 151); 6zkaynak, aile, arkadas,
akraba yardimlari, melek yatirimcilar ile kitlesel fonlama platformlarindan saglanan bigimsel olmayan
fon kaynaklarindan da elde edilebilmektedir (Er, Sahin ve Mutlu, 2015: 32).

Geleneksel bir diger ifadeyle bi¢cimsel finansman kaynaklarindan olan bankalar, kredi kuruluslar vb.
yapilar kurumsal isletmelere finansal destek sagladiklarindan, kitlesel fonlama platformlar: heniiz giris
asamasinda yer alan ticari ve sosyal inovasyonlar i¢in alternatif bir finansman modeli olarak karsimiza
¢ikmaktadir (Ryu ve Kim, 2018: 350). Kitlesel fonlamanin ticari girisimlerin yaninda sosyal girigimlere
de fon saglamas1 popiilaritesini artirmis olmasina ragmen, kitlesel fonlama kavramsal agidan {izerinde
durulmasi gereken bir konu olarak goriilmektedir (Moleskis, Alegre ve Canela, 2019: 552-553). Devlet,
aile, arkadaslar, risk sermayesi, melek yatirimcilar, kredi kuruluslari, bankalar gibi finansal fon
saglama yollart (Sahinoglu, 2019: 5-9) ile kiyaslandiginda kitlesel fonlama yeni ve inovatif projelerin
fonlanmasina yonelik ortaya ¢ikmig bir yontemdir (Janku ve Kucerova, 2018: 351).

Yeni girisimler/projeler basarili olmak i¢in kaynaklara ihtiyag duyarlar ve bu kaynaklarin en
kritiklerinden biri finansmandir (Gorman ve Sahlman, 1989: 234; Kortum ve Lerner, 2000: 676;
Gompers ve Lerner, 2004: 274). Son yillarda kitle fonlamasi, girisimcilerin risk sermayesi veya diger
geleneksel girisim finansmani kaynaklarin1 aramak zorunda kalmadan fon saglamalari i¢in yeni bir yol
olarak ortaya ¢ikmistir. Mikro finans (Morduch, 1999: 1606) ve kitle kaynak kullanim1 (Poetz ve
Schreier, 2012: 246) kavramlarini temel alan kitlesel fonlama, kendine has internet sitesi araciligiyla
farklt bir fon yaratma kategorisi sunmaktadir. Mollick, kitlesel fonlamayi girisimcilerin ticari
projelerini, geleneksel finansal ara¢ olmadan internet araciligiyla biiyiik bireylerin kiiciik katkilariyla
finanse etme cabasi (Mollick, 2014:2) seklinde ifade ederek literatiire genel bir tanim kazandirmgtir.
Unsal’a gore kitlesel fonlama, bir proje veya girisimin bir grup insan tarafindan internet aracilig1 ile
finanse edilmesidir (Unsal, 2017: 21). A¢iklamalar cercevesinde kavrami kisaca ifade edecek olursak,
“kitlesel fonlama yenilik¢i projelerin/girisimlerin profesyonel taraflardan ziyade bir grup insan
tarafindan platformlar araciligiyla desteklenmesinde alternatif bir finansman yoludur” seklinde
literatiire katkida bulunulabilir. Konuya iliskin sunulan birka¢ genel goriisten birinde Schwienbacher
ve Larralde, kitlesel fonlamay1 bagis seklinde yahut bir 6diil karsiliginda finansal kaynaklarin elde
edilmesi ic¢in internet aracilifiyla gerceklestirilen agik bir c¢agri olarak tanimlamislardir
(Schwienbacher ve Larralde, 2010: 4). Bu tanimdan hareketle kitlesel fonlama uygulamalarinin farkl
tiirlerde (0diil, bagis, borg, hisse vb.) gerceklestigini sdylemek miimkiindiir.

Hayirseverlik anlayisina dayanan ve kitlesel fonlama uygulamalarinin ortaya ¢ikisimin temelini
olusturan bagis bazli model tiirler arasinda yaygin olarak kullanilan ve en bilinen modeldir (Zengin,
Yiiksel ve Kartal, 2017: 5). Bagis temelli kitlesel fonlamada siireg, kitlesel fonlama platformlari
araciligiyla cagrisi yapilan projelerin bagiscilar tarafindan fonlanmasi ve toplanan fonlarin proje
sahibine ulastirilmasi seklinde islemektedir (Twintangibles, 2013: 9; Gulati, 2014: 4). Bagiscilarin
yaptiklar1 bagis karsiliginda beklentileri kisisel ve igseldir, mutluluk duyma, yardimlagma duygusunu
tatmin etme, toplumun bir parcasina ait olma ya da yardim etme hissiyati disinda herhangi bir
maddi/fiziksel getiri elde etmemektedirler (Ergen, Lau ve Bilginoglu, 2013: 5; isler, 2014: 56).
Bagise¢ilarin maddi/fiziksel beklentileri olmamasina karsin proje sahipleri, bir tesekkiir yazisi ya da bir
tesekkiir e-postasi gibi kiigiik jestlerle karsilik verebilmektedirler (Hemer, 2011: 13; Giirler, 2016: 6).

Odiil bazli kitlesel fonlama modeli diger kitlesel fonlama tiirlerinden farkl olarak hisse, kar, ortaklik,
faiz gibi maddi kazang getirisi saglamamakta, girisimcinin projeyi sunarken vaat ettigi ddiiller proje
destekgisine iletilmektedir (Gulati, 2014: 4; De Buysere vd., 2012: 11; Twintangibles, 2013: 8; Onur
ve Degirmenci, 2015: 3; Atsan ve Oru¢ Erdogan, 2015: 302). Odiil bazli kitlesel fonlama ydnteminde
proje destekgilerine vaat edilen odiiller; kahve, sapka, t-shirt, rozet, hediyelik esya, sticker, miizik

785



Bahge, H. — Tolon, M., 783-798

albiimil, film gosterimi, kitap, tesekkiir yazisi, tebrik karti, destek olduguna dair sertifika, platformda
destek¢inin ismine yer vermek, {iriin ya da hizmete indirimli fiyattan sahip olmak, 6n siparis verebilme
hakki ya da iiriin ya da hizmete iicretsiz elde etmek seklindedir (Karaarslan ve Altuntag, 2015: 491; De
Buysere vd., 2012: 14; Izmirli Ata, 2018: 281; Gleasure ve Feller, 2016: 104; Mitra, 2012: 69).

Borglanma bazli kitlesel fonlama, 6diil olarak faiz getirisinin vaat edildigi, platform araciligiyla
bireylere bor¢lanma islemidir (Isler, 2014: 58). Kitlesel fonlamanin bu modelinde proje sahipleri
ihtiya¢ duyduklar1 fonu bankalar yerine platform araciligiyla bir araya geldikleri fon saglayanlardan
belirledikleri tarihte faiziyle ddemek kosuluyla elde ederler (Ergen vd.,2013: 5; Atsan ve Orug
Erdogan, 2015: 303). Borgclanma bazli kitlesel fonlamada siire¢ platformun proje sahiplerinin
projelerini hayata gegirebilmek amaciyla ihtiya¢c duyduklari sermayeyi yatirimcilardan saglayarak
gerekli miktar elde edildiginde proje sahiplerine aktarmasi ve belirlenen 6deme zamani geldiginde
miktarin proje sahiplerinden tahsil edilerek yatirimcilara 6denmesi seklinde islemektedir (De Buysere
vd., 2012: 16). Yapilan bu aracilik faaliyeti karsilig1 olarak kitlesel fonlama platformu komisyon elde
etmektedir (Onur ve Degirmenci, 2015: 4).

Hisse bazli modelde projelere fon saglayan yatirimeilar karsiliginda ortaklik ya da oy hakki elde ederler
(Fettahoglu ve Khusayan, 2016: 506; Atsan ve Oru¢ Erdogan, 2015: 303; Imrek ve Kartal, 2019: 8).
Diger modellerden farkli olarak projeye saglanan fon direkt girisimci hesabina aktarilmamaktadir.
Oncelikle projeye aktarilan fon kitlesel fonlama platformunun bankada agtirdigi emanet hesaba
gecmekte, islem tamamlanip hisse sozlesmesi imzalandiginda platform islemin tamamlandigini
bankaya bildirerek fonu girisimciye aktarmaktadir (Atsan ve Orug Erdogan, 2015: 303).

3. Amag ve Yontem

Caligma, finansal kaynaga ulagamayan girisimcilerin projelerine fon saglayan veya saglayabilecek
destekcilerin kararlarinda etkili olan faktorlerin belirlenebilmesi amaciyla yapilmistir. Bu amag
dogrultusunda, kitlesel fonlama platformlarmi kullanan destekgilerin motivasyon kaynaklarini
belirleyebilecek bir olgek gelistirilmistir. Heniiz ¢ok yeni olan kitlesel fonlama kavramiyla ilgili
literatiirde, iilkemizdeki yatirimcilarin kararlarinda etkili olan motivasyon kaynaklarii belirlemeye
yonelik ¢alismaya rastlanmamistir. Bu ¢alismanin bulgularindan elde edilen sonuglarin, reel sektorde
faaliyet gosteren girisimcilerden yatirimcilara kadar genis yelpazedeki paydaslara ve bu konuda ¢aligsma
yapacak aragtirmacilara yol gosterici olacagi diisliniilmektedir.

Evrenin temsil edilmesinde, Olcegin uygulandigi grubun etkisi 6nemlidir. Calismanin amaci
dogrultusunda belirlenen hedef kitle igerisinden yeterli sayida katilimciya anket uygulamasi
yapilmalidir (Delice ve Ergene, 2015: 64). Olcek olusturma ile ilgili literatiirde, drneklemi olusturan
katilimci sayisinin yeterliligi ile ilgili farkli goriisler yer almaktadir. Olgekte kullanilan madde sayisina
gore; Bryman ve Cramer (2001) bu sayinin en az bes kati, Nunually (1978) 10 kati, Gorusch (1983) 15
kat1 kisiye uygulama yapilmasi gerektigi seklinde goriis bildirmislerdir. Bununla birlikte Comrey ve Lee
(1992) katilimer sayisina yonelik dogrudan; 100 kisinin zayif, 200 kisinin orta, 300 kisinin iyi, 500
kisinin ¢ok iyi ve 1000 kisinin miikemmel oldugunu ifade etmislerdir. Literatiirde ayrica degiskenlerden
daha fazla katilimc1 olmasi gerektigi konusunda fikir birligi vardir. Ornegin degisken basina mutlak
minimum bes katilime1 ve analiz basina en az 100 kisi 6nerilmektedir. Degiskenler arasindaki iligkileri
tanimlamak i¢in bundan daha kii¢iik 6rnekler iizerinde faktor analizi yapilabilse dahi, ayn1 faktorlerin
ikinci bir 6rneklemde ortaya ¢ikacagina fazla giivenilmemelidir (Bryman ve Cramer, 2002: 263).

Caligmanin evrenini kitlesel fonlama platformu araciligi ile projeleri fonlayan destekgiler
olusturmaktadir. Zaman ve maliyet acgisinda evrenin tamamina ulasmak miimkiin olmadig1 i¢in evreni
niteliksel ve niceliksel olarak temsil edebilecek 6rneklem tizerinden ¢alisma yiiriitiilmiistiir. Verilerin
elde edilmesi siirecinde ilk olarak kitlesel fonlama alanindaki literatiir derinlemesine taranmustir.
Yapilan incelemelerde calismalarda genellikle nitel aragtirma yontemlerinden goriisme tekniginin
kullanildig1 goriilmiistiir. Alanda ¢alisma konusu ile ilgili kullanilan gegerli bir 6l¢ege rastlanmamustir.
Arastirmanin hareket noktasini “Tiirkiye’de girisimciler tarafindan sunulan kitlesel fonlama projelerine
yatirimeilarin destek vermesinin altinda yatan nedenler nelerdir?” sorusu olusturmaktadir. Bu sorunun
cevabini ortaya c¢ikarmak adina kitlesel fonlamada destek¢i davranislarinin altinda yatan nedenlere
yonelik 50 sorudan meydana gelen bir 6nerme havuzu olusturulmus bes destekg¢i ve yedi akademisyen
olmak iizere 12 uzmanin goriisiine sunulmustur. Uzman goriisleri dogrultusunda gerekli diizenleme ve
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degisiklikler yapilarak maddelere iliskin kapsam gegerlilik oranlart hesaplanmistir. Hesaplanan kapsam
gecerlilik oranlar1 neticesinde 13 6nerme 6lgek taslagindan g¢ikarilmistir. Hesaplama sonucunda maddeler son
halini almis ve 37 maddelik bir 6lgek hazirlanmistir. Son asamada ise olusturulan Slcek taslagi bir dilbilimei
goriigiine sunularak, climle ve dilbilgisi yapilar1 biitiin katilimcilar tarafindan ayni sekilde anlasilabilecek hale
getirilmistir. Bu siiregte oncelikle 30 katilimciya 6n anket ¢alismasi yapilmis ve anket formunun uygulanabilir
olduguna karar verilmistir.

Hazirlanan 6lgek taslaginin hedef kitleye ylizyiize uygulanmasinda, yukarida belirtilen kisitlar ve 6zellikle de
Covid-19 pandemisi nedeniyle biiyiik zorluklarla kargilagilmistir. Bu zorluk, elektronik posta gibi bazi iletisim
yollarmin kullanilmasi ile asiimaya calisiimistir. Oncelikle kitlesel fonlama platformlarinin info@... uzantili e-
posta adreslerine mail gonderilmis, doniis saglayan platformlara 6lgek taslagi iletilmis ve platformlarin haber
biiltenlerinde yayimlanmasi saglanmistir. Sonrasinda platformlardan rastgele secilen girisimcilerle hem
elektronik posta hem de sosyal medya aracilifiyla iletisim saglanarak, projelerini destekleyen yatirimcilara
taslagin iletilmesi istenmistir. Iletisim bilgilerine dogrudan ulasilabilen destekgiler ile de iletisime gecilerek
Olcek taslagini cevaplandirmalari istenmistir. Arastirmanin sinirliliklart sebebiyle toplamda 406 destekciden
kullanilabilir veri toplanarakveri toplama siireci tamamlanmistir. Verilerin elde edilmesinde kullanilan anket
formu Ankara Hact Bayram Veli Universitesi Etik Kurulunca 22.06.2022 tarih ve 08 sayili toplantisinda
goriisiilerek onaylanmugtir.

Arastirma kapsaminda katilimcilarin 6nermeleri dogru anlayarak, sorulara gercek diisiincelerini
yansitan, samimi ve dogru cevap verdikleri varsayilmistir. Calisma verilerinin elde edilmesi siirecinde
karsilasilan sinirliliklar ise asagida verilmistir;

- Aragtirma verilerinin elde edilmesi siirecinde Covid-19 pandemisinin ortaya ¢ikmasi hedef kitleye
ulagmay1 gii¢ hale getirmistir,

- Destekgeilerin ankete katilmak i¢in zaman ayirmak istememeleri hedeflenen 6rneklem sayisina ulasma
noktasinda siireci uzatmaistir,

- Arastirmanin belli bir siireyi kapsamas1 dolayisiyla tiim destekgilere ulagmanin bu siire zarfi igerisinde
oldukga zor olmasi bir diger kisit olarak belirlenmistir,

- Destekgilere ulagsmak icin herhangi bir iletisim adreslerinin olmamasi veri toplama siirecini uzatmaistir,

- Kitlesel fonlama platformlarinin ve proje sahiplerinin, destekgilere ait iletisim bilgilerini yasal
zorunluluklar sebebiyle paylasamamalari, verilerin toplanmasi adma hedef kitleye ulagmay1
zorlastirmistir.

- Kitlesel fonlama uygulamalarinin iilkemizde yeni olmasi, destekgilerin konu ile ilgili caligmalara fazla
rastlamamalari, gorlis ve dislincelerini paylasmalarn konusunda isteksiz davranmalarmma neden
olmustur.

On uygulama ve alman uzman goriisleri neticesinde gerekli diizeltmelerle nihai haline ulasan 37
onermeden meydana gelen taslak Olgegin faktor yiiklerinin belirlenmesi igin toplam 216 katilimer
yanitlar1 kullanilarak a¢imlayici faktoér analizi (AFA) yapilmistir. Bu analizin gergeklestirilmesi i¢in
SPSS 23 paket programi kullanilmigtir. AFA sonucu elde edilen 6l¢egin gecerliligini ispat etmek i¢in
ise dogrulayici faktor analizinden (DFA) faydalanilmistir. Dogrulayici faktor analizi igin 190 katilime1
yanitlar1 kullanilarak AMOS 26 paket programidan faydalanilmistir. Analiz siliresince Onermeler
madde numaralari ile ifade edilmistir.

Olgek gelistirme siirecinde uygulanacak analizlerde “Kitlesel fonlama destekgilerinin motivasyonlarini
belirlemeye yonelik olusturulan Olgek boyutlar1 (faktorleri) nelerdir?” ve “Kitlesel fonlama
destekgilerinin motivasyonlarini belirlemeye yonelik olusturulan 6lgek gegerli midir?” gibi alt
problemlere yanit aranmaistir.

Olgek taslaginin faktorlerini, yapisal gegerliligini ve giivenilirligini test etmek igin 406 katilimcidan
olusan genel veri seti rassal olarak ikiye boliinmiistiir (Stuart ve Scott, 2020:1). Genel veri seti ile benzer
Ozelliklere sahip katilimcilardan olusan yeni veri setleri elde edilmistir. Bu yeni veri setlerinden
birincisine (N=216) Ag¢imlayic1 Faktdr Analizi (AFA), ikincisine (N=190) ise Dogrulayict Faktor
Analizi (DFA) uygulanmistir. Yeni olusturulan veri setlerinin orneklem sayilarinin daha &nce
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bahsedilen evren ve dmeklem sayilara iligkin literatiir kapsaminda faktor analizi uygulamak igin
yeterli oldugu sdylenebilir.

4. Bulgular

Arastirmanin ilk agamasinda katilimcilarin demografik bilgilerine iligkin sonuglar degerlendirilmistir.
Acimlayici faktdr analizi i¢in elde edilen geri doniiglerden 216 adet katilimci bilgilerine ait demografik
verilere gore, acimlayici faktor analizine dahil edilecek katilimcilarin yaklasik %51°1 (n=110) erkek,
%49,1°1 (n=106) kadindir. Ayn1 sekilde katilimcilarin yine yaklasik %51°1 (n=110) bekar, %49,1’1
(n=106) evlidir. Egitim durumuna baktigimizda katilimcilarin yarisina yakimi %44,4’liikk bir oranla
(n=96) lisans, %7,4’i (n=16) lise, %20,4’(i (n=44) Onlisans ve %27,8’i (n=60) lisansiistii egitim
mezunudur. Yas dagilimina baktigimizda, katilimeilarin %15,3° (n=33) 25 yas ve altinda, %26,4’1
(n=57) 26 - 30 yas arasinda, %24,1’i (n=52) 31 - 35 yas arasinda, %17,6’s1 (n=38) 36 - 40 yas arasinda
ve %16,7’si ise 41 yas ve ustiindedir. Katilimcilarm aylik gelir durumlari incelendiginde, %38,3’1i (n=18)
3000TL ve altinda, %19,9’u (n=43) 3001 - 5000TL arasinda, %24,5’1 (n=53) 5001 - 7000TL arasinda,
%27,8’1 (n=60) 7001 - 9000TL arasinda ve son olarak %19,4’{i (n=42) 9001TLve lizerindedir.

Arastirmanin ikinci agamasinda uzman goriisleri 1s18inda nihai halini alan 37 6nermeden olusan taslak
Olcegin boyutlarinin belirlenmesi amaciyla SPSS 23 paket programi kullanilarak agimlayict faktor
analizi uygulanmistir. Veri setinin faktor analizi i¢in uygun olup olmadigi Kaiser-Meyer-Olkin (KMO)
degeri, 6rneklemin yeterli olup olmadig ise Barlett Kiiresellik testi ile belirlenmis. KMO degerinin 0,88
ile ¢cok iyi diizeyde ve Barlett Kiiresellik testi sonucunun anlamli ¢iktig1 goriilmiistiir. Boylelikle veri
seti ve Orneklem sayisinin faktdr analizi i¢in uygun oldugu sonucuna ulasilmistir. 37 6nermenin kag
boyutta toplandigin1 gérmek amaciyla 6zdeger istatistigi ve faktor analizi ¢izgi grafigi sonuglarina
bakilmistir. Neticede 37 Onermenin toplam varyansin yaklasik %70’ini agiklayan alti boyut altinda
toplandig1 goriilmiistiir. Olusan boyutlar igerisinde bir 6nermenin birden fazla boyuta agirlik vermesinin
ortadan kaldirilmasi sebebiyle rotasyon (dondiirme) islemi uygulanmistir. Rotasyon sonucunda gézlem
sayisina bagli olarak faktor yiikii 0,40’ 1n altinda olanlar ile bulundugu faktor ile en yiiksek agirlik verdigi
faktor arasinda 0,15°den az fark olan Onermeler analizden c¢ikarilarak agimlayici faktér analizi
tekrarlanmistir. Bu asamada 1, 19, 21, 28, 30, 34, 36 ve 37 numarali énermeler 6l¢ek taslagindan
¢ikarilmig, neticede 29 Onermenin toplam varyansin %68’ini aciklayan bes boyut altinda toplandigi
goriilmiistiir. Onermelerde birden fazla faktore capraz yiikleme olmayana kadar ¢ikarma islemleri
tekrarlanmistir. 10, 29, 32 ve 35 numarali 6nermelerde 6lgek taslagindan ¢ikarilarak kalan 25 6nermenin
bes boyut altinda kaldig1 ancak toplam varyansin %71’ini agikladigi sonucuna ulasilmistir. Faktor
yiikleri uyumlu olmasina ragmen kavramsal agidan 17 ve 33 numarali 6nermelerin alakasiz faktorler
altinda yer aldig1 goriilmiis ve ilgili onermeler analizden ¢ikarilmig ve analizler tekrarlanmistir. Kalan
23 onermenin 5 boyutta toplandig1r ve toplam varyansin %74’linii agikladig1r sonucuna ulasilmistir.
Birinci boyut 7 6nerme, ikinci boyut 7 6nerme, iigiincii boyut 4 6nerme, dordiincii boyut {i¢ dnerme ve
besinci boyut iki 6nermeden meydana gelmistir. Faktér maddelerine iliskin literatiirde faktor bagina en
az lic madde olmasi gerektigini savunan goriisler (Baumgartner ve Homburg, 1996: 144; Carpenter,
2018: 29) dogrultusunda besinci boyut dordiincii boyutla birlestirilmistir.

Tablo 1. A¢cimlayici Faktor Analizi Sonugclar:

Asama KMO Degeri | Bartlett Kiiresellik Testi | Faktor Sayisi Faktor Yiikleri Aciklanan
— — Toplam Varyans
En Diisiik En Yiiksek
hed p
1 ,884 6786,681 ,000 6 ,446 ,901 69,845
2* ,864 4928,762 ,000 5 ,419 ,884 68,581
3** ,860 4196,245 ,000 5 ,522 ,892 71,689
4rH* ,851 3911,989 ,000 5 ,619 ,894 74,026

* 1,19, 21, 28, 30, 34, 36 ve 37 numarali 6nermeler ¢ikarildiktan sonra
** 10, 29, 32 ve 35 numarali dnermeler ¢ikarildiktan sonra

*#% 17 ve 33 numarali 6nermeler ¢ikarildiktan sonra
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Arastirmanin {iglincli asamasinda; agimlayici faktdr analizi sonucu dort faktor ve 23 6nerme seklinde
belirlenen 6lgek taslaginin yapi gegerliligi test edilmis ve 6lgek taslaginin dogrulanmasi igcin AMOS 26
paket programi kullanilarak farkli bir veri seti iizerinden dogrulayici faktor analizi uygulanmistir. Olgek
taslaginin hem genel yapisimin hem de faktdrlerin kendi igerisindeki yapilarinin dogrulanmasi
gerekmektedir. Dogrulayici faktor analizi sonucunda elde edilen birinci uyum indeksleri sonuglarindan
baz1 degerlerin kabul edilebilir degerler disinda yer almasi sebebiyle diizeltme islemine gidilmistir.
Modelin iyilestirilebilmesi adina Standartlastirilmis Regresyon Agirliklar1 tablosunda degeri 0,7’ nin
altinda olan 5,11,13,14,20,22,23 ve 31 numarali 6nermeler en kii¢lik degerden baslayarak tek tek analiz
dist birakilmistir. Onerme ¢ikarma islemi tamamlandiktan sonra elde edilen ikinci uyum indeksleri
sonucunda uyumsuzlugun devam etmesi nedeniyle hata terimleri arasinda kovaryanslar olugturulmustur.
Iyilestirmeler neticesinde uyum indeksleri degerleri kabul edilebilir degerlere ulasilmis ve bu degerler
Tablo 2°de gosterilmistir. Dogrulayici faktor analizi sonucunda dort faktérden olusan toplam 15 soruluk
6lcek dogrulanmistir. Dogrulanan dort faktorli Olcege iliskin modelin diyagrami Sekil 1°de
gosterilmistir.

Tablo 2. Dogrulayici Faktér Analizi Uyum Indeksi Sonuclari

Uyum Indeksleri Miikemmel Uyum [Kabul Edilebilir Uyum| Calismadan Elde Edilen
Indeksleri Indeksleri Ikinci Iyilestirilmis Uyum
Indeksleri

CMIN (x?) p>0,05 174,017
CMIN/DF 0< X2/df <2 2<X?/df <5 2,148
CFlI 0,95<CFI<1,00 0,90 <CFI1<0,95 0,960
NFI 0,95 <NFI<1,00 0,90 < NFI < 0,95 0,929
GFlI 0,95 <GFI<1,00 0,90 <GFI<0,95 0,905
RMSEA 0,00 < RMSEA <0,05 | 0,05 <RMSEA < 0,80 0,073

Sekil 1. Dogrulanan Olgege Iliskin Model Diyagram
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Tablo 3’e gore, faktor yiiklerinin 0,70 — 0,94 arasinda degisiklik gdsterdigi goriilmektedir. Verilerin
normal dagilim gosterdigini gosteren ve yaygin bir kural olan ¢arpiklik ve basiklik degerleri dikkate
alinmaktadir. Carpiklik ve basiklik degerlerinin hangi aralikta olmasi gerektigi ile ilgili farkli goriisler
bulunmaktadir. Ancak genel kani degerlerin +2 ile -2 araliginda olmasi gerektigi iken, bazi
arastirmacilar normalligin kritik noktada olmas1 durumu s6z konusu ise degerlerin +1 ile -1 araliginda
olabilecegini, ayrica yalnizca basiklik degerinin +3 ile -3 araliginda yer almasinin normal dagilim kriteri
icin yeterli oldugu goriisiinii savunmaktadirlar (Garson, 2012: 18-19). Tablo 3’te her bir 6nerme igin
carpiklik ve basiklik degerlerinin olmas1 gereken aralikta yer aldigi goriilmektedir. Tim bu
degerlendirmeler neticesinde verilerin normal dagilim gosterdigini sdylemek miimkiindiir.

Tablo 3. Dogrulayic1 Faktor Analizine fliskin Sonuglar

Faktorler Onermeler | Faktor Yiikleri* Carpikhk Basikhk
Sosyal ve Manevi Tatmin 9 0,92 -1,071 -0,852
7 0,94 -0,663 -1,560
8 0,90 -0,844 -1,287
27 0,79 -1,340 1,794
18 0,74 -1,087 0,436
Projenin Tanitim1 ve 26 0,94 -1,129 0,284
Bilgilendirmeler o5 0.83 1007 0.123
24 0,82 -0,149 -1,978
Proje Girisimcisinin Ozellikleri 3 0,94 -0,478 -0,799
4 0,84 -0,567 -0,769
2 0,77 -0,230 -1,133
6 0,70 0,081 -1,484
Kitlesel Fonlama Platformunun 15 0,87 -0,492 -0,984
Giivenilirlik ve Erisilebilirlik 7 0.81 20.220 1183
16 0,77 -0,132 -1,343

Olgegin yap1 gegerliligi uyum indeksleri, faktdr yiikleri, basiklik ve garpiklik katsayilarinin uygunlugu
ile saglanmigtir. Ancak 6l¢egin tamamen dogrulanabilmesi icin birlesim ve ayrisim gecerliliginin de
saglanmas1 gerekmektedir. Birlesim gecerliligi ya da diger bir ifadeyle yakinsak gecerlilik, 6nermelerin
hem birbirleriyle hem de igerisinde bulunduklar faktor ile ne derece iligkili oldugunu ifade etmektedir.
Birlesim gegerliliginin test edilmesinde birlesik giivenilirlik (composite reliability; CR) ile ortalama
aciklanan varyans (average variance extracted; AVE) degerlerinin hesaplanmasi gerekmektedir. CR
degeri faktor yiiklerinin karelerinin, ifade sayilarinin karesi ile hata varyanslari toplamina béliinmesi ile
hesaplanmaktadir. CR degerinin hem 0,7°den hem de AVE degerinden biiyiik olmas1 beklenmektedir.
AVE degeri ise faktor yiiklerinin ifade sayilarina boliinmesiyle hesaplanmaktadir. AVE degerinin ise
0,5’ten biiylik olmas1 beklenmektedir. Ayrisim gecerliligi ya da diger bir ifadeyle iraksak gegerlilik her
bir 6nermenin igerisinde bulundugu faktor diginda olusan diger faktorlerle daha az iligkili olmasini ifade
etmektedir. Iraksak gegerliligin test edilmesinde maksimum paylasilan varyansin karesi (Maximum
Squared Variance; MSV) degerinin hesaplanmasi gerekmektedir. MSV degeri en yiiksek korelasyonlu
faktorlerin karesi alinarak hesaplanmaktadir. Iraksak gegerliligin saglanabilmesi icin MSV degerlerinin
AVE degerlerinden kiigiik olmasi ve AVE degerlerinin karekoklerinin faktorler arasi iliski degerlerinden
biiyiik olmasi gerekmektedir (Yaslioglu, 2017: 82-83). Yakinsak ve 1raksak gegerliligine iliskin degerler
Tablo 4’de gosterilmistir.
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Tablo 4. Ol¢ege iliskin Yakinsak ve Iraksak Gegerlilik Sonuglar
Faktorler] Ort. | SS | CR | AVE |vavE | MSV | 1 2 3 | 4

F1 3,3769 | 1,1211 | 0,9266 | 0,7182 | 0,8475 | 0,1592 1
F2 3,9873 | 0,9292 | 0,9141 | 0,7270 | 0,8527 | 0,0268 | 0,399** 1
F3 4,5123 | 0,4895 | 0,9184 | 0,7898 | 0,8887 | 0,0077 | 0,350** | 0,083 1
F4 4,6960 | 0,4062 | 0,9097 | 0,7706 | 0,8779 | 0,0077 | 0,139* | 0,164* | 0,088 | 1

Tablo 4 incelendiginde; faktorlere iliskin AVE degerlerinin 0,5 ten biiyiik oldugu ve CR degerlerinin
hem 0,7°den hem de AVE degerlerinden biiyiik oldugu goriilmektedir. Onermelerin hem kendi i¢inde
hem de bulunduklar faktor ile iliskili olduklarini soylemek miimkiindiir. MSV degerlerine baktigimizda
AVE degerlerinden kiiciik ve AVE degerinin karekoklerinin faktorler arasi iligki degerlerinden biiyiik
oldugu goriilmektedir. Bu sonuglardan hareketle 6nermelerin icerisinde bulunduklar faktorler disinda
yer alan diger faktorlerle daha az iliskili oldugu sonucuna ulasiimistir. Yakinsak ve iraksak gegerlilik
sonugclari bir biitlin olarak degerlendirildiginde modelin ayrisim ve birlesim gegerliligine sahip oldugunu
ifade etmek miimkiindiir.

Faktor analizi sonucunda bir araya getirilen dnermelerin kendi aralarinda tutarli olup olmadiklarinin
belirlenmesi amaciyla i¢ tutarlilik analizinin bir diger adiyla giivenilirlik analizinin yapilmasi
gerekmektedir (Nunnally, 1979: 159). I¢ tutarliligin test edilmesi noktasinda en yaygin kullanilan deger
Cronbach Alpha (CA) katsayisidir (Yaslioglu, 2017: 78). Cronbach Alpha katsayisinin yorumlanmasina
iligkin deger araliklar1 ise; 0,00 < CA < 0,40 araliginda giivenilir degil, 0,40 < CA < 0,60 araliginda ise
diisiik giivenilirlik, 0,60 < CA < 0,80 araliginda ise giivenilir ve 0,80 < CA < 1,00 araliginda ise yiliksek
giivenilirlige sahip oldugu seklindedir (Karagéz, 2017: 26). Genel kan1 Cronbach Alfa katsayisinin
oncelikli olarak her faktor i¢in ayr1 ayr1 hesaplanmasi, sonrasinda ise 6lgegin biitiiniiniin ele alinmasidir
(Eymen, 2007: 74-80). Arastirmada gelistirilen 6lgege iliskin hem faktorlerin hemde 6lgegin biitiiniiniin
i¢ tutarlilik katsayilar1 Tablo 5°te gdsterilmistir.

Tablo 5. Olgege lliskin Giivenilirlik Analizi Sonuclar

Faktorler Cronbach Alfa Madde Sayisi
F1 0,924 5 madde
F2 0,893 3 madde
F3 0,896 4 madde
F4 0,859 3 madde
Toplam 0,870 15 madde

Tablo 5’e bakildiginda hem faktorlerin kendi aralarinda hem de 6l¢egin tamaminin ve 0,80 < CA < 1,00
araliginda yer almasi sebebiyle yiiksek giivenilirlige sahip oldugu sonucuna ulagilmistir.

5. Sonug¢

Gilinlimiizde yeniligin 6niinde fikir, teknoloji vb. pek ¢ok engel oldugu, bu engellerin basinda da bir
projeyi yiiriitmek i¢in gerekli olan finansal kaynaklarin bulunma zorlugunun geldigi disiiniilmektedir.
Inovatif projeler hayat egrilerinin basinda olduklarindan dogal olarak risk icermektedirler. Bircogu
finansal destek elde edip hayata gegirilemediginden hedeflerine ulagamamaktadir. Bu noktada kitlesel
fonlama platformlar araciligiyla insanlardan fon talep ederek projelerin yasamlaria en biiyiik katkiyi
saglamaktadir.

791



Bahge, H. — Tolon, M., 783-798

Yenilik¢i projelerin/girisimlerin profesyonel taraflardan ziyade bir grup insan tarafindan platformlar
aracilifiyla desteklenmesinde alternatif bir finansman yolu olarak karsimiza ¢ikan kitlesel fonlama,
karsiliginda, fon saglayicilara, genellikle, maddi ya da maddi olmayan 6diil sunan bir sistemdir.

Ulkemizde kitlesel fonlama uygulamalarinin koklii bir gegmise sahip olmamasi, bu konudaki
caligmalarin heniiz devam ediyor olmasi, iilkenin ekonomik yapisi, girisimcilerin ve yatirimcilarin
giiveni kitlesel fonlamanin gelismesinde ket olusturmaktadir. Kitlesel fonlamanin bilinirliginin
artirtlmast ve gelisimi i¢in isletmelerin, teknokentlerin, kongre ve sempozyumlarin etkisinin biiyiik
olacag dislinilmektedir.

Arastirmanin temel amaci, kitlesel fonlama projelerine finansal katki saglayan destekgileri harekete
geciren nedenleri bir diger ifadeyle motivasyon kaynaklarint belirlemek adina sonuglar1 gecerli ve
giivenilir “Odiil Bazli Kitlesel Fonlama Olgegi” gelistirmektir. Calisma, dlgek gelistirme calismasi
olmasi sebebiyle temel dlgek gelistirme asamalari izlenerek arastirma gergeklestirilmistir.

Calismada gelistirilen 6lgegin yap1 gecerliligi i¢in ise, oncelikle agimlayict ve dogrulayici faktor analizi
yapilmustir. Odiil Bazli Kitlesel Fonlama Olgegi 4 faktdr ve 15 dnerme altinda toplanmustir. Son olarak
Olgegin yakinsak ve iraksak gecerlilige de sahip oldugu sonucuna ulasilarak, lgek dogrulanmis ve
gecerliligi kanitlanmistir. Gegerligi ve giivenirligi kanitlanan 6lcege iligkin bilgiler asagidaki sekildedir;

1. Faktor: Sosyal ve Manevi Tatmin (9,7,8,27 ve 18 numarali 6nermeler)
2. Faktor: Projenin Tanitimi ve Bilgilendirmeler (26, 25 ve 24 numarali 6nermeler)
3. Faktér: Proje Girisimcisinin Ozellikleri (3, 4, 2 ve 6 numarali dnermeler)

4. Faktor: Kitlesel Fonlama Platformuna Giivenilirlik ve Erisilebilirlik (15, 12 ve 16 numarali
onermeler)

Caligmada kitlesel fonlama projelerine finansal katki saglayan destek¢ileri harekete gegiren nedenleri
bir diger ifadeyle motivasyon kaynaklarin1 belirlemek adia sonuglar1 gegerli ve giivenilir Odiil Bazli
Kitlesel Fonlama Olgegi gelistirilmistir. Arastirmada, en az bir defa finansal degeri her ne olursa olsun
kitlesel fonlama projelerine destek saglamis katilimeilarin sunulan Onermelere verdikleri cevaplar
kapsaminda 6l¢ek gelistirilmistir. Elde edilen bulgular sonucunda ¢alismanin birtakim katkilar sundugu
diistiniilmektedir.

Ik olarak ulusal ve uluslararas: kitlesel fonlama literatiiriinde destek¢i motivasyonunu belirlemeye
yonelik bir dlgege rastlanmamustir. Oncesinde kitlesel fonlamada destek¢i motivasyonunu belirlemeye
yonelik bir 6lgek gelistirilmemis olmasi bu alandaki boslugu ortaya koymaktadir. Gergeklestirilen bu
caligma kitlesel fonlama projelerine finansal katki saglama davraniginin altinda yatan nedenleri
kesfetmek i¢in sunulan 6lgek ile literatiire katki saglamaktadir. Gelecekte yapilacak aragtirmalar igin
ise, kitlesel fonlama alaninda davranigsal finansi etkileyecek faktdrlerin ortaya cikarilmasinda bir
kaynak niteligi tasimaktadir.

Bir diger katki ise, destekgilerin kitlesel fonlama projelerine finansal katki saglarken nelerden
etkilendiklerine ya da bireyleri harekete gegiren nedenlerin neler olduguna dair bir model sunularak
gelecekte yapilacak olan arastirmalara yoneliktir. Sunulan model ayni zamanda kitlesel fonlamanin
paydast olan girisimcilere (fon talep edenler) de yol gdsterici niteliktedir. Destek¢i motivasyonlarinin
belirlenebilmesi ile girisimciler, kitlesel fonlama platformlarinda sunacaklari projeleri detaylandirirken
ve ¢ekici hale getirirken bu motivatorleri dikkate alacaklardir.

Caligmanin, mevcut haliyle ve gelecekteki aragtirmalara 11k tutma beklentisiyle, kitlesel fonlama
stirecinde yer alan yatirimei, girisimei ve kitlesel fonlama platformlariin gelisimine, teknokentlere ve
yenilik¢i isletmelere katki saglamasi beklenmektedir.

Asagida gecerligi ve giivenilirligi kanitlanmis Odiil Bazli Kitlesel Fonlama Olgegi yer almaktadur.
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©
Projeye destek veren katilimeilarin gerisinde kalmamak| ?
n

icin (sosyal karsilastirma) projelere finansal katki
saglarim.

Kendimi bir topluluga ait hissetmek i¢in kitlesel fonlama|
projelerine finansal destek veririm.

Proje ile ilgili yapilan reklamlar kitlesel fonlama|
projelerine finansal destek vermemde etkilidir.

Proje ile ilgili poster ve brosiirler kitlesel fonlama|
projelerine finansal destek vermemde etkilidir.

Bilgilendirmeler

Proje ile ilgili sosyal medyadan yapilan haberler kitlesel
fonlama projelerine finansal destek vermemde etkilidir.

Proje girisimcisinin meslegi kitlesel fonlama projelerine
finansal destek vermemde etkilidir.

Ozellikleri

Proje girisimcisinin egitim seviyesi kitlesel fonlama|
projelerine finansal destek vermemde etkilidir.

Proje girisimcisinin yasi kitlesel fonlama projelerine
finansal destek vermemde etkilidir,

Proje Girisimcisinin |Projenin Tanitimi ve

Proje girisimcisi hakkindaki izlenimlerim (yetenekli,
yenilikei, tecriibeli vb.) kitlesel fonlama projelerine
finansal destek vermemde etkilidir.

Kitlesel fonlama platformlarinin giivenlik diizeylerinin|
yiiksek olmasi projelere finansal destek vermemde
etkilidir,

Kitlesel fonlama platformunun giivenilir olmasi
projelere finansal destek vermemde etkilidir.

Kitlesel Fonlama

Platformuna Giivenilirlik
ve Erisilebilirlik

Kitlesel fonlama platformlarinin kisisel bilgilerimin|
gizliligine 6nem vermesi projelere finansal destek
vermemde etkilidir.
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Extensive Summary

Today, in front of innovation, ideas, technology, etc. It is thought that there are many obstacles and the
difficulty of finding the financial resources necessary to carry out a project is the first of these obstacles.
Since innovative projects are at the beginning of their life cycle, they naturally involve risks. Many of
them are unable to reach their goals because they have not been able to obtain financial support and
implement them. At this point, it makes the greatest contribution to the lives of projects by requesting
funds from people through crowdfunding platforms.

Crowdfunding, which is an alternative way of financing to support innovative projects/initiatives by a
group of people, rather than professional parties, through platforms, is a system that generally offers
financial or non-material rewards to funders in return.

In the study, research was carried out on award-based projects from non-financial crowdfunding types.
The idea of "philanthropy" is dominant in the basis of donation-based crowdfunding practices. It is a
form of funding that is carried out voluntarily without expecting any return or benefit. However, the
incentive to obtain the rewards promised by the entrepreneur is dominant in the funding of award-based
projects. In addition to the motivation to reach the promised rewards, it has been proven by the study
that individuals' reaching a sense of social and moral satisfaction at the point of funding the projects, the
personal characteristics of the project entrepreneur, the characteristics of the crowdfunding platforms
and the social media promotion activities are also effective

The fact that crowdfunding practices do not have a deep-rooted history in our country, the studies on
this subject are still continuing, the economic structure of the country, the trust of entrepreneurs and
investors hinder the development of crowdfunding. It is thought that the impact of enterprises,
technoparks, congresses and symposiums will be great for increasing the awareness and development
of crowdfunding.

In the first stage of the research, a pool of 50 propositions on the subject was created by comprehensively
scanning the crowdfunding literature. The proposition pool of 50 questions created was reduced to 37
propositions by calculating their content validity in line with expert opinions. The propositions
controlled by the linguist took their final form and the analyzes were started.

In the second stage of the research, exploratory factor analysis was applied using SPSS 23 package
program in order to determine the dimensions of the draft scale consisting of 37 propositions that took
its final form in the light of expert opinions. Whether the data set was suitable for factor analysis was
determined by the Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) value, and whether the sample was sufficient was
determined by the Barlett Sphericity test. It was seen that the KMO value of 0.88 was at a very good
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level and the result of the Barlett Sphericity test was significant. Thus, it was concluded that the data set
and sample size were suitable for factor analysis. Eigenvalue statistics and factor analysis line graph
results were examined in order to see how many dimensions 37 propositions were collected. As a result,
it was seen that 37 propositions were gathered under six dimensions that explained approximately 70%
of the total variance. Due to the elimination of a proposition giving weight to more than one dimension
among the resulting dimensions, the rotation process was applied. As a result of the rotation, depending
on the number of observations, those with a factor load below 0.40 and the propositions with less than
0.15 difference between the factor and the factor it gave the highest weight were excluded from the
analysis and the exploratory factor analysis was repeated. At this stage, propositions 1, 19, 21, 28, 30,
34, 36 and 37 were removed from the scale draft, and it was seen that 29 propositions were gathered
under five dimensions that explained 68% of the total variance. Subtraction was repeated until there was
no cross-loading of more than one factor in the propositions. Propositions 10, 29, 32 and 35 were
excluded from the scale draft, and it was concluded that the remaining 25 propositions remained under
five dimensions, but explained 71% of the total variance. Although the factor loads were compatible, it
was seen that propositions 17 and 33 were conceptually under irrelevant factors, and the relevant
propositions were excluded from the analysis and the analyzes were repeated. It was concluded that the
remaining 23 propositions were collected in 5 dimensions and explained 74% of the total variance. The
first dimension consists of 7 propositions, the second dimension consists of 7 propositions, the third
dimension consists of 4 propositions, the fourth dimension consists of three propositions and the fifth
dimension consists of two propositions. The fifth dimension was combined with the fourth dimension
in line with the opinions in the literature regarding factor items that there should be at least three items
per factor (Baumgartner & Homburg, 1996: 144; Carpenter, 2018: 29).

In the third stage of the research; The construct validity of the scale outline, which was determined as
four factors and 23 propositions as a result of the exploratory factor analysis, was tested and
confirmatory factor analysis was applied on a different data set by using the AMOS 26 package program
to validate the scale draft. It is necessary to verify both the general structure of the scale draft and the
structures within the factors themselves. Since some of the values of the first fit indices obtained as a
result of the confirmatory factor analysis were outside the acceptable values, correction was made. In
order to improve the model, propositions 5,11,13,14,20,22,23 and 31, whose values are below 0.7 in the
Standardized Regression Weights table, were excluded from the analysis one by one, starting from the
smallest value. As a result of the second fit indices obtained after the proposition extraction process was
completed, covariances were formed between the error terms due to the continuation of the mismatch.
As a result of the improvements, the values of fit indices reached acceptable values (CMIN: 174.017;
CMIN/df: 2.148; CFI: 0.960; NFI: 0.929; GFI: 0.905; RMSEA: 0.073). As a result of confirmatory
factor analysis, a total of 15 questions consisting of four factors was confirmed.

In the fourth stage of the research; Convergent validity analysis was conducted to reveal the relationship
of each proposition in the validated scale with the factor they are in, and divergent validity analysis was
conducted to determine the relationship of each proposition with the other three factors outside the factor
it is in. As a result of the analysis, it was determined that the propositions included in the same factor
were related both to each other and to their own factors; It was concluded that it was less related to the
other three factors besides its own factors.

At the last stage of the study, the reliability of the scale, whose validity and accuracy was proven, was
analyzed. It was concluded that the factors among themselves and the whole scale had high reliability.

The main purpose of the research is to develop a valid and reliable “Award-Based Crowdfunding Scale”
in order to determine the motivational sources of supporters who contribute financially to crowdfunding
projects. Since the study is a scale development study, the research was carried out by following the
basic scale development stages. First of all, the propositions in the scale were created, then the scale was
developed and its construct validity and reliability were tested.

The information about the scale whose validity and reliability has been proven is as follows;
Factor 1: Social and Spiritual Satisfaction (propositions 9,7,8,27 and 18)

Factor 2: Project Introduction and Disclosures (Propositions 26, 25 and 24)
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Factor 3: Characteristics of the Project Entrepreneur (propositions 3, 4, 2 and 6)
Factor 4: Reliability and Availability of the Crowdfunding Platform (propositions 15, 12, and 16)

In the study, Award-Based Crowdfunding Scale was developed with valid and reliable results in order
to determine the reasons that motivate the supporters who contribute financially to crowdfunding
projects, in other words, the sources of motivation. In the research, the scale was developed within the
scope of the answers given by the participants who supported crowdfunding projects at least once
regardless of their financial value.

It is expected that the study will contribute to a wide range of stakeholders, from entrepreneurs to
investors operating in the real sector, to the development of crowdfunding platforms, to researchers who
will work on this subject, to technopolises and innovative enterprises, in its current state and with the
expectation of shedding light on future research.
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